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Introduccioén

El presente informe da cuenta de las actividades realizadas en la meta 2680. MT-21 Impulsar la
participacion de las mujeres mediante un proyecto dirigido al empoderamiento econémico en el
ambito comunitario. La igualdad y la no discriminacién son principios basicos y generales de la
proteccion de los derechos humanos. Son el fundamento del Estado de Derecho y de la construccion
de sociedad democraticas, mas justas e igualitarias. (ONU Mujeres, INMUJERES, 2018); De acuerdo
con la CEDAW, los Estados Parte estan obligados tanto a sentar las bases legales para que exista
igualdad formal entre mujeres y hombres, como a asegurar que haya igualdad sustantiva. Si bien la
promulgacion de leyes y la elaboracion e implementacién de politicas publicas en favor de las mujeres
€s un gran avance, lo cierto es que para alcanzar la igualdad sustantiva es necesario que las leyes 'y
politicas garanticen que las mujeres tengan las mismas oportunidades que los hombres en todas las
dimensiones del desarrollo y que exista, por lo tanto, un contexto propicio para lograrlo en los hechos.
Esto implica la obligacion del Estado de remover todos los obstaculos para que las mujeres,
especialmente las que se encuentran en particular desventaja 0 que pertenecen a grupos de

poblacion histéricamente marginados y excluidos, logren dicha igualdad.

El Instituto Nacional de las Mujeres, a través del Programa de Fortalecimiento a la Transversalidad
de la Perspectiva de Género 2021 (PFTPG 2021), permite a las Entidades Federativas fortalecer
medidas de caracter temporal para contribuir e impactar de manera directa a las mujeres en situacion
de desventaja, brindandoles oportunidades de capacitacion, ingresar a espacios etiquetados solo
para los hombres, acceso a proyectos que les permiten fortalecer su economia y consolidar sus

actividades productivas.

De acuerdo a la encuesta nacional sobre discriminacion 20171 el 61.52 % de la poblacion hablante
de lengua indigena corresponde a mujeres de entre 15 y 59 afios que realiza trabajo no remunerado
en el hogar por grupo discriminado; el 56.89 % es poblacion adscrita como indigena; el 61. 47 % es
poblacién afrodescendiente; el 34.33 % corresponde a la poblacién con alguna discapacidad, el 41.80

1 Estimaciones de CONAPRED con base en ENADIS 2017
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% son mujeres en ese mismo rango de edad que pertenecen a la poblacion econémicamente activa,
datos que nos permiten generar hipotesis en materia de las brechas de desigualdad que aun es
permeable en el Estado de Oaxaca. A pesar del trabajo realizado de manera significativa, aun es

necesario impulsar acciones sustantivas para favorecer la calidad de vida de las mujeres.

Promover la Politica de Igualdad es el eje rector de la Secretaria de las Mujeres de Oaxaca, por ende,
es preciso garantizar la igualdad sustantiva en los &mbitos econdémico, politico, social, civil y cultural

de acuerdo a la Ley de Igualdad entre mujeres y hombres del Estado.

La Secretaria de las Mujeres de Oaxaca tiene como atribucion “Contribuir al adelanto y
empoderamiento de las mujeres manifestada en la fraccion IV correspondiente al articulo 21 de la

Ley de lgualdad entre Mujeres y Hombres del Estado de Oaxaca.2”

Dando cumplimiento a las atribuciones que le competen a la Secretaria, a través del PFTPG en el
ejercicio 2021, coordina acciones que promueven el fortalecimiento a las capacidades de las mujeres
en el ambito local, contribuyendo a su incorporacion en el mercado laboral mediante procesos
formativos, el desarrollo de habilidades en las tecnologias informaticas para comercializar productos
y servicios mediante redes sociales virtuales, asi como el impulso para el desarrollo de proyectos
productivos implementados por grupos de mujeres, todo ello a través de actividad especificas que
permiten impulsar que las mujeres emprendedoras tengan una gestion autbnoma para incursionar en
el comercio electronico a través de un acompafiamiento tedrico, practico para fortalecer las
capacidades de las mujeres con la capacitacion en oficios no tradicionales para su incursion en el

mercado laboral.

2 Ley de Igualdad entre Mujeres y Hombres del Estado de Oaxaca. https://www.oaxaca.gob.mx/smo/wp-
content/uploads/sites/72/2018/06/Ley-de-Igualdad-entre-Mujeres-y-Hombres-Oaxaca.pdf

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).




INMUJERES Oagtaca: ] SMS

Secretaria dehs
CREAR « CONSTRUIR CRECER Governa - Exiade Mujeres de Oaxaca
INSTITUTO NACIONAL DE LA MUJERES CREAR + CONSTRUIR +CRECER

El presente documento, se elabora de conformidad a los criterios solicitados por el Instituto Nacional
de las Mujeres y la meta fue desarrollada con la finalidad de contribuir a fortalecer a través de la
capacitacion las capacidades de las mujeres que habitan en la entidad, otorgandoles herramientas
para incorporarse al mercado laboral, y permitiéndoles brindar las herramientas necesarias para el
crecimiento politico, econémico, social, cultural y medioambiental para el desarrollo y fortalecimiento
de capacidades de las mujeres para lograr la igualdad de género, respeto a sus derechos humanos,
eliminar la violencia de género, esto es, cualquier forma de discriminacién para la construccién de la
paz y el bienestar en el Estado de Oaxaca.
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Justificacion

Marco tedrico o conceptual

Durante las ultimas cinco décadas se generaron diversos cambios sociales entre los que destacan
los procesos de urbanizacion, la transicion demografica, la masificacion de la educacion, la apertura
comercial y la ampliacion de la cobertura en los servicios de salud. Los efectos de dichos cambios
son diversos y heterogéneos entre los favorables se pueden mencionar la reduccion de la natalidad,
transformaciones en la organizacién y composicion de las familias, mayor presencia de las mujeres

en los mercados laborales y mayor ingreso de mujeres al sistema educativo.

De acuerdo con los resultados que se presentan en el “Informe Especial COVID-19 N°9: La autonomia
economica de las mujeres en la recuperacion sostenible y con igualdad”, elaborado por la Comisién
Econdémica para América Latina y el Caribe (CEPAL)3 los efectos de la pandemia afectaron la
ocupacion y las condiciones laborales de las mujeres, los cuales se pueden comparar con las

condiciones que se tenian hace una década.

Podemos visibilizar de igual forma que la cultura del machismo ha impedido que las mujeres cuenten
con el libre acceso a oportunidades laborales e incluso impedido que estas se preparen para poder

desempenfiar un oficio.

La Convencion de las Naciones Unidas sobre la Eliminacién de Todas las Formas de Discriminacion
contra la Mujer (CEDAW)4, por sus siglas en inglés, es considerada desde 1979, como el Tratado
Internacional de los Derechos Humanos de las Mujeres para garantizar la igualdad de las mujeres y
para eliminar las practicas discriminatorias contra ellas, se asientan principios y compromisos

generales del gobierno de México, establece los derechos de las mujeres y las normas para eliminar

3Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe.2021-02 https://repositorio.cepal.org/handle/11362/
ACEDAW http://cedoc.inmujeres.gob.mx/documentos_download/100990.pdf
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la discriminacién en las esferas civil, politica, econ6mica, social, cultural y medioambiental e
incluyendo los problemas especiales de las mujeres de zonas rurales, abordando el tema de la
igualdad ante la ley.

En el marco de la capacitacion, sefiala la obligacion de “garantizar la calidad de la educacion y
capacitacion, asi como la igualdad de oportunidades para las mujeres y los hombres en lo que se
refiere al acceso en éste ambito, a fin de que las mujeres de todas las edades puedan adquirir los
conocimientos, capacidades, aptitudes, destrezas y valores éticos necesarios para desarrollarse y
participar plenamente, en condiciones de igualdad, en el proceso de desarrollo social, econémico y
politico del pais”.

Ahora bien, el Comité de la CEDAW (COCEDAW) inst6 a México en sus ultimas recomendaciones
particulares a que adopte las medidas adecuadas para mejorar el conocimiento de los derechos
humanos de las mujeres mediante campafas y actividades publicas de desarrollo de la capacidad
concebidas y puestas en practica con la participaciébn de organizaciones de mujeres, y para

contrarrestar la propaganda contra la igualdad de género.

Las mujeres que radican en los municipios en pobreza o pobreza extrema, muchas de ellas son
nativas, razon por la que conocen las fortalezas de su localidad lo que es importante habilitar no solo
por lo cultural sino de igual forma para adaptar esas costumbres a cambios significativos que abonen
a la igualdad entre mujeres y hombres. Que mejor manera de ir incorporando capacitaciones sobre
oficios no tradicionales para mujeres con la finalidad de ampliar alternativas laborales de actividades

ajenas a las que social y culturalmente se asignan como roles y capacidades “femeninas”.

En lo que se refiere a la estrategia digital E-Commerce El PND 2019-2024 afirma que se buscara
contribuir al fortalecimiento de la economia local e impulsar la reactivacion econémicay lograr que la
economia vuelva a crecer a tasas aceptables. Y asegura que para ello se requiere, en primer lugar,
del fortalecimiento del mercado interno, lo que se conseguira con una politica de recuperacion salarial
y una estrategia de creacion masiva de empleos productivos, permanentes y bien remunerados.
Podemos observar las disposiciones emitidas el 2 de febrero del presente afio en el acuerdo por el
que se emite el Cédigo de Etica en materia de comercio electrénico.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
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Las mujeres son uno de los grupos més afectados por el impacto econémico negativo provocado por
el Covid-19, pues un elevado porcentaje de ellas labora en los servicios relacionados con el turismo,
la economia informal u obtienen sus ingresos en el trabajo doméstico. La emergencia ocasionada por
el nuevo coronavirus no sélo impactara en el tema de la salud, también afectara la vida de las mujeres,
su economia, relaciones personales y familiares. Entre febrero y marzo de 2020, el nimero de
paginas web empresariales aumento 8 veces en México.5

La incorporacion de las mujeres al mercado laboral atn esté altamente condicionada por un conjunto
de factores que limitan su pleno empleo, obligandolas a ocupar las filas del empleo informal, los
servicios personales y a realizar jornadas parciales que les permitan combinar las responsabilidades
de su trabajo remunerado con las del trabajo no remunerado en sus hogares: 34.9% de las mujeres
trabaja una jornada de tiempo parcial, frente a 18.7% de los hombres que asi lo hacen. Las
desigualdades también se observan a partir de la ubicacién geografica y la pertenencia étnica. En el
caso de las mujeres rurales solo 34.2% de ellas estan en el mercado laboral y entre las indigenas se

reduce a 25.6 por ciento.6

El empoderamiento econdmico significa el derecho de las mujeres a ser independientes y autobnomas
econdémicamente, pues ello les permite tomar conciencia sobre la discriminacion de género, ampliar
sus capacidades de desarrollo laboral y profesional, asi como tomar decisiones estratégicas en la
vida, como las de emprender negocios y pequefias empresas, sin dejar de lado las responsabilidades
como jefas de familia, teniendo como opcién el practicar en igualdad oficios no tradicionales para las
mujeres, de acuerdo a los roles que culturalmente nos han sido asignados por la sociedad.

5 CEPAL (2020). Universalizar el acceso a las tecnologias digitales para enfrentar los impactos del COVID-19. Santiago.
6 INMUJERES (2020). Programa Institucional 2020-2024 del Instituto Nacional de las Mujeres, México.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).




INMUJERES Oagtaca &) SM&

Secretaria de las
CREAR «CONSTRUIR «CRECER Mujeres de Oaxaca

INSTITUTO NACIONAL DE LA MUJERES CREAR + CONSTRUIR « CRECER
Metodologia para el desarrollo y laimplementacion del tema o la accién

Herramienta, estrategia o instrumento aplicado

Con el objetivo de cumplir con la META 2680. MT: MT-21-3. Impulsar la participacion de las mujeres
mediante un proyecto dirigido al empoderamiento econdmico en el ambito comunitario, se llevaron a
cabo las actividades abajo descritas, para la cuales se tomaron en cuenta las especificaciones
técnicas y metodologia establecida por la SMO, priorizando realizar talleres de capacitacion de
manera virtual, haciendo énfasis los elementos teéricos y practicos, para desarrollar contenido en
materia de e-commerce.

La principal ventaja de decidir realizar talleres es que con este modelo se enfocd en la capacitacion
y se entregaron herramientas tedéricas y conceptuales que pueden ser aplicadas con facilidad en la
realidad laboral, generando conocimientos de forma rapida. Algunas de las razones por las que se
realizaron talleres son las siguientes:

sM? Se brindd formacién del talento humano, con lo que se permitié el desarrollo personal y
profesional de las participantes.

sM@ Capacitacion especifica para aplicar en el trabajo.

s Cohesion del personal que integra el grupo de trabajo.

s Mejora de las relaciones interpersonales, no solo entre los equipos de trabajo, sino en el
personal en general, aunque sean de diferentes areas laborales ya que el desempefio de una
persona miembro del equipo impacta en las demas.

sM@ Desarrollo de las habilidades de liderazgo del personal.

sM3 Potencia la creatividad de las participantes.

sM3 Incremento del rendimiento y eficacia de cada persona participante.

sM? Se proporciond una experiencia de aprendizaje en grupo a través de la comunicacién e
intercambio de ideas, la cual posibilité un mayor aprendizaje de cada persona participante en

particular haciendo una retroalimentacion.
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sM? Se enfoc6d en un grupo pedagdgicamente aceptable, para una mejor comprension de los
temas.
sM% Se ofrecid a las participantes una gran cantidad de informacion en un solo lugar.
sM@ Andlisis y reflexion de bibliografia.
smM3 Fortalecimiento a las tecnologias.
s Se llevo a cabo en linea en virtud de la pandemia de la COVID 19 y tomando en cuenta que
la Comisién Interamericana de Derechos Humanos a través de su Resolucion 1/2020, insto a
los Estados Miembros a que se adopte de forma inmediata, urgente y con la debida diligencia,
todas las medidas que adecuadas para proteger los derechos a la vida, salud e integridad
personal de las personas que se encuentren en sus jurisdicciones frente al riesgo que
representa la presente pandemia. Tales medidas deberan de ser adoptadas atendiendo a la
mejor evidencia cientifica, en concordancia con el Reglamento Sanitario Internacional (RSI),
asi como con las recomendaciones emitidas por la Organizacion Mundial de la Salud y la
Organizacion Panamericana de la Salud, en lo que fueran aplicables.
Adoptar de manera inmediata e interseccional el enfoque de derechos humanos en toda estrategia,
politica 0 medida estatal dirigida a enfrentar la pandemia del COVID-19 y sus consecuencias,
incluyendo los planes para la recuperacion social y econdmica que se formulen. Estas deben estar
apegadas al respeto irrestricto de los estandares interamericanos e internacionales en materia de
derechos humanos, en el marco de su universalidad, interdependencia, indivisibilidad vy
transversalidad, particularmente de los DESCA.7
Ademads, con la realizacion de los talleres de manera virtual se atendio la recomendacion de la
UNESCO 8, de estudiar a distancia durante la emergencia de la COVID-19 y optar por el uso de
soluciones de tecnologia mediante la utilizacion de plataformas de aprendizaje digital,
lecciones por video, cursos masivos en linea, e incluso de la difusion de los cursos mediante cadenas
de radio y canales de television.
En el desarrollo de los talleres se ofrecio la plataforma zoom, toda vez, que es un entorno digital en

el que se pudieron llevar a cabo procesos de intercambio de conocimientos que tuvo por objetivo

7 Comisidn Interamericana de Derechos Humanos (2020). Resolucion 1/2020 Pandemia y Derechos Humanos en las
Américas. Washington D.C.

8 Organizacién de las Naciones Unidas. Cultura y Educacidn. “Diez recomendaciones para estudiar a distancia durante la
emergencia del coronavirus”, https://news.un.org/es/story/2020/03/1471342

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
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posibilitar un aprendizaje entre las personas usuarias que participaron; también se utilizé el aula
virtual, fue un espacio dentro de una plataforma online en la que se compartieron contenidos entre

las personas facilitadoras y se atendieron consultas, dudas y ejercicios programados.

Dentro de las ventajas presentadas al utilizar el aula virtual es que no se tuvieron limites fisicos, ni
temporales, se involucrd a las participantes y se fomenté la interaccién a través de herramientas
como el chat, seccion de preguntas y respuestas, las videoconferencias y ejercicios practicos con los
gue se logré comunicarse con las personas facilitadoras o con compafieras de forma facil y sencilla.
En el caso de los talleres presenciales de igual manera se realizé una logistica con disciplina,
cumpliendo con todas las recomendaciones de la situacion sanitaria derivada del COVID 19, se
puntualiz6 en las disposiciones emitidas a nivel local. Se prioriz6 salvaguardar la integridad fisica de
cada una de las mujeres que asistieron a los talleres especificamente en los de oficios no
tradicionales para mujeres y el de fotografia digital.

Se entregaron materiales de proteccién como overoles, gafas protectoras, cubrebocas, sanitizantes

y gel personal, ademas de todo el material para la realizacién y practica de sus talleres.

Descripcién de la poblacion objetivo

Mujeres de municipios y localidades del estado de Oaxaca, mayores de 18 afios, con el interés de
fortalecer sus capacidades y habilidades para incorporarse en el mercado laboral e iniciar procesos
para desarrollar estrategias digitales de comercializacion, asi como grupos de mujeres con proyectos

productivos en ejecucién que necesiten fortalecerlos.

Se prioriz6 la convocatoria a través de Instancias Municipales de las Mujeres del Estado de Oaxaca,
asi como Asociaciones Civiles que promueven la autonomia econdémica para las mujeres, de esta
manera se incide en nuevas mujeres que desean emprender, destacando que se incorporaron

nuevos municipios y grupos de artesanas que no participaron en programas anteriores.

Asi a través de la plataforma virtual ZOOM, se llevaron a cabo un gran namero de talleres con la
finalidad de incidir y permitir ampliar el alcance de convocatoria a mujeres en situacion de
vulnerabilidad y aquéllas que por necesidades, intereses y actividades requirieran el acceso a los

procesos formativos de la meta.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Desarrollo

Una vez asignada la meta, se realizd una reunion de planeacién, donde participo personal de la SMO
(secretaria, subsecretaria, personal del area de transversalidad), para conocer los talleres de oficios
no tradicionales, el objetivo y alcance de estos. En ésta, se definieron los temas de acuerdo con las
necesidades identificadas por el area de atencion a las artesanas y el departamento de formacion y
capacitacion, donde las mujeres acuden a solicitar herramientas de empoderamiento econémico, se
establecieron horarios de trabajo y se reforzo la decision de sumar esfuerzos para ampliar la

convocatoria e incidir en un mayor niumero de usuarias, que permitiera un mayor alcance geogréfico.

P 2
"VENTA

DIRECTA
@ =N

Oagtaca ©J SM&

Secretaria de las
CREAR «CONS TRUIR «CRECER — Mujeres de Oaxaca
Conn Yo < CoTEN

200 e
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E-Commerce

gy
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1. E-commerce como herramienta
para la autonomia econdmica de
las mujeres

Industria 4.0

Venta en internet/E-commerce
Estructuracién de mi empresa
Marketing Digital

Fotografia digital

Como llevar correctamente las
finanzas de mi negocio

Uso de redes sociales

9. Investigacién de mercado y
herramientas digitales

No v bkwnN

&

Se trabajo la planeacion estratégica de ocho talleres en materia de Ecommerce con los siguientes

temas:

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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sm3 Industria 4.0.

sM@ Estructuracion de mi empresa.

sM@ Marketing Digital.

sM2 Como llevar correctamente las finanzas de mi negocio I.
sz Como llevar correctamente las finanzas de mi negocio 1.
sM& Uso de redes sociales.

sM3 Investigacion de mercado y herramientas digitales.

sM2 Tienda online.

En esta misma reunion de planeacién se propusieron los talleres de oficios no tradicionales para
mujeres, los cuales tendrian como objetivo, no solo dotar de una herramienta de trabajo a muchas
de ellas, iniciando con un negocio que se visualizaba podian iniciar con sus propias vecinas o la
familia, tomando en cuenta la opinién de las instancias municipales de la zona urbana. Se hizo una
propuesta de varios talleres, pero se centr6 en 3 de ellos, se acordo dotar de los materiales necesarios

para la elaboracién en su caso de productos, o bien en la practica del servicio a proporcionar.

Oficios no
tradicionales

* Reparacion de celulares |
* Plomeria Basia

* Mecdanica Basica para la
reparacion inmediata.

* Elaboracién de Productos
de limpieza con insumos
organicos

* Fotografia Digitd

1

Oajaca © SMD

y

BE X

N

Se trabaj6 en la planeacioén estratégica de ocho talleres de oficios no tradicionales para Mujeres:

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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sM& Fotografia digital.
s Elaboracién de productos de limpieza con insumos organicos.

SM@ Plomeria basica.

Con las reglas y las especificaciones técnicas de INMUJERES vy la Secretaria de las Mujeres de
Oaxaca se realizd una planeacion de cada proceso para llevar a cabo las actividades que impulsa la
meta que se describen a continuacion:

e Se realizaron actividades que incluyeron la autorizacion de las cartas descriptivas del proceso
de capacitacion (talleres), asi como la logistica correspondiente.

e Se llevd a cabo la integracion del material didactico de apoyo que fue necesario para llevar a
cabo las actividades.

e Serealizé la calendarizacion para llevar a cabo las actividades programadas.

e Laconvocatoria se llevé a cabo, con una semana de anticipacion a la fecha seleccionada para
la imparticién del taller.

e Se envio al personal de la Secretaria de las mujeres de Oaxacay a las personas participantes
el link para ingresar a la sesion y el material de apoyo con un margen de 24 horas antes de
las actividades.

e Para los talleres que se realizaron de manera presencial se trabajé la logistica
correspondiente para llevar a cabo satisfactoriamente las actividades.

e Se seleccionod e integraron las lecturas especializadas y el material de apoyo, asi como las
herramientas suficientes para los talleres.

e Se trabajo para mejorar la calidad de la educacion cientifica y tecnoldgica en todos los niveles,
prestando particular atencion a eliminar los efectos de la discriminacion de género y a
promover la creatividad y el espiritu critico en todos los niveles, principalmente en la educacién

inicial. Esto incluye capacitaciones sobre el comercio electrénico. °

? Consejo Interamericano para el Desarrollo Integral (2004). Recomendaciones para Integrar la Perspectiva de Género en
las Politicas y los Programas de Ciencia y Tecnologia en las Américas.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Todas estas acciones en coordinacion con la Secretaria de las Mujeres de Oaxaca durante el proceso
de planeacion y ejecucion de la meta, asegurando con ello el correcto cumplimiento de los objetivos,

asi como el logro y alcance de los productos y resultados previstos.

Resultados

Durante los 8 talleres en materia de e-commerce participaron un total de 379 mujeres de diferentes

regiones del estado de Oaxaca.

TOTAL DE PARTICIPANTES POR DISTRIBUCION DE SEXO
ombres Otro

0% 0%

Mujeres
100%

Los municipios que formaron parte del proceso de capacitacion son:

Agencia Donaj San Andrés Ixtlahuaca
Atzompa San Andrés Ixtlahuaca
Ayoquezco de Aldama Zimatlan San Andrés Zautla
Constancia del Rosario San Antonino castillo Velasco
El Espinal San Antonio de la cal
Guelatao de Juérez San Bartolo Coyotepec
Heroica Ciudad de Tlaxiaco San Felipe Jalapa de Diaz
Huajuapan de Le6n San Francisco Ixhuatan
Huautla de Jiménez San Francisco Telixtlahuaca

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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San Jacinto Amilpas

Zimatlan de Alvarez

San Jerénimo Tlacochahuaya

Oaxaca de Juéarez

San Juan de los Cués

Ocotlan

San Luis Amatlan

Pinotepa de don Luis

San Miguel el Grande

Puebla San Miguel Peras
Putla San Pablo Etla
Reyes Etla San Pablo Huitzo

Salina Cruz, Oax.

San Pablo Villa de Mitla

San Pedro Pochutla

Santiago Juxtlahuaca

San Pedro Tidaa

Santiago Pinotepa Nacional

San Sebastian Coatlan

Santiago Suchilquitongo

San Sebastian Tutla

Santo Domingo Armenta

Santa Catarina Michoacan, Jam.,
Oax.

Santo Domingo Tehuantepec

Santa Catarina Quiané

Sin registro de localidad

Santa Cruz Xoxocotlan

Tehuacan

Santa Inés Yatzeche

Teotitlan de Flores Magon

Santa Lucia del camino

Tijuana

Santa Maria Atzompa

Tlacolula de Matamoros

Santa Maria del Tule

Tlacotepec de Benito Juarez

Santa Maria Huatulco

Tlahuitoltepec

Santa Maria Texcatitlan

Villa de Zaachila

Santa Maria Tlahuitoltepec Mixe

Oaxaca

Xoxocotlan

Santa Rosa Panzacola

Zaachila

Santiago Jamiltepec

SM&

Secretaria de las
Mujeres de Oaxaca
CREAR + CONSTRUIR «CRECER

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Es importante hacer mencién que de estos municipios que se atendieron, 15 de ellos cuentan con
Alerta de Violencia de género, dichos municipios se encuentran marcado con un color diferente en

la tabla anterior.

Como se puede observar en la tabla, la participacién de 66 municipios del Estado de Oaxaca puede
representar un logro significativo para el empoderamiento econdémico de muchas mujeres
oaxaquefias, uno de los compromisos grupales que se establecieron, fue compartir la informacion y
aprendizaje obtenido, con el fin de lograr un impacto en la economia de Oaxaca. Otro de los puntos
importantes observados en la sistematizacion de resultados es que se tuvo un alcance, en lo que a
la convocatoria se refiere, pues la pagina de la Secretaria de las Mujeres de Oaxaca al publicar la
convocatoria a los talleres se registr6 la participacion de dos Estados de la republica mexicana que
es Puebla y Tijuana, si bien no representd una participacion significativa, sin embargo, cabe hacer
mencion que es un impacto favorable para las mujeres en México y bajo el principio de la igualdad y

sororidad, se les permitié ser beneficiadas con la capacitacion.

e Cabe resaltar que se atendieron a mujeres de 15 municipios que de diferentes regiones que
cuentan con declaratoria de Alerta de Violencia de Género contra las Mujeres, esto de manera
prioritaria.

A continuacion, se comparte la participacion de las mujeres por municipio antes mencionado:

MUJERES PARTICIPANTES POR MUNICIPIO DEL ESTADO DE OAXACA.

Tehuacan § =

Reyes Etl

San Pablo Etla 8 =
San Pablo Huitzo (T8 ©

Zimatlan de Atvarez ] &

Santiago Jamil

Finatepa de dor
Santa Catarina Quiané (§ &

Teotitlan de floresmagon iy =

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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En donde se observa la mayor participacién de Guelatao de Juérez, seguido de El Espinal y de San
Andrés de Zautla.

En la siguiente tabla se puede observar el total de mujeres que participaron en cada taller:
Total de participantes por taller.

Tienda online _ 42
Investigaciéon de mercado y herramientas... A ::

Uso de redes sociales J 120

Cémo llevar correctamente las finanzas de mi... I 21

Cémo llevar correctamente las finanzas de mi... - 21

Marketing digital A o
Estructura de mi empresa — 48
Industria 4.0 A -

0 20 40 60 80 100 120

La participacién con mayor impacto se observa en la sesién denominada “Uso de redes sociales”,
este resultado, presenta un panorama que nos indica que hay una mayoria de las mujeres que tienen
la necesidad de hacer uso de los medios digitales para optimizar muchos recursos para sus ventas,
desde la aparicion de redes sociales con el paso del tiempo y las circunstancias se han vuelto una
opcién para desempefiar numerosas cosas, como el procesos de ensefianza — aprendizaje, hasta el
comercio digital, que implica economizar en establecimientos, servicios de luz y agua dentro de un
establecimiento, en recurso humano, en cuanto a la publicidad quien decide pagar para mayores
alcances tiene la opcion de hacerlo; todo lo anterior hace que las mujeres tengan como alternativa
hacer uso de redes sociales para realizar sus ventas. A pesar de tener la necesidad y oportunidad de
hacer uso de redes sociales también es un punto que considerar que, muchas de las mujeres
participantes aun no dominan un dispositivo movil para echar a andar su comercio, situacion que
detona en alguna de ellas la inseguridad e incluso el miedo a hacer uso de las redes sociales, y ni se
diga de las ventas que implican una transferencia bancaria, que de igual manera han cobrado auge
en este factor de transaccion moneda - producto.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Las sesiones de menor participacion fueron los denominados: “Cémo llevar las finanzas de mi
negocio I’ y” Cémo llevar las finanzas de mi negocio II”, en dichas sesiones y las que siguieron se
enfatizé la importancia de fortalecer las capacidades de las mujeres en estos temas, con el fin de
hacer una buena inversion en insumos, colocar un precio justo a sus productos, lograr una verdadera
productividad en sus negocios. Existi6 una menor participacibn en numero, pero una mayor
participacion en tiempo y las que participaron demostraron verdadero interés en aprender, se les
proporcionaron 8 horas mas de taller en sdbado opcionales para dudas y siguieron participando.

De acuerdo con los rangos de edad de las personas participantes se encontré lo siguiente:

ECOMMERCE
DISTRIBUCION DE MUJERES ASISTENTES POR TALLER
P
c)18-26 afios W d)27-59 afos e) 60 y mas
| | m
< I & “
- N - 3 &
-1 : i PRI PR
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Q7 S o <" " 7
<0<> & %0 o > N \a N\
N3 NG & N Ny & & &
& ) S © < Q v v
- ™ A S @) O )
0 K RS K O N & &
N ,\\‘° @“’ N Ny %‘—3\ 5 <

Las personas de las que se tuvo mayor participacion fueron de mujeres de un rango de edad de entre
27-59 afios, seguido de poblacién de entre 18-26 afios y de 60 y mas. A pesar de que el rango menor
hayan sido mujeres adultas mayores, es para la Secretaria de las Mujeres de Oaxaca un impacto el
hecho de tener mujeres activas y con el impetu de continuar siendo productivas, rompiendo roles y
estereotipos ancestrales acerca de las mujeres y sobre todo de aquellas que son adultas mayores.
Muchas de ellas aun siguen aportando monetariamente en sus hogares por decisién propia y otras
por necesidad.

Sin duda la crisis sanitaria del Covid -19, provoc6 una situacién inédita que golpe6 el empleo de
mujeres paralizando, durante meses, los medios de distribucion y las formas tradicionales de

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).

19



INMUJERES Oagaca  ©J SM&

INSTITUTO NACIONAL DE LA MUJERES FRRRICERRTRm e ?5‘;{;2%:‘:’:‘:‘5{’55!
adquisicion de bienes y servicios en el mercado; uno de los aspectos de mayor relevancia en el
mercado son los cambios en los perfiles de los consumidores, este hecho mostro la importancia y
necesidad de aprender nuevas formas de prospectar productos y servicios por medio de medios
digitales por ello durante el taller se priorizé considerar aspectos generales de la Industria 4.0, dicha
temética enfocada al comercio electronico que abarcan todas las actividades comerciales de compra-
venta que se realizan por internet y medios electrénicos como paginas web, correos, redes sociales,
plataformas, etc. , esto permitié crear un panorama de los inicios no solo de internet, sino de como
se fue dando poco a poco el comercio electrénico, se exploré cémo a partir de las primeras compras
online y los avances de la red fue aumentando paulatinamente la posibilidad de obtener y ofrecer
mas y mejores productos y/o servicios, brindando areas de oportunidad que ellas también pueden
implementar para mejorar su economia, la de sus familias y personas colaboradoras.

Observar el proceso de evolucién del ecommerce permitié a las participantes de manera digerible ir
construyendo el proceso de compraventa por medios electrénicos, asi como analizar de forma muy
especifica sus ventajas y desventajas, este espacio fue participativo, las participantes expresaron sus
principales miedos y retos al momento de ofertar sus productos y / 0 servicios a través de medios

digitales, dentro de los cuales se mencionan algunos a continuacion:

sM2 Como hacer que mi producto y/ o servicio se venda.

sM@ Como facilitar productos intangibles a mis clientes.

sM& La atencion del servicio a clientes.

sM3 Invertir en medios digitales es costoso.

sM3 Falta de conocimientos en el uso de redes sociales.

sMZ Miedo a fallas en sitios web por conexion o la pagina.

sM@ Desconfianza de la seguridad de pago.

sM% El proceso y costo de envios.

sM& Mayor competencia en el mercado.
Al identificar estos miedos y retos se compartieron estrategias que ellas pudieran implementar dentro
del uso de las apps més populares; la actividad se enriquecié con casos practicos de las participantes
quienes compartieron las actividades que realizan, se guio para identificar los aspectos de mayor
relevancia a la hora de elegir utilizar una pagina web, una red social o alguna otra herramienta digital

de acuerdo a las caracteristicas del producto y/o servicio que ofertan. También de forma practica las

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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participantes aprendieron a utilizar las herramientas de Facebook, Instagram y WhatsApp con las
opciones de post, historias, live, el uso de grupos de difusion y estados, estas opciones como medios

para generar interacciones con posibles clientes potenciales y concretar ventas efectivas.

Al incorporar el taller de estructura tu empresa se utilizé6 una guia como material de apoyo que fue
compartido de manera previa al taller; dicho material permiti6 generar de manera personal la
estructuracion de sus emprendimientos y modelos de negocios ya que fue considerado el hecho de
gue las actividades, intereses y gustos son diversos y uno de los objetivos principales es que
generaran material Gtil y aplicable a sus necesidades. Se abordaron los paradigmas del
emprendimiento donde se visibiliz6 el hecho de que ellas no solo se enfrentan a los retos de
emprendimiento, sino también al hecho de hacer eficaz y efectivo el uso de su tiempo para realizar
otras actividades y responsabilidades, uno de los que principalmente resalté es el hecho de ser
madres, las asistentes expresaron que el tiempo es un factor de importancia para ellas ya que
decidieron emprender sus negocios ante las condiciones de horarios requeridos en las empresas, ya
gue estos no se adecuaban a sus necesidades y el cierre de las escuelas y guarderias influyo de
manera directa en la blusqueda y opcién de desarrollar actividades econémicas que les permitieran
generar ingresos Yy tener disponibilidad de horario. Otro de los retos visibles al emprender son las
creencias derivadas de los roles y estereotipos asignados al género, como que las mujeres no saben
manejar dinero, no son buenas en los negocios, que las mujeres carecen de cualidades de liderazgo
necesarias para dirigir, etc. Cabe recalcar que las participantes tenian previa formacion en temas de
sistema sexo-género y derechos humanos de las mujeres, lo que beneficio de forma significativa los
procesos de formacion de los talleres.

Se brindé acompafiamiento en la construccion de la propuesta de valor de la empresa, definir
objetivos de posicionamiento en el mercado (tener presencia digital, humanizar la marcay crear redes
de colaboracién), identificar su nicho y los canales de distribucion disponibles alineados a su actividad
comercial. El taller se orient6é no solo al crecimiento y estructura de la empresa sino también gustos,
intereses y necesidades de cada participante. Al termino de cada actividad cada una compartié los
resultados de su guia alineado a su emprendimiento y se brindaron opciones para orientarlas en los
aspectos de mayor relevancia en la estructuracién de su empresa y eleccion de modelo de negocio,

lo que creo un aprendizaje de forma individual y colectiva.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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El proceso de formacién en marketing digital se plane6 a fin de que las asistentes aplicaran esta
herramienta en el uso cotidiano para posicionar su empresa, negocio, oficio u profesion. Los
resultados de este proceso permitieron crear nuevos conocimientos respecto a los perfiles de
potenciales consumidores, y el aprendizaje en la construccién de contenido digital efectivo que

impulse el crecimiento y ventas de sus actividades econdmicas.

Se realiz6 la tematica de como llevar las finanzas de mi negocio | y Il, para ello se utilizé material
disefiado en Excel que se facilité de manera previa, con el objetivo de aprender a identificar los costos
fijos y variables, durante la aplicacion practica fue evidente notar que antes del proceso de formacion
existian dudas, ya que no consideraban la asignacion de un pago de salario minimo a ellas mismas
en muchas actividades que realizaban, asi como el visible desconocimiento en la asignacion de

conceptos basicos para determinar el precio de mercado de su producto y/o servicio.

El mundo de la publicidad y la presencia de las empresas y/o personas que ofrecen algun bien
tangible o intangible en plataformas digitales estd en constante cambio, brindar informacién
actualizada y de la mano de expertos reconocidos en esta area permitio el acceso a las mujeres
oaxaquefias a contenidos de las tendencias en el uso de plataformas como Amazon. Asi como en
investigacion de mercado/ herramientas digitales en lo mas reciente acorde a los nuevos modelos de
posicionamiento en buscadores (SEO), campafias de anuncios en los buscadores (SEM), estrategias
de contenidos, el uso de las 5A del marketing, email marketing/ permission marketing y estrategias
de engagement. Ademas, se incluyo el uso del social selling de forma practica que guio paso a paso
sobre la construccion de una pagina comercial en Facebook, desde la seleccion de fotos, las
publicaciones, anuncios en Marketplace o en otros grupos de ventas hasta las entregas personales
0 envios que tienen disponibles, asi como la construccion de plantillas en Instagram para crear

contenido de manera facil, eficiente y eficaz.

Inspirar a otras mujeres en la construccion de sus suefios y crecimiento no solo econémico sino
también personal es uno de los enfoques principales en la metodologia que se disefi6 por lo que fue
importante incluir historias inspiradoras que permitiera mitigar el miedo comprensible de realizar
nuevas propuestas para generar flujo de efectivo en sus actividades econdémicas; uno de los aspectos
visibles en las mujeres a la hora de emprender es la barrera mental, una parte de lo que cualquier
otro emprendedor puede enfrentar, y otra la carga social por razon de género; de esa forma sutil del

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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aprender a limitarse en el desarrollo y alcance de sus capacidades, suefios y habilidades. Crear su
marca personal permitié no solo dirigir y enfocar los contenidos en sus actividades economicas,

también en la atencion y desarrollo humano sobre si mismas.

En virtud de sustentar lo antes mencionado como parte del proceso, se realizé una encuesta con el
fin de obtener informacion acerca del aprendizaje significativo que se obtuvo del proceso de
formacion, esto implica saber los alcances que se pueden lograr y/o se lograron, a través de dichos

talleres, para favorecer el empoderamiento econdémico de las mujeres oaxaguefias.

RESPUESTA DE PARTICIPANTES DEL
PROCESO DE FORMACION

mujeres
49%

mujeres
51%

Se puede observar que casi el 50% de las personas participantes proporcionaron informacion atil (el
49%) que contribuye al impacto generado a partir del proceso de formaciéon en materia de E
commerce. Uno de los posibles argumentos para el 51% que no respondié pudiera ser la falta de red
en los municipios por lo que representa una limitante para conectarse satisfactoriamente.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Se presentan de manera grafica los resultados de la encuesta, misma que permite observar los logros

alcanzados en el proceso de formacion.

¢ CONSIDERAS QUE LA INFORMACION
PROPORCIONADA EN EL CURSO/TALLER DE
ECOMMERCE TE FUE DE UTILIDAD EN TU
EMPRENDIMIENTO/ NEGOCIO?

Totalmente atil
100%

¢Qué retos consideras son los mas fuertes a la hora de ser una mujer
emprendedora y como la implementaciéon de cursos de Ecommerce

pueden ayudar a las emprendedoras, empresarias, dueiias de negocios,

etc. en el desarrollo de sus actividades economicas?

= Discriminacién por ser mujer = Conocimiento de plataformas
Vencer el miedo a la era digital » Prospectar

= Capitalizarse = Registro de marca

iConsideras que lo aprendido puede ser atil
para tu desarrollo personal o profesional?

uSi ®Personal y profesionalmente = Profesionalmente

¢Cuales son los los principales habilidades o
herramientas que aprendiste durante los cursos/
talleres de Ecomerce?

>

= Asignar precio justo a mi producto ® Estrategia de ventas
= Control de ganacias mUso de redes

u Alternativas de publicidad

i Qué te gusto del cursoltaller de Ecommerce?

-

» Todo = Estrategia de ventas - Fotografia = Costos = Facilitacion

¢éDespués de finalizar el curso, pudiste desarrollar tu
conocimiento en el area donde te desenvuelves?

= Si
= Estoy trabajando en la planeacion
Ya abri mi pagina
= Si, pero debo perder el miedo a lo digital.

= Aun no lo hago

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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En virtud de lo anterior, se interpreta que existié una aceptacion de los temas, pero sobre todo una
utilidad significativa, lo que permite tener un impacto favorable para el empoderamiento de las
mujeres oaxaquefias, es preciso dar seguimiento al trabajo de dichas mujeres, proporcionarles un
acompafiamiento generara mayor seguridad en el mercado digital, con ello mayor productividad que
se traduce a ganancias para ellas, sus hijas e hijos, aunado a que fomentaran una cultura de

emprendimiento a su familia y mayor valor al trabajo con eficiencia y eficacia.

El dar seguimiento también apoyara a aquellas mujeres que manifiestan tener miedo a la era digital,
asi como a promover que procuren capacitarse constantemente para consolidar sus negocios, a
través de plataformas de mayor alcance productivo como lo son Mercado libre y Amazon, actualmente

las mas visitadas en México, en el tema de compraventa.

Si bien las mujeres que manifestaron que ya han puesto en marcha o bien han consolidado lo
aprendido en el curso, no han incursionado en las plataformas antes mencionadas, si se han
acercado a la plataforma mas vista en el mundo, el Facebook, que ha sido una plataforma ya no solo
social sino también mediante Marketplace ha proporcionado, a sus usuarias y usuarios, una
alternativa de ventas, asi como las propias paginas y/o publicaciones que se pueden realizar a grupos
gue se han creado especificamente para ventas; a continuacion se presenta evidencia de
participantes que, mediante los cursos han consolidado su presencia en las redes sociales en otros

estados y es posible en otros paises con su trabajo.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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RABONAS Y MAS

OAXACA/MEXICO

La Rabona

Tienda de artesanias © WhatsApp
Inicio  Opiniones  Fotos  Comunidad  Mas v 1l Me gusta © Mensaje  Q
1l 4342 Me gusta en total Amigos y La Rabona

a— —

= 4
@ La Rabona 1 Me gusta @ Mensaje Q - @ % @

e~

Z_E..’.".‘T.:".‘.'.'..‘:'.‘."‘.:.‘.‘:: o - = A L TRAJ E

Oaxaquefia hermosa

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la
Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos

de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Ra'ven curados y cremas de

mezcal
@CyCRAVEN 5 (32 opiniones) - Alimentos y © WhatsApp
bebidas

Inicio Menu Opiniones Fotos Mas ~ ik Me gusta (~] Mensaje Q

Todas las fotos

@ Ra'ven curados y cremas d... {© WhatsApp 1b Me gusta © Mensaje Q

Escribe una pregunta MEZCALERIA.

Acompéfianos a disfrutar de una noche a otro nivel en CASA RA'VEN
CERVECERIA Y MEZCALERIA, gran inauguracion sabado 04 de
diciembre de nuestra nueva sucursal.

Informacién Ver todo Déjate maravillar por el sabor y la tradicion que tenemos para ti.... Ver
mas

’ Carretera Internacional km 18.5 San
Av. Insurgentes poniente s/n

2 S Sebastian Etla, Oax. A un costado de
68244 San Andrés Zautla, Ballissina Restaurants
México

Q DICIEMBRE
° y

© consabor y Tradicion”
0 Somos productores de curados y cremas
de mezcal 100% naturales de la ciudad de

oaxaca,
“Con sabor y tradicion”

|b A 3,087 personas les gusta esto
£ 3.242 personas siguen esto

° 55 personas registré una visita aqufl

<‘

O REDMINOTE 9
Al QUAD CAMERA

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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i Tejedora De Hierro

Aprovecha y liévatelas a menor precio &

Tejedora De Hierro (Vii ha'a cuno kaa)

& Agregar

3\ 11 sequidores

“i Tejedora De Hierro esta con Brenda GaCr y 31 personas mas.

30 de diciembre de 2021 alas 22:48 - @ [ Tejedora De Hierro esta con Geo Hernandez y 49 personas mas.
Llegaron las blusas de Jalapa y de Huatla de Jiménez a San Juan Cacahuatepec Cacahuatepec , San 23 de diciembre de 2021 a las 21:27
Juan Cacahuatepec Cacahuatepec en Imagenes Cacahuatepec Noticias San Juan Chapultepec,
Oaxaca reslices) sus/pedidos por;este: edio: fegalalo/uce:unapleza con bonitos colores;solo Extraordinaria promocion en esta temporada & !!! A partir de dos piezas se aplica un gran: « descuento
estaremos unas semanas <>

%772 no dudes y luce en estas fiestas con diversos colores & & & k2

9 Me gusta () comentar A> Compartir
00 14

a Antonia Duque

Cuanto cuestan y en donde estan ubicados O 1

3sem Megusta Responder Mas

i Tejedora De Hi.. respondi6 - 1 respuesta 15 3 veces compartido

£ Tejedora De Hierro
12 de noviembre de 2021 a las 9:13

Hace dias que esta hermosa clienta nos regalé unas fotos de su huipil puesto, nos comenta que le
encanto, gracias por su preferencia, es usted toda una modelo & Yadira Melo
by |

a
@ nierroe
Yii Ao "a cuno kaa

Ropa Artesanal de chaquira, telar de cintura, la cuenca y Huadtla de
Jiménez. Pue c ‘b jedora d

20 2 comentarios 2 veces compartido

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos

de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Q

w

uscar @ v @ o
md.ceramic IEEE B -

293 publicaciones 259 seguidores 700 seguidos

El Poder de lo Hecho a Mano

Arte

¢ Ceramica de alta temperatura hecha 100% a mano
¢ Comisiones abiertas.

¢4 visita mi tienda en linea https://md-ceramic.company.site/
#md.ceramic
md-ceramic.company.site

Destacada Destacada

md.ceramic * Seguir
San Sebastian de las Flores

Modelando ...

md.ceramic Plato botanero con pequefa escultura
de agave. Pintado con 6xidos de cobre y rutilo
esperando ser esmaltado y entrar al horno a més de
1250 grados. Ya les mostrare cémo reaccionan los
oxidos conel @ .

#mdestudiocerémico #elpoderdelohechoamano
#mariapenalozaceramista #handmade

#disenodeautor

ttery #potterylove

‘ bianca_meroni_art Likeable @ o
#ceramicadealtatemperatura #mezcal
#oaxacalotienetodo
4
6 Me gusta
. Qv A
21 Me gusta

’ lucyl_art DM ™ it on @supportwomen.bu:

B © Qv oQv Al
5 Me gusta 11 Me gusta
© (©]

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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ser felices en nuestro entorno, con

nuestros hijos, con:nuestra fomi/icb

Todo estd en nuestro interior"

o

Panaderia Gal Nabani

@PanaderiaGalNabani - # 5 (1 opinién) - Panaderia © WhatsApp

Inicio Informacion Fotos Opiniones Mas v 1 Me gusta @ Mensaje Q oee

'g-"‘}‘“"w Panaderia Gal Nabani (© WhatsApp 1k Me gusta ® Mensaje Q

Panaderia Gal Nabani
¢Dénde estan? ° HEIED 19 de enero alas 20:33 - Q

" B . s : i #vi H = #Vi ¥ %
;Realizan envios a domicilio? [~ Preguntar #Galnabani #villa_diaz_ordaz #VillaDiazOrdaz

Escribe una pregunta

Informacién Ver todo

RDAZ

PINO SUAREZ #21 SECCION
TERCERA 70410 Dfaz Ordaz,
Oaxaca, Mexico

o

o EL MEJOR PAN DEL VALLE DE OAXACA
|b A 1,047 personas les gusta esto

6 1,089 personas siguen esto

9 326 personas registré una visita aquf

@ nhttp://www.galnabani.com/

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa” (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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- Laaza.teotitlan
l; ddZ A @Laasa.Blanca.Estela - Empresa textil

LEDE EL CORMAZS

l..| Laaza.teotitlan (© WhatsApp 1l Me gusta @ Mensaje (@), ...

Informacién Ver todo R i .  ——— -
o Laasa Es una marca de Artesanfas y accesorios de & Laaza.teotitlan )est)a enfTectitlanidel:valle: eee
o 9, e wazi 3:53 -
Teotitlan Del Valle,Oaxaca. Piezas originales que 't d4deeneroalas 13:53 - @
representan las tradiciones y costumbres de nuestra Laaza]]] haciendo tendencia.
comunidad. Collar de lana Q@' VOO Y

2 . L. 3]]] desde el azoéon !l
d» A 436 personas les gusta esto, incluidos 1 de tus aaza]]! S e " .
[ | Amigos Cada pieza tejida, lleva un pedacito de nuestro corazén.
9 Laaza]l]

eh» Sigue: a ... Ver mas

475 personas siguen esto

(]
R, +6643 749842
2

Normalmente responde en algunas horas
Enviar mensaje

=24 textillaasa@gmail.com

B Empresa textil

Fotos
ﬂ M
Pou s Y o — AT
Laaza.teotitlan ests en Teotitldn del Valle.

3 Laazteotitian exti en Teotitin del Valle we | 14828 7 de diciembre e
b @ yaz4]) haciendo tendencia
QuechXquemet!! @ ¥ Laaza desde el corazén #9!!
Los frios han legado y la lana se convierte en una buena opcion para abrigarse, qué mejor que Cada pieza tejida, lleva un pedacito de nuestro corazén.
hacerlo con una prenda artesanal realizada por Laaza]]] yaz]] da, leva un pedacito de noestro coraztn.
Laaz]]] haciendo tendencia . @mar me.oaxaca
Laaza[]] desde el corazin §p)! S... Ver més Sguea Por sus redes 2 gama de disefos Que ene para ofrecerte_ Ver mis

Cada pieza tejida. lleva un pedacito de nuestro corazon
Sig... Ver més

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la
Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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|

-[ Miel. E Oaxaca

Mie\I/E @Miel.EOaxaca - Producto/servicio (© WhatsApp

Miel. E Oaxaca

", o .o
LMe pueden aYUdar' ° Preguntar st 3 denoviembre de 2021 -Q

"Quiero recomendaciones.” @ Preguntar

Escribe una pregunta

(0)/)/ Semana deé
(0) Apertura

Informacién Ver todo

o Nos dedicamos al cuidado de las abejas y a la produccién de
miel, asi como a la elaboracién de productos artesanales
derivados de la colmena: alimenti... Ver més

En tu primera compra
y hasta 10% de
descuento en

1ls A 564 personas les qusta esto, incluidos 2 de tus amigos

0 » productos
3 589 personas siguen esto MARKET SEIECClonados
R, 951189 5631 PUEBLOS Reforma #107, Col. Céntro, Oaxaca
@ Enviar mensaje ORIGINARIOS

2 : iVen y conoce el showroom de los
B itzel.vasvar@gmail.com Pueblos Originarios de Oaxaca!
B Producto/servicio

Pueblos Originarios de Oaxaca Market B Emviarmensi
Fotos Ver todo Tienda de arte y manualidades )
Pueblos Originarios de Oaxaca Market

31 de octubre de 2021 -Q

SEMANA DE APERTURA
Ya puedes visitarnos y probarte cada una de las hermosas prendas de las y los artesanos de

Pueblos Originarios de Oaxaca. Llévate un 5% de descuento en tu primera compra y hasta
10% adicional en prendas y piezas seleccionadas % .

W Ven y visitanos en Reforma 107, Col. Centro.
De 9:00am.a8p.m.

Mial F 0

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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H 2 =%/ 31 de diciembre de 2021 a las 18:00- @
o OAXACA e Terminamos este afio AGRADECIENDO la confianza que nos han tenido al adquirir nuestros
T productos, asi mismo nos c a seguir brindai la atencién que se merecen y
contar con ustedes este 2022. Feliz Afio Nuevo™.
@ TUUREBANY es un colectivo dedicado a la elaboracion y #Felizafi02022
creacion artesanal como: joyeria, libretas, ropa,etc, #Oaxaca
empleando la gran variedad de artesanias... Ver mas #Creacionesartesanales

* 4
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%, 9511656619
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TRATA DE SONAR
Fotos Ver todo EN GRANDE,
s : s ESTABLECER
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LO QUE DESEAS.
HAZ QUE 2022
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e diciembre de @
AUn te falta el regalo de navidad? En TUU Rebany tenemos ese obsequio Gtil y original que
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cm y forma francesa.
#TuuRebany slibretasartesanales #artesania #oaxa:
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10% de DESCUENTO en los Borreguitos de la Abundancia, tienes hasta este viernes 31
REGALA abundancia en este Ao Nuevo a tus seres ama.. Ver mas

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Evento virtual

Villa Diag Ordag, Tlacolula, Oax
29, 30 y 31 de Octubre 2021
0 FeriaPondeMuertoDiazOrdaz
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Prof Erick Adnan L ez
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"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Por otra parte, el enfoque de desarrollo humano también visible en la metodologia implementada en

los 8 talleres de oficios no tradicionales que se llevaron a acabo de forma presencial; se realizaron:

sM® 2 talleres de fotografia digital realizados en el hotel mision de los Angeles ubicado en el
municipio de Oaxaca de Juarez.

sM@ 2 talleres de elaboracion de productos sanitizantes en el municipio de San Sebastian Tutla y
San Bartolo Coyotepec.

sM2 4 talleres de plomeria basica en los municipios de Villa de Etla, San Jacinto Amilpas y Santa

Lucia del camino.

Cabe mencionar que debido a las medidas y cuidados de proteccién ante la pandemia y también para
brindar un aprendizaje y atencién de calidad en los procesos formativos con cada participante se

limitaron los grupos en un rango de 20-24 personas.

En el caso del taller de fotografia digital se dio prioridad a mujeres que habian participado en alguna
de los procesos formativos de ecommerce, ya que se considerd necesario el taller de fotografia como

parte complementaria.

Es importante mencionar que el taller se disefi¢ para que cualquier persona que cuente con un celular
con camara pueda hacer uso de esta para comenzar a tomar fotos de manera profesional. El taller
se dividié en dos modulos, en el primer modulo como parte fundamental y de desarrollo humano se
incorporo el uso de herramientas para la vida como los suefios, la certeza en el sentir, el enfoque, la
perseverancia, la seguridad-logro, los resultados y el autoconocimiento de si mismas. Por otra parte
en este mismo médulo se incluyeron las herramientas para el trabajo como la identidad,
conocimientos en diversas areas, experiencia, diversificacion y el valor de sus actividades
economicas, también las participantes aprendieron los aspectos técnicos en la fotografia digital como
los elementos visuales, la composicion: regla de tercios, foco selectivo, temperatura del color, angulo
de toma; elementos técnicos en modo profesional, opciones automaticas y el uso del editor de

fotografia snapseed.

El segundo mddulo se realizé de forma préctica donde se incorporaron dos actividades, la primera
denominada nuestro retrato y la segunda denominada fotografia de productos. En esta segunda
parte, se trabajé de manera personal con cada una de las participantes, se les proporcionaron

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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elementos sencillos y herramientas faciles de conseguir para tomar las fotos de sus productos, cada
una de ellas se llevé fotografias listas para impulsar sus productos en las redes sociales, ya que

manifestaron era algo que les costaba mucho trabajo.

Realizar esta actividad de forma presencial fue sumamente enriquecedor, las participantes
compartieron las vivencias y retos a los que se enfrentaron durante la pandemia y las estrategias
gue tuvieron que implementar para generar compras, las participantes expresaron que los talleres
son una herramienta que les da la oportunidad de tener acceso a estos procesos de forma gratuita y
gue les permite tener mas conocimiento y autonomia, ya que tenian que pedir ayuda a otras personas
para que les ensefiaran a cerca del uso de los medios digitales. Como artesanas, comerciantes,
freelance, emprendedoras, profesionistas, etc. realizar estas acciones les permite impulsar su
economia personal y familiar, mejorar sus condiciones de trabajo y brindarles herramientas para la

vida desde el enfoque de desarrollo humano.

Aun cuando se concluyo el taller y sus actividades, se establecié el compromiso de seguir asesorando
y trabajando en la mejora de la presentacion de sus productos, hasta lograr el posicionamiento en las
redes sociales.

Otro taller de oficios no tradicionales realizado, fue el de Plomeria Béasica, el cual tuvo como
objetivo, proporcionar conocimientos bésicos a las participantes sobre la plomeria,
identificar herramientas, materiales y los calculos necesarios para lograr instalaciones
eficientes y de calidad, se llevo a cabo en los municipios de Villa de Etla, San Jacinto Amilpas y
Santa lucia del camino, municipios en los cuales las mujeres mostraron interés no solo en aprender
lo basico para realizar reparaciones basicas en casa, sino también continuaron utilizando la asesoria
para realizar un servicio sencillo y basico, que pudieran ofertar a su comunidad con un costo bajo.
De forma general la plomeria es reconocida por ser predominantemente realizada por hombres,
existen estereotipos nocivos entorno al desarrollo de esta actividad para las mujeres, y es muy comun
gue la sociedad cuestione sus conocimientos y experiencia con mayor severidad a la hora de
emplearse en esta actividad. Durante las convocatorias para participar se mostré el interés de las
mujeres por realizar estas practicas. La inclusion en oficios o profesiones considerados para hombres
permite incursionar en areas que han sido en su mayoria dirigido a hombres, ademéas de que las
mujeres no solo obtienen méas habilidades también mayor seguridad, durante los talleres las

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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participantes refirieron que el conocimiento y aprendizaje en estos oficios les brinda seguridad en
diferentes aspectos también les da mayor autonomia ya que ellas pueden hacer solas este trabajo,

sin depender de nadie mas y ser mas autosuficientes.

Por ultimo se impulsé el taller de “Elaboracion de productos sanitizantes con base orgénica”;
taller en el cual las participantes aprendieron el proceso de elaboracion de gel antibacterial, jabon
para manos y sanitizante antibacterial a base de alcohol, mediante la aplicacién de técnicas

industriales a baja escala bajo un esquema de inocuidad y calidad.

Este taller fue implementado tomando en cuenta la situacién actual por la Covid-19, situacién que
genera que estos productos ahora sean de primera necesidad, no solo para el uso en casa, sino al
regresar a clases muchas mujeres si vieron la oportunidad de preparar sus productos y ponerlos a la
venta para el uso también de las escuelas de la comunidad, ahorrar en el consumo propio. El
aprendizaje en elaboracién de productos sanitizantes, asi como la plomeria abre puertas a las
mujeres para mejorar su economia, ya que tienen la posibilidad de ofertar estos servicios y productos

y/o generar un ahorro significativo en el gasto de sus hogares.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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En dichas actividades participaron un total de 140 mujeres de diferentes regiones del Estado de

Oaxaca provenientes de los siguientes municipios:

Oaxaca de Juarez San Agustin Etla Santa Maria | Magdalena Apasco
Tlahuitoltepec

Santa Cruz Xoxocotlan | Villa de Tututepec Tuxtepec San Sebastian Tutla

San Antonio de la Cal | San Jacinto Amilpas San Andrés Zautla San Juan del Estado

San Blas Atempa San Pedro Amuzgos San Pablo Etla San Pablo Vila de

Mitla
San Juan Bautista | Huajuapan de Le6n Villa de Ordaz San Bartolo de
Cuicatlan Coyotepec

A continuacion, se muestra la distribucion de las participantes por municipio de Oaxaca.

PARTICIPANTES POR MUNICIPIOS

33

16 18

il

Se observa mayor participacion de mujeres en los municipios de San Jacinto Amilpas, Oaxaca de
Juarez, San Bartolo de Coyotepec y Villa Etla.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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En la siguiente tabla se puede observar el total de mujeres participantes en cada uno de los talleres

antes mencionados.

Total de participantes por taller

Elaboracion de Fotografia digital Plomeria basica
productos
sanitizantes

En la implementacién de los talleres se observa mayor participacion en el taller de Plomeria basica,
en donde algunas de las manifestaciones de las participantes fueron, que es de mayor necesidad en
el hogar, ademés que usualmente el servicio es comunmente utilizado y en ocasiones por
desconocimiento los costos del servicio son sobrevalorados. Fotografia digital fue el taller que
también tuvo mayor aceptacion de igual manera porque la nueva era a las mujeres las obliga a
incursionar en otros ambitos que pueda generarles un costo beneficio, tal es el caso de las mujeres
artesanas que pueden capturar una toma fotogréfica de su producto para publicitarlo, o bien alguna
mujer que emprende con algun producto. En lo que respecta a la elaboraciéon de productos
sanitizantes, se promovié hacer uso de insumos orgénicos primordialmente de la region para ofrecer
una oportunidad de cuidados de una manera distinta a la que actualmente se esta utilizando, las
mujeres pudieron darse cuenta que pueden tener una posibilidad més no solo en su autocuidado sino
también en la producciéon de un excelente producto libre de quimicos y a un precio justo, con un
minimo de inversion. Al final se obtuvieron buenas ideas de venta con respecto a los productos

realizados por ellas mismas.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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En cuanto al rango de edad de las mujeres que participaron se muestra en la siguiente tabla:

OFICIOS NO TRADICIONALES
DISTRIBUCION DE MUIJERES
SISTENTES POR TALLER

Emb)13a17 MWc)18a26 md)27a59 e) 60 y mas

=
Ty}

~—
=T (a2}
~
- I . - . I -
- - | -
ELABORACIONDE PLOMERIA BASICA FOTOGRAFIA DIGITAL

PRODUCTOS
SANITIZANTES

Se observa nuevamente una mayor participacién de mujeres de entre 27 y 59 afios que representan
la poblacién econémica activa, sin embargo también las mujeres en edad reproductiva, lo que es
importante tomar en cuenta que el poder otorgarse la oportunidad de capacitarse, les proporcionara
mayores oportunidades para su desarrollo personal y profesional, y favorecer a sus hijos e hijas
fomentando la corresponsabilidad familiar y el valor e importancia del papel que la mujer desempefia

no solo en casa sino a la contribucion de una sociedad econémicamente activa.

A continuacién se muestra los resultados a las preguntas: ¢ Por qué te gusto? ¢Cuales son las
principales habilidades o herramientas que aprendiste durante los cursos/ talleres de E-commerce?
¢, Qué retos consideras debe romper una mujer emprendedora y como la implementacion de cursos
de Ecommerce pueden ayudar a las emprendedoras, empresarias, duefias de negocios, etc. en el
desarrollo de sus actividades econémicas? ¢ Qué te gusto del curso/taller de Ecommerce? realizada

a las mujeres que participaron en esta meta, se transcribe el material como ellas o escribieron:

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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‘Porque son herramientas para entender y aprovechar las redes en nuestro beneficio”, “Fotografia e
informacion de mis productos, métodos de venta” “A veces no entendemos las plataformas para llevar a

cabo nuestras ventas”.10

“Porque me ha permitido implementar las técnicas que nos ensefiaron y ver mejoras en mi negocio Valor de mi
producto, como vender en redes, como tomar mejores fotografias de mis productos, trato al cliente”.  “Nos
abre puertas a los mercados laborales, uno de los mayores retos es ser lider en un ambito que se considera

s6lo para hombres. Todas las herramientas, y técnicas reforzadas con ejemplos que podemos aplicar a nuestro

negocio. “
“Porque estoy llevando a cabo lo aprendido”  “Aprendi a sacar el balance de costos de produccién y a dar un
valor a mi producto”  “El reto mas grande es vencer el miedo. Y con los cursos hemos aprendido el como

”

desarrollarnos” “Las ponentes que nos transportaban y nos hacian sentir que todo se puede, si nos decidimos

”

“Porque me ayudé a vender un poco mas” “A como vender mis productos El salir a ofrecer tus productos

“Las habilidades de venta”

“Me da las bases tedricas para estructurar mas las ideas”. “Aprendi que las herramientas tecnolégicas
pueden impulsar a nuevas formas de negocio. No aprendi en especifico una habilidad o herramienta como tal.”
“Ayudan a hacer una transicion a las nuevas de formas de negocio.”  “Entender méas los conceptos

tedricos que se manejan en el entorno actual.”

“Son temas relevantes y necesarios!” “La importancia de las redes sociales, el lenguaje corporal y la

comunicacion social'” “Uno de los principales retos es que las exigencias sociales se suman a los

requerimientos de tu negocio o. Empresa. El tiempo de trabajo es mucho mas.” “Todo”

“Me ayud6 mucho a saber que negocio quiero hacer” “El manejo de redes sociales para ventas” “El
uso adecuado de recursos” “El saber cémo vender”

“Algunos de los temas fueron muy interesantes Lo del mercado en linea” “El  familiarizarse con los
aparatos digitales” “El que nos ensefiaran el facil acceso a las ventas en linea”

10 Las palabras en cursiva son los comentarios y aportes de las participantes de la meta de acuerdo a las preguntas (ya
mencionadas en el documento) que se realizaron; se transcribieron en las palabras que ellas escribieron a fin respetary
de no incidir o modificar su sentir.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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“despejo mis dudas”  “Al uso adecuado de los escasos recursos “  “El empezar un negocio puesto que los
recursos son limitados” “El saber cémo usar lo que tengo”

“porque aprendi a prospectar clientes a través de instagram y facebook que son las redes sociales que mas
utilizé para dar a conocer mi negocio.” “Uso de historys, social selling, y el uso de las estadisticas para
prospectar clientes potenciales-el uso del tiempo ya que como mujeres estamos asignadas a otros roles y
tareas en las cuales adquirir estas habilidades de ecommerce permite que nuestro tiempo sea mas eficiente y
eficaz ademas de que podemos trabajar por medio del celular o computadora en cualquier parte del mundo con

red.” “poder compartir experiencias con mas mujeres emprendedoras,”

“Porque me dio respuestas para continuar con mi emprendimiento” “Vender en linea, estrategias” ‘“La
falta de preparacion y los cursos de eCommerce y en general de otros temas nos dan elementos para continuar”
“El de los costos”

“Tengo mas conocimiento para las ventas” “Fotografia, y lo administrativo.” “Para mi el reto mas
importante fue perder el miedo para las publicaciones de mis productos en linea, Cémo vender, como tomar
las fotos para nuestro producto.”

2Porque me dio alternativas para ampliar mis ventas” “Precio justo en mercado digital” “El mayor reto:

factor tiempo; el comercio digital me prepara para vender en casa.” “La facilidad de comprensién”

o

“Me ayudo en querer iniciar un negocio a llevar mis fianzas de forma eficiente” “normalmente no hay apoyo a

las mujeres, pero con estos cursos podemos aprender ““El que nos ensefiaran cosas”

“Me ayudo a mejorar mis conocimientos” “Aprendi a llevar unas fianzas saludables” “El conseguir

capital para poder iniciar un negocio” “El uso de redes para poder vender”

“Porque aprendi nuevos conocimientos y tipos de ventas” “Fotografia digital, marketing y como vender en
mercado libre” “Primeramente la seguridad profesional de contar con los conocimientos necesarios para
emprender y con ello mismo la seguridad personal que los problemas que se presenten sobre la marcha
también tienen una solucién legal, de logisticos y marketing.” “Los diferentes ambitos y conocimientos que

se abordaron van muy de acuerdo al emprendimiento”

“Porque aprendi nuevos conocimientos y tipos de ventas” “Fotografia digital, marketing y como vender en
mercado libre” “Primeramente la seguridad profesional de contar con los conocimientos necesarios para

emprender y con ello mismo la seguridad personal que los problemas que se presenten sobre la marcha

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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también tienen una solucién legal, de logisticos y marketing.” “Los diferentes ambitos y conocimientos que
se abordaron van muy de acuerdo al emprendimiento”

“Porque nos abrié mas el panorama, conocer otras apps, conocer herramientas para distribuir como Amazon,
economia, administrar” “Cémo promocionar, manera de distribuir, sobre todo marketingEn la manera de
administrar, darse de alta, registrar la marca y patentarla” “Casi todo, pero siento que deberia ser
presencial para que nos indicaran pasos con pasos”

“me ayudo a poder despejar mis dudas en temas que no conocia” “Aprendi el uso de finanzas para
manejar un negocio”  “En algunas ocasiones el hecho de que seamos mujeres hace que no nos tomen en
cuenta el que nos tomaran en cuenta me dio emocionante.”

“Por qué me dio herramientas que desconocia para hacer crecer mi pequefio negocio A usar aplicaciones y
la fotografia”  “El mayor reto es que no tener herramientas necesarias, pero con los cursos nos damos cuenta
de que con el cel podemos hacer mucho por nuestro negocio” ‘“La verdad es que todo, desde la platica a la
practica”

“‘me ayudo a mejorar mis habilidades” “Me ayudo a mejorar mis habilidades con los nimeros las ayudarian

en abrir sus horizontes El que nos ensefiaran diferentes temas”

“me hizo querer emprender un negocio més grande de lo que tenia planeado el uso de publicidad adecuada”

sy

“el que en ocasiones no somos tomadas en cuenta”  “si

“Por aprendimos a manejar muchas cosas para poder desplazar y ofertar los productos desplazar Fotografia,
y digitales” “El acercamiento al cliente, y en los cursos aprendimos a vencer eso y mas retos” “Méas
lo de fotografia”

“Creo se aprendian cosas muy Utiles” “En cuanto a fotografia, siento que los temas abordados son

interesantes y en el tema de fotografia no es la excepcion” “Creo que te da mas herramientas para salir
adelante emprendiendo.” “Creo que la ponente era la adecuada para abordar los temas del curso”
“Me ayudé a entender como llevar un negocio” “A llevar cuentas” “El arranque del negocio por

Facebook” “El uso adecuado del lenguaje, no fue complicado entender”

“Me ensefid cosas que no tenia claras o que no sabia que eran necesarias para emprender un negocio. Manejo

de publicitario, manejo de herramientas como para promover mis articulos en redes”  “Creo que la gente nos

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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hace menos nos creen menos capaces, estos cursos nos empoderan y dan confianza para salir al mercado

”

“Todo estuvo muy interesante y no me aburri”

“Aprendi a calcular costos” “Administracion La capacitacion es fundamental para contar con herramientas
gue fortalezcan el emprendimiento” “La generosidad de los ponentes que compartieron con nosotras su

experiencia”

“Me ayudan a tener herramientas digitales y a sacar precios justos a mis prendas” “A sacar los costos de
mis productos y tener herramientas digitales” “El manejo de la tecnologia Par proyectar nuestros

emprendimientos” “La empata de las facilitadoras “

“Por la utilidad que se da a la difusién” “Solo el de fotografia” “Llegar a mas mercado a mas personas con las

limitantes de tiempo y de recursos en comparacion con las competencias” “El de fotografia fue el que
tomé “
“Por qué es una herramienta Util para las redes sociales” “Pues las fotos ahora se ven mejor” “Pues

ahorita es muy importante saber bien las redes sociales yo tome el Ingles basico es muy util también” “Las

fotos por qué ahora me salen bien *

“Me ayudé a entender como llevar un negocio” “A llevar cuentas “ “El arranque del negocio”

“aprendi a usar redes sociales”

“Aprendi a calcular costos” “‘Manejo de publicitario, manejo de herramientas como para promover mis

articulos en redes” “El arranque del negocio”

6

“Aprendi a calcular costos y conocer las redes sociales” A llevar cuentas”

“amplié mi panorama de todo lo que puedo abarcar implementando todas las herramientas que no conocia”

“amplié mi panorama de todo lo que puedo abarcar implementando todas las herramientas que no conocia”

“ampli6 mi panorama de todo lo que puedo abarcar implementando todas las herramientas que no conocia
Utilizar las redes sociales para ecommerce, aprender a registrar mi marca y mi logotipo en el IMPI” “A fijar
tus objetivos y a demostrarte que si puedes crecer si implementas herramientas de forma ordenada.” “La

manera de dar los talleres, fueron muy préacticos “

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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“En ninglin momento pensé en poner un negocio yaqué pensaba que era dificil sin embargo al tomar el taller
me hizo ver que solo debo tener claro que quiero y llevar un orden” “Trabajar en mis debilidades y amenas
para que mi futuro negocio pueda funcionar * “Que te vas a topar con comentarios negativos y pocos
constructivos. También la competencia con otros negocios que pueden ofrecer parecido o mismo producto,
pero depende mucho del servicio y la atencién que tengas hacia tl pablico.”  “Conocer de otra manera las

redes sociales o plataformas para los negocios”

“Fue un curso basico con la informacién necesaria para comenzar en el eCommerce” “Aprendi sobre la
importancia del marketing y de conocer a tus clientes para poder enfocar tu producto a sus necesidades y
hacerlo més atractivo ayudan a que se conozca como esta el mercado y que estrategias se deben de seguir
para permanecer en el mercado” “La facilidad con la que se explicaron los temas y que lo hicieron

dinamico”

“Si” “Si me sirvio mucho”  “El que no te toman en serio en algunos momentos”  “Me gusta”

“ahora quiero hacer un negocio propio” “A mejorar mis finanzas” “La financiacion inicial” “Los temas”

“Me ayudo a ampliar mis conocimientos ““A controlar mejor mi dinero”  “El iniciar” “Todo”

“Primero fue el conocer de forma amplia a qué se referia el concepto y emplearlo para la planeacion de un
futuro proyecto. La automatizacion de procesos, estrategias de disefio, difusion y uso en redes. EI reto es
contar con apoyos tanto materiales como econdémicos, contar con internet y estos cursos nos brindan
estrategias para contar opciones y lugares o instituciones donde nos apoyan como este donde nos dan
capacitacion de forma gratuita. pueden apoyar Conocer alternativas modernas y nuevas que hay de forma

gratuita, excelente ponente y organizacion. Gracias”

“porque fue til para poder emprender mi negocio” “si por que aprendi a hacer las cuentas y calcular los
costos el no saber manejar bien el negocio ademas de no saber sacar las cuentas pertinentes Que fue muy

didactico y participativo “

“Por qué no sabia calcular el costo de lo te vendia” “A realizar la venta correcta, y sacar mi ganancia”

“Me puede ayudar a darme lineas para poder vender” “Me gusto todo”

“Me ayudo a saber cémo vender mi producto y sus costos.” “Yender de manera que me genere

ganancias.” “‘Que no se vende.” “Aprendi como vender mi producto. “

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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“Porque aprendi sacar los precios” “Coémo sacar una ganancia”  “El no tener ganancias La forma de

como ensefian me sirvio para entender las redes sociales”

“Me ayudo a saber cobmo empezar y llevar a cabo mi emprendimiento” “Aprendi como sacar los precios, que
ganancia iba a tener y como vender a la gente Me ayud6 mucho por qué te detienes por dinero pero a veces

se puede iniciar y poco a poco avanzar” “Todo lo que nos ensefiaron”

In

“Me ayudo a entender mas cosas” “A manejar nUmero y mi economia” “El inicio siempre es difici

“Que los ponentes eran muy amables y me tuvieron paciencia en explicarme como usar mi compu”

“aprendimos sobre venta y precios de nuestros productos” “sobre cédmo sacar precios, como vender mas
y mejor como convencer con la imagen de mis productos para vender mas” la forma de exponer de las

profesoras me gusto y entendi bien”

“Me gusto porque aprendi a como vender mis productos en nuevos mercados” “Sacar los costos.”
“Encontrar el mercado idéneo para vender los productos por internet” “Todos los temas.”

“Aprendimos sobre cémo podemos vender los productos y el cémo costearlos costear productos y como

venderlos” “el ser mujer actualmente es dificil por que por ser mujer creen que eres débil” “que las

ponentes eran muy conocedoras, pacientes y explicaban todo bien”

“por qué aprendi como vender por internet” ‘venta a una escala mayor” “fa discriminacion que

resolvieron todas mis dudas.”

“Me ayudo a ampliar mi negocio” “El cdmo vender mi producto por facebook” “‘Que te discriminen

por se mujer” “Los temas “

“Me ayudd mucho y aprendi mas” “Aprendi sobre como comenzar un proyecto y avanzar Que las cosas
a veces no se veden y estos cursos ayudan a saber como vender” “Me gustaron todos los temas”

“Porque me ayudo a desarrollarme profesionalmente”. “Sacar costeos. Enfrentarte al mercado

laboral.” “Todos los temas.”

“porque mi negocio crecera mas por lo aprendido en el curso” “manejo de paginas para mis ventas” ‘la

falta de oportunidades” “las profesoras y su clase”

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
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“por qué yo ya tenia negocio y gracias a este taller aprendi mucho para poder mejorar el aprender a vender

el producto y como hacer crecer mi negocio” ‘la economiay el no estar muy bien informada todos los
temas”
“Me ayudo a mi negocio” “Habilidades de comunicacién por redes sociales” “El mercado laboral

demandado” “La mayoria de los temas.”

“Me ayudo a impulsar mi negocio” “Aprendi como impulsar mi negocio”  “Estos cursos ayudan mucho

para sacarnos de las dudas y saber que hacer me gusto todo”

“Me ensefi6 a vender” “Me ensefié a como convencer a las personas” “El que te discriminen por ser mujer “
“Todo “

“aprendi como hacer crecer mi negocio y como vender mas de forma por internet” ‘manejo de pagina

para vender” “a falta de oportunidades en algunas ocasioneslas clases y los temas”

“porque con esto puedo hacer que prospere mi negocio” “costear y vender” “El salir a ofrecer tus
productos” ‘todos los temas”
“Me ayudo a saber cémo empezar un negocio y saber los precios” “A saber sacar los precios de mis

productos y conocer las redes sociales El mayor reto es empezar pero esto te ayuda a poder empezar Me
gusto todo”

Una vez concluido el desarrollo de las acciones implementadas, a continuacion, se enumeran una
serie de aprendizajes que las mujeres seran capaces de utilizar y podran desarrollar a través de la

practica, limitadas al uso del internet, dependiendo del municipio en el que viven.

1. Utilizar buscadores, campafias sencillas de anuncios en los buscadores (SEM), el uso de
estrategias de contenidos, email, Facebook, Instagram.

2. Uso del social selling para crear una pagina comercial en Facebook; seleccion de fotos, disefio
de publicaciones, interacciones y anuncios en Marketplace y/o en grupos de ventas.

3. Disefio de métodos de entregas personales o envios disponibles en medios digitales.

4. Disefio propio de plantillas en Instagram y CANVAS para crear contenido de manera
SENCILLA.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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5. Uso de las herramientas de Facebook, Instagram y WhatsApp con las opciones de post,
historias, live, grupos de difusion y estados; estas opciones orientadas a la creacion de
contenido como medios para generar interacciones con posibles clientes potenciales y
concretar ventas efectivas.

6. Estructuracion de su modelo de negocios alineado a sus objetivos personales y comerciales
tomando en cuenta sus necesidades, gustos e intereses.

7. Utilizar herramientas digitales para realizar recoleccion de datos para definir perfiles de
potenciales clientes/as.

8. Elaboracion de costos fijos y variables para determinar el valor monetario de su producto y/o
servicio.

9. Uso de herramientas como el celular para tomar fotos de manera profesional y la aplicacion
de Snapseed.

10. Elaboracion de productos sanitizantes con productos organicos que podran utilizar en casa o
bien en sus areas de trabajo a bajo costo.

11. Identificar y hacer uso adecuado de herramientas y materiales que se utilizan en la practica
del oficio de plomeria, asi como los célculos y practicas necesarias para lograr instalaciones
eficientes y de calidad, que podran utilizar en casa o bien como un trabajo que podra detonar

en un negocio propio.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Recomendaciones
A continuacién, se presentan algunas recomendaciones para fortalecer las habilidades y capacidades

de las mujeres oaxaquefias, e impulsarlas a consolidar su autonomia econémica.

sM@ Dar continuidad al trabajo de la incorporacion de las mujeres no solo en cursos de oficios no
tradicionales sino también en los trabajos no tradicionales.

sM2 Involucrar a la familia en los diferentes oficios, ponderando los no tradicionales, con el fin de
ir naturalizandolos.

sM2 Impulsar y promover para fomentar el sentido de pertenencia y trabajo en equipo.

sM@ Capacitacion presencial en localidades estratégicas de las regiones para tener mayor alcance
en la participacion de las mujeres.

sM2 Involucrarse en las diferentes redes sociales y programas digitales con la finalidad de
incursionar en ellos.

sM2 Introducirse en el mundo de las redes sociales para comercio electrénico.

sM2 Promover a las artesanas al disefio de su negocio On-line, contando con una pagina Web.

s Informar a la poblacion sobre los diferentes programas a nivel nacional, estatal y municipal
gue surgen para el ingreso de sus proyectos.

sM2 Forman redes solidarias de ventas para impulsar sus productos.

sM2 Promover a que las artesanas realicen su cartera de personas consumidoras tanto regional,
nacional incluso internacionalmente.

sM& A las que producen ropa, impulsarlas a generar ferias virtuales o que participen en ferias

presenciales.

Propuestas para llevar a cabo una estrategia de capacitacion y formacion continua:

sM2 Con la incorporacién de herramientas digitales para los procesos formativos, como
zoom, Facebook, etc. se tiene mayor alcance e incidencia en diferentes municipios y
regiones de Oaxaca, se recomienda que la modalidad virtual se mantenga, con mas
tiempo para su organizacion y difusion, para asi lograr mayor nimero de mujeres
participantes y beneficiarias.

sMZ Impulsar la elaboracion de videos cortos para facilitar contenido de aprendizaje

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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en el uso de social selling. A fin de evitar que se interfiera con las actividades
normales del dia a dia, se propone utilizar instrumentos de aprendizaje que simulan
las aulas, con instructoras reales e informacion concreta, de manera rapida y seriada,
acerca del uso de social selling. Se propone un video por cada tema, que se transmita
constantemente a través de las redes sociales de la SMO, se envié por WhatsApp,
gue esté disponible para las instancias municipales para que ellas también difundan.
Se proponen temas basicos:

» ¢Qué es social selling? -informacion general
» ¢Para qué sirve?

» Laimportancia de desarrollar nuestra marca
» ¢ Fotografia?

» El nuevo tipo de cliente y en cuales redes tener mayor presencia.

sM2 Con el uso de este tipo de instrumentos de aprendizaje (videos cortos), se pretende
gue la persona aprenda mas rapido. La informacién de los videos cortos transmite el
conocimiento de persona a persona.

sM@ Dividir las capacitaciones en principiantes y avanzadas con el objetivo de permitir a
quienes ya han participado avanzar de manera rapida, no detenerse o retrasarse con
quienes inician y lograr mejores resultados.

sM2 En el taller de costos, nos quedamos cortas, fue una sola sesién de 4 horas, pensando
gue las mujeres no aguantan y se abrieron 3 sesiones mas para quienes quisieran
profundizar, sorprendentemente la mayoria participo y no tuvo limites con los horarios,
la recomendacién es que este tipo de talleres continten, la mayoria de las mujeres
gue inician un negocio no tienen su precio final bien calculado, ni sus costos de
operacion y el tema es lo suficientemente amplio para incorporarlo como taller o curso

Unico.

"Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los establecidos en el
Programa" (Numeral 11.1, ROP 2021)."Este producto es generado con recursos del Programa de Fortalecimiento a la

Transversalidad de la Perspectiva de Género. Empero el Instituto Nacional de las Mujeres no necesariamente comparte los puntos
de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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Transparencia

https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4257544960988730

https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4363181710425054

https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4376692642407294

https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4353489971394228

https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4293621650714394

https://www.facebook.com/SMOGobOax/videos/986260448585959

https://www.facebook.com/page/582384448504818/search/?g=productos%20sanitizantes
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de vista expresados por las (los) autoras(es) del presente trabajo" (clausula DECIMA SEGUNDA, CREDITO Y RECONOCIMIENTO
del Convenio Especifico de Colaboracion).
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https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4257544960988730
https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4363181710425054
https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4376692642407294
https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4353489971394228
https://www.facebook.com/SMOGobOax/posts/4293621650714394
https://www.facebook.com/SMOGobOax/videos/986260448585959
https://www.facebook.com/page/582384448504818/search/?q=productos%20sanitizantes
https://www.facebook.com/page/101991204837321/search/?q=productos%20sanitizantes

