Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca
Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022

Reporte Final de Lineas de Accién

Oajaca EF [

4301EIL24.301EIL6

Secretaria de Turismo (SECTUR)

Total de Lincas de

Accitn 57 Lineas de Accién

Iniciada

Productos

CONVENIOS 56 >Q.>m FIRMADOS Conceplo Medios de Verificacion Metas Pro ?_nﬂa wn-__i-. |
PORCENTAJE DE CONVENIOS DE COORDINACION Y/0 i 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2017 2018 | 2019 2020 | 2021 2022
: ACTAS FIRMADOS ik
Fénnuln de Cilculo (NUMERO DE CONVENIOS DE COORDINACION Y/O' NUMERO DE CONVENIOS DE CONVENIOS'/ACTAS | LOS CONVENIOS FIRMADOS SE SUBEN A | 2 3 2 3 F & [ 2 2 3 |
ACTAS FIRMADOS/ NUMERO DE CONVENIOS DE COORDINACION Y/O ACTAS LA PAGINA OFICIAL DE LA SECRETARIA |
COORDINACION Y/O ACTAS PROGRAMADOS )*100 FIRMADOS DE TURISMO:
E L a0 | | http//www.sectur.oaxaca.gob.mx/7cat=25 L —a g | | = |
Tipo de Producto Servicio NUMERO DE CONVENIOSDE | CONVENIOS/ACTAS | SE ENCUENTRAN EN LOS PLANES DE LA 2 | 3 | 2 3 2 3 | 2 | 3 >
| COORDINACION Y/O ACTAS | DIRECCION DE PLANEACION Y _ | _ [
) - ] __PROGRAMADOS | r 1 ¥ ] 'DESARROLLO TURISTICO 7 - | — k 1T, e _ |
Método de Cilculo Porcentaje ] - 1 [ i SR T 1 | | | I | 1 1 -_ N [
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DECONVENIOSDE |  PORCENTAJE 100 | 100 | 100 100 100 | 100 100 | 100 ||
| COORDINACION Y/O ACTAS
a - _ FIRMADOS B B o o

Variablel

Variable2 Varabled

Descripeion T " Nombre Archivo

Dy iy | Nombre Archivo

_ “Producto |
|
_
|

| LOS CONVENIOS FIRMADOS SE

| SUBEN A LA PAGINA OFICIAL |
DE LA SECRETARIA DE |
TURISMO: http-//www sectur.oaxaca
gob.mx/7car=25

“Deséripeion I Nombre Archiva " Nombre Archive _

PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | SE FIRMO CONVENIO DE

ON uo_u._x: | COORDINACION PARA EL

PLAN_DE_TRABAJO_2017apdf OTORGAMIENTO DE UN
SUBSIDIO EN EL MARCO DEL
PROGRAMA DE DESARROLLO

| REGIONAL TURISTICO

SUSTENTABLE Y PUEBLOS , | |

MAGICOS

SE FIRMO CONVENIO DE

COLABORACION CON

| PRODERMAGICO

tales v Cuadros Estadisticos)

ESTUDIOS DE VOCACIONES CAS

S Mets Proy
] | PORCENTAJE DE MUNICIPIOS CON VOCACION 2017 | 2018 | 2019
-t TURISTICA EVALUADOS
Férmula de Clculo (NUMERO DE MUNICIPIOS CON VOCACION TURISTICA NUMERO DE MUNICIPIOS CON ESTUDIOS | DICTAMEN DE <0n>n_oz TURISTICA DE 9 | 10 9 6
; EVALUADOS/NUMERO DE MUNICIPIOS CON VOCACION VOCACION TURISTICA COMUNIDADES POTENCIALES _ _ 7
TURISTICA PROGRAMADOS )*100 1T = 'EVALUADOS L a, 5 | < I
Tipo de Producto Servicio | NUMERO DE MUNICIPIOS CON ESTUDIOS PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA _ S 1 b TR 7 A 6 9 g s |
e | VOCACION TURISTICA DIRECCION DE PLANEACION Y [ |
: i il = I = PROGRAMADOS ) | _DESARROLLO TURISTICO
Método de Calculo Porcentaje i v o r F
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Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DE MUNICIPIOS CON PORCENTAJE o [100 [ 100 [ 100 [ 100 [ 100 | 100 | 100 | 100 | B S
VOCACION TURISTICA
: — EVALUADOS | | S 1 - e [ Mo T
‘Comentarios Generales I = — o - il = — — —
Producto 2

yatcs del Ind.

Nombre del Producte | ESTUDIOS DE MERCADO i ‘Conceplo
Nambre del Indicador | PORCENTAIE DE ESTUDIOS DE MERCADO REALIZADOS | ! i | 3021 2009 | 2020 | 2021 | 2022 |
Formula de Céilculo (NUMERO DE ESTUDIOS DE MERCADO | NUMERO DE ESTUDIOS DE ESTUDIOS DE | EXPEDIENTE DE LAACTIVIDADEN | 0 o |t [ o 1 0 7 0 0 |
REALIZADOS/NUMERO DE ESTUDIOS DE MERCADO MERCADO REALIZADOS MERCADO PODER DE LA ENTIDAD. W 7 | |
PROGRAMADOS)*100 _ | ) | S - - o ! e | ;-
Tipo de Producto Servicio NUMERO DE ESTUDIOS DE ESTUDIOSDE | PLAN ANUAL DE TRABAIO o | o 1 o | 0 | o | o 0
_— = = . MERCADO PROGRAMADOS MERCADO | - ) 1 B B | | - 1
o O —— CES i S —————S W [N S Sv—— S e S S
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DE ESTUDIOS DE ESTUDIOS DE EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN o | o 100 0 0 0 0 o |
7 MERCADO REALIZADOS | MERCADO _ PODER DE LA ENTIDAD 7 7
C | meauzavos | o B | B )
Comentarios Gienerules | INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603

Variablel Variable2 Varighled

- [E Descripcién I Nombre Archiva I Descripeit T Nombee Archive I Deseripeion % B Nombre Archivo i Descripcibn. I Nombre Archivo il
[ Producto | | AVALUACION_MUNICIPIOS_MIX | EVALUACION DE LAS PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | EVALUACION DE LAS
| TECA_4301E103 par POTENCIALIDADES ON_2018.pdf POTENCIALIDADES DEL ,

| PLAN_DE_TRABAJO_2017a.pdf | ESTADO
[ | [ | SE DESARROLLO PRODUCTO ,
A o lumismco |

Interinstitucional

|.- Dato ales

Gienerales (Relacion con Programas Presupuest
llo Estratégico o - ) | CA2 | C2A3 | C2A1 | #.33 Derama dmica mensual gencrada por los visitantes en los principales destinos y centros turisticos en el estado
Producto |

INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO TURISTICO Concepla
PORCENTAJE DE MUNICIPIOS CON VOCACION
TURISTICA BENEFICIADOS CON PROGRAMAS DE
INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO TURISTICO g
Férmula de Célculo (NUMERQ DE MUNICIPIOS CON VOCACION TURISTICA NUMERO DE MUNICIPIOS CON MUNICIPIOS | MEMORIA DE ENTREGA DE 5 2 2 2 2 2
. | BENEFICIADOS CON PROGRAMAS DE VOCACION TURISTICA TURISTICOS EQUIPAMIENTO/ACTA DE ENTREGA- | |
INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO TURISTICO / BENEFICIADOS CON PROGRAMAS | APOYADOS RECEPCION DE OBRA DE
NUMERO DE MUNICIPIOS CON VOCACION TURISTICA. | DE INFRAESTRUCTURA Y [ INFRAESTRUCTURA _
| oaskpd i PROGRAMADOS ) * 100 | EQUIPAMIENTO TURISTICO | | (RS " S (BT | i S (T | [ 1 |
Tipo de Producto Bien NUMERO DE MUNICIPIOS CON MUNICIPIOS PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA [] =gs 2 2 2 2 | 5 | 2 I
< VOCACION TURISTICA TURISTICOS DIRECCION DE PLANEACION Y |
: = PROGRAMADOS APOYADOS |  DESARROLLOTURISTICO | | S | S R = S a |
Méiodo de Cilculo |Porcentsje e M| gt | 00 vt~ T = £ safme e | | | - = g | i |
Sentido Esperada Ascendente | PORCENTAJE DE MUNICIPIOS CON | PORCENTAJE ﬁ 100 | 100 | 100 | 100 100 | 100 100 100 _
S e | VOCACION TURISTICA | [ I |
| BENEFICIADOS CON FROGRAMAS | 7 | | _
DE INFRAESTRUCTURA Y | _ |
el EQUIPAMIENTO TURISTICO = o ) _ I S | e (AR M8 T e e
" CSE ~ P 5 = =
* || EQUIPAMIENTO TURISTICO s ~ Concepto i Unidad Modios de Verificacidn Metas |
" | PORCENTAIJE DE PROGRAMAS DE EQUIPAMIENTO l_ g i e | deMedids ; S IR et 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2017 | 2018
. |TURISTICOREALIZADOS A B § St ROl LlEE e A 5 i i
l vde Chlculo | (PROGRAMAS DE EQUIPAMIENTO TURISTICO | PROGRAMA EQUIPAMIENTO |  PROGRAMA | EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD TR T Y T T [ 0 0 0
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REALIZADOS/PROGRAMAS DE EQUIPAMIENTO TURISTICO REALIZADOS EQUIPAMIENTO | 7 7 _ 7 i i |
TURISTICO PROGRAMADOS)* 100 _ — — |  TuRisTICO ; ; | ] _ *
Tipo de Producto Bien | PROGRAMA EQUIPAMIENTO |  PROGRAMA [ PLAN ANUAL DE TRABAJO 0 1 1 0 0 o [ 0 [ o | B [ g
| TURISTICO PROGRAMADOS EQUIPAMIENTO [ |
; ) ) -. i TURISTICO [ B . (N [NV S| |
| Método de Cllculo __| Porcenta) ~ IS S— - . 41 1 | = - —fa ]
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DE PROGRAMASDE |  ESTUDIOS DE EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN 0 100 100 0 [ 0 0 0| [ 1
o | EQUIPAMIENTO TURISTICO MERCADO PODER DE LA ENTIDAD [ 7 7 , _ 4 _ |
Lo | meauzapos | meaLzaos o — | | ,
Comentarios Generales | INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603 . . ..|...|..

Productos Variable | | Variable2 Variable3 Indicador
7 [ Descripcitn Nombre Archive Descripeion Nombre Archivo Descripcion Nombre Archivo Descripeidn T Nombre Archiva
| Producto 1 | Acta_Entrega_Capulalpam_4301EIL | CONVENIO DE COORDINACION | PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | REHABILITACION DE LA [
| 4.pdf ACTA_ENTREGA_ACUEDU | PARA LA REHABILITACION DEL | ON_2018.pdf TECHUMBRE DEL TEMPLO DE i
CTO_4301E1L4.pdf TEMPLO DE CAPULALPAM DE | PLAN_DE_TRABAJO 2017apdf | SAN MATEO CALPULALPAM DE
, MENDEZ , MENDEZ. PUEBLO MAGICO
1 , | REHABILITACION CASA DEL | SE FIRMO CONVENIO DE [ , |
| | AcuEDUCTO COLABORACION CON |
71 =5 o . . o - | PRODERMAGICO - o - ) o _

LA Poocipol. SERKTTITCRNN Clo: o LA Aurupas | IEDEE  niciada

5 Py

,L,I_.mur Planeacién Turistica y D

hutos del Indicade
DIFUSION DE ESQUEMAS DE FINANCIAMIENTO Y
| ESTIMULOS FISCALES -
" | PORCENTAJE DE ESQUEMAS DE FINANCIAMIENTO Y
ESTIMULOS FISCALES DIFUNDIDOS

 de Medida

(NUMERO DE ESQUEMAS DE FINANCIAMIENTO Y | NUMERO DE ESQUEMAS DE ESQUEMAS DE PORTAFOLIO DE INVERSIONES | | |
ESTIMULOS FISCALES DIFUNDIDOS /NUMERO DE FINANCIAMIENTO Y ESTIMULOS | FINANCIAMIENTO , | _
ESQUEMAS DE FINANCIAMIENTO Y ESTIMULOS FISCALES DIFUNDIDOS [ [ _ _ | 7
Akl FISCALES PROGRAMADOS ) * 100 T e : — _ 1§ | s s i |
Tipo de Producto Servicio NUMERO DE ESQUEMASDE |  ESQUEMAS DE PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA _ o | o . 3.1 ® 0 Jiml I == [ 1
| FINANCIAMIENTO Y ESTIMULOS | FINANCIAMIENTO | DIRECCION DE PLANEACION Y | r

re 1 ’ kol | FISCALES PROGRAMADOS ™ DESARROLLO TURISTICO = | Y | | |

Método de Cilcul Porcentaje [ . | [ | TS

= 4 —— - - — — — —
Sentido Esperada Ascendente | PORCENTAJE DE ESQUEMAS DE PORCENTAJE | 0 0 100 | 100

: rdig FINANCIAMIENTO Y ESTIMULOS | [ _
TP L) FISCALES DIFUNDIDOS Il

- ; f‘.. . il

| [ 195 [Planeacion Turistica y Dy llo Estratégi toal [ ciaz [ [ | 433 Domama econdmica mensual generada por los visitanies en los principalk destinos y centros turisticos en el estado . AT |
Producto |
| CADENAS DE VALOR = i ; Unidad Medios de Verificacion
Nombre lor | PORCENTAJE DE CADENAS DE VALOR EN RUTAS 4 ;  de Medida T 2021 _NB 2009
s NITURISTICAS At ST O, o S P e ol Bl et g (IR 3 (0 T S0 SN R, T e B I e e S
, » | (NUMERO DE CADENAS DE VALOR EN RUTAS NUMERO DE CADENAS DE VALOR | CADENA DE VALOR | DOCUMENTO DE ACTUALIZACION DE 1 1 1 1 I =50 1 1

TURISTICAS ELABORADAS /NUMERO DE CADENAS DE EN RUTAS TURISTICAS PLANES DE DESARROLLO | | ; 7
A __| VALOR EN RUTAS TURISTICAS PROGRAMADAS ) * 100 | ELABORADAS 3 = | [ |
“Tipo de Producto Servicio | NUMERO DE CADENAS DE VALOR | CADENA DE VALOR |  PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA = o1 ] T T PR Y e [ - |
Impresion:2019-06-12 12:33:50 hrs.
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EN RUTAS TURISTICAS DIRECCION DE PLANEACION Y | | |
T ?\ _voarMabas | | oeswmmowonwsmeo | | | | | | | | | | | | |
Méiodo de Cllculo___| Porcenia) S g — S T | ) I, W VR e ) ) i S DSt ) OSSR (D0 el Mt
Sentido Esperado Ascendente |  PORCENTAJE DE CADENAS DE PORCENTAJE 100 100 100 100 | 100 100 100 100
AL - Lo e o VALORENRUTASTURISTICAS | | B L m | - |

: 3 h Descripeion I Nombre Archivo [T Descripcién Nombre Archivo Descripeién I Nombre Archivo |
| Producto| | Andlisis_de_Ruta_Caminos_del_Mez | DIAGN CO DE PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | DIAGNOSTICO TURISTICO D [
| cat_2018.pdr LAS RUTAS CAMINOS DEL ON_2018,pdf ELAS RUTAS CAMINOS DEL _ 7
MEZCAL Y MAGIA DE LAS MEZCAL Y MAGICA DE LAS [
i B , ARTESANIAS SR . |

Estatal

dros Estadistic

Cuadros Estadisticos

| | 198 Desamrollo Turistico S ==Shllenid — _ Lea | 1 | 433 Dorrama econbmica mensual generada por los visitantes en los principales destinos y centros risticos en el estado . \+
Producto |
AGENDAS DE COMPETITIVIDAD DE LOS PUEBLOS | ~ Concepto Unidad Medios de Verificacion Metas Programadas I Metas Realizadas |
MAGICOS e .. A de Medida i I
PORCENTAJE DE AGENDAS DE COMPETITIVIDAD DE 2017 | 2018 ﬁ 2019 _ 2020 _.Jua!n_ 2022 _ 2017 _ 2018 _ 2019 _LB._ _ 2021 _ 2022 _
LOS PUEBLOS MAGICOS e } : : i ; &
(NUMERO DE AGENDAS DE COMPETITIVIDAD DELOS |  NUMERO DE AGENDAS DE AGENDA | DOCUMENTO DEL PLAN DE 0 1 [ R 1 0 1 |
2 | PUEBLOS MAGICOS ELABORADAS /NUMERO DE COMPETITIVIDAD DE LOS PUEBLOS | DESARROLLO TURISTICO MUNICIPAL DE | |
= | AGENDAS DE COMPETITIVIDAD DE LOS PUEBLOS MAGICOS ELABORADOS PUEBLO MAGICO 7 | | 7 i _
3 | MAGICOS PROGRAMADAS ) * 100 N 2 - ) ~ = | | _ | _ |
. | Servicio NUMERO DE AGENDAS DE AGENDA | PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA o | ¢ LU 1.1 1| 0 1 i f I
t COMPETITIVIDAD DE LOS PUEBLOS DIRECCION DE PLANEACION Y
) i - MAGICOS PROGRAMADOS | | DESARROLLO TURISTICO | - |
Porcentaje | 2 il L S i | | l L |
Ascend: | PORCENTAIJE DE AGENDAS DE PORCENTAIE [ o ] 100 | 100 A 100 100 100 0 | 100 |
| COMPETITIVIDAD DE LOS PUEBLOS [
id = MAGICOS S i = S .
| Productos Vanabie| Varable? | Varble3 Indicador
lee | Descripeids Tk Nombre Archivo I Descripcion | Nombre Archivo | Descripeion | Nombre Archivo » | Descripeién | Nombre Archivo
Producto | | PLAN_DES_CAPU_43OIEIL8,pdf | REHABILITACION PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI |PLAN DE DESARROLLO [ | |
ﬁ CAPULPALPAM | ON_2018.pdf | TU{ISTICO MUNICIPAL DE _
- ) [ _chit ! 5 R R | CAPULALPAM | Sl e

i 4301E2L1 'i

puesiales v Cuadros Estadisticos
#3.3 Derrama ccondmica mensual generada por los visitantes en los principales destinos y centros turlsticos enelestade e |
Producto |

Diatas del Indicad
|| PROGRAMAS DE RESCATE CULTURAL,
2 ARQUITECTONICO Y NATURAL A | an S |
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE MUNICIPIOS APOYADOS CON
b PROGRAMAS DE RESCATE CULTURAL,

2021 2022

i | ARQUITECTONICO Y NATURAL ' . i ] Bl : & i j : Siehs :
Férmuls de Célculo (NUMERO DE MUNICIPIOS BENEFICIADOS CON [ NUMERO DE MUNICIPIOS I MUNICIPIO ] DOCUMENTO DEL PLAN DE 2 T I 1 T o e | [
PROGRAMAS DE RESCATE CULTURAL, | BENEFICIADOS CON PROGRAMAS BENEFICIADO DESARROLLO DE RESCATE CULTURAL | [ f [ | | [
ARQUITECTONICO Y NATURAL/NUMERO DE | DE RESCATE CULTURAL, | ARQUITECTONICO Y NATURAL | | | I _ _ | | | 7 | |
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MUNICIPIOS PROGRAMADOS) * 100 | ARQUITECTONICOYNATURAL | | —t1 1 1 _f{ t L _
Tipo de Producto Bien NUMERO DE MUNICIPIOS MUNICIPIO PLAN DE TRABAJO ANUALDELA | 2 1 1 F | 1 2 | [
PROGRAMADOS BENEFICIADO DIRECCION DE PLANEACION Y I [ | [ |
i . l E —_—} Ty | DESARROLLOTURISTICO | I ; Fl\r - i [ NEEED| e P ‘_‘ ]
Método de Clileulo | Porcentsje i - _ = I = + [ | i ,
Sentido Esperado Ascendente PORCENTAJE DE MUNICIPIOS PORCENTAJE | 7 100 | 100 | 100 | 100 AA 100 100 | 100 | 100 | +
i APOYADOS CON PROGRAMAS DE _ , _ W W
RESCATE CULTURAL, , | I [ |
| arquTECTONICO Y NATURAL | ] I . . | . L [ _
Comentarios Generales

Productos Variable| Variable2 Varisble3

Indicador

Descripeién Nombre Archiv T Descripeién Nombre Archivo | Descripei Nombre Archiva I Descripeion

: Nombre Archivo |
~Producto || PROY_RESCATE_HIERVE_EL_AG | PROYECTO DE RESCATEDE | PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | REHABILITACION DE LA CASA
UA_4301E2L1 pdf HIERVE EL AGUA | ON_2018.pdt DEL ACUEDUCTO Y PUNTO | 7 7
| PLAN_DE_TRABAJO_2017apdf | OAXACA |
, | | | REHABILITACION DEL CENTRO | , ,
” , | | CULTURAL DE TEOTITLAN DE | _ % ,
P B L . S TP v el SERN- S a - |

dor | PORCENTAJE DE ACCIONES DE CONSERVACION Y
| RESCATE REALIZADAS EN ARQUITECTURA
3 | VERNACULA CON INFRAESTRUCTURA INCLUYENTE
7 de Cllculos | (NUMERO DE ACCIONES DE CONSERVACION Y | NUMERO DE ACCIONES DE | ACCION |  DOCUMENTO DE CONSERVACIONY | | 1 | 1 1t 1 1 [
i M = | RESCATE REALIZADAS EN ARQUITECTURA [ CONSERVACION Y RESCATE RESCATE DE LA ARQUITECTURA | |
- | VERNACULA CON INFRAESTRUCTURA INCLUYENTE/ | REALIZADAS EN ARQUITECTURA | VERNACULA | ,
e NUMERO DE ACCIONES PROGRAMADAS ) * 100 | VERNACULA CON | I |
[ . B - | INFRAESTRUCTURA INCLUYENTE | ) I_ L B = gl | | ¥ |
Tipo de Producto Bien . NUMERO DE ACCIONES ACCION PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 1 1 1 1 i | T F 1
) : i PROGRAMADAS _ DIRECCION DE PLANEACION ¥ 7 | 7 # 7 f | [
o - 1 IS A= o Ty, DESARROLLO TURISTICO | i | S | . ]
[Método de Cileulo._—_| Porcengje i | s 3 —— n ] ” ,
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJEDEACCIONESDE |  PORCENTAJE I 100 | 100 | 100 | 100 100 100 | 100 100 I |
S | CONSERVACION Y RESCATE .
| REALIZADAS EN ARQUITECTURA 7 7 | 7 7 | 7
[ VERNACULA CON | | ,
el ) e = | INFRAESTRUCTURA INCLUYENTE | | I | | | I | | |
EE. E

| MEJORAMIENTO DE IMAGEN

Variable2 Varisble3 | Indicador ]
L ___ Descripeidn e Nombre Archivo [ Descripeion | Nombre Archivo I Descripeion [ Nombre Archivo ] Descripcion | Nombre Archivo ]
| Producto | |PROY_RESCATE_CAPU_4301E4L | RESCATE CAPULALPAM PLAN_DE_TRABAJO_PLANEAC! | REHABILITACION DE LA ] I ] |
_ 2.pdf [ | ON_2018.pdf TECHUMBRE DEL TEMPLO DE i V |
, ,ﬁ PLAN_DE_TRABAJO_2017a.pdf | SAN MATEO DE CALPULALPAM |
| | DE MENDEZ, PUEBLO MAGICO | I
|

ﬁ ,cum.,z_i‘moswés.m_»zi,
G 8 | MA. JALTIANGUIS |

DR Bl B BN
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1.- Datos Generales (Relacion con Programas Pr
Actividades

esupuestales v Cuadros Estadisticos)

| 198 Desarrollo Turistico S

ACCIONES DE DESARROLLO EN LAS AREAS
NATURALES DE OAXACA

Nombre del Indicador

1 CAl | Qa1

CIAl

Producto 1

| 433 Derrama econ

|
PORCENTAJE DE ACCIONES DE DESARROLLO EN LAS 2017 _ 2018 _ 2019 _ 2020 _ 2021 _ ,_ 2017 _ 2018 _ 2019 | 2020 _ 2021 _ 2022
AREAS NATURALES DE OAXACA REALIZADAS
Férmula de Cilculo (ACCIONES DE DESARROLLO EN LAS AREAS ACCIONES DE DESARROLLOEN | ACCION DOCUMENTO DE DESARROLLOEN | 0 o] 1 o [ o o | 1 [
: NATURALES DE OAXACA REALIZADAS/ACCIONESDE | LAS AREAS NATURALES DE AREAS NATURALES TURISTICAS 7 7
DESARROLLO EN LAS AREAS NATURALES DE OAXACA OAXACA REALIZADAS _ | ﬁ | | 7 7 _
| PROGRAMADAS ) * 100 B - i 1 R | | | ! ] L | N
Tipo de Producto Servicio ACCIONES DE DESARROLLO EN ACCION " PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 0 1 1 1 0 0 o | 1| T
LAS AREAS NATURALES DE DIRECCION DE PLANEACION ¥ | |
235 ) o - _ DAXACA PROGRAMADAS | DESARROLLO TURISTICO | | | i o
Métoda de Caleulo Porcentaje e ) . | 1 - ) B 1 i — | [
Sentido Esperado Ascendente PORCENTAJE DE ACCIONES DE PORCENTAJE [0 100 100 100 o | o 0 | 100
DESARROLLO EN LAS AREAS | |
NATURALES DE OAXACA | | | | | | |
~ | REAUZADAS | . | _ f % ﬁ 1
s R i

wﬂocﬂﬁl_.. Qm ._.C wx_._ho,m DESARROLLADOS

Concepto | Metas Realizadas
'PORCENTAJE DE PRODUCTOS DEL SEGMENTOS DE de Medida 202 | 2017 [ 2008 | 2019 [ 2020 [ 2021 | 2022
._.cn._m?_o DE REUNIONES Y ROMANCE DESARROLLADO i . :
| (NUMERO DE PRODUCTOS DEL SEGMENTOS DE NUMERO DE PRODUCTOS DEL NUMERO DE EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN 0 0 _ 3 0 0 0o | 0
REUNIONES Y ROMANCE | SEGMENTOS DE REUNIONES Y PRODUCTOS DEL | PODER DE LA ENTIDAD. INFORME , _ |
DESARROLLADOS/PRODUCTOS DEL SEGMENTO DE ROMANCE DESARROLLADOS SEGMENTOS DE TRIMESTRAL. | [
REUNIONES Y ROMANCE PROGRAMADOS)* 100 REUNIONES Y
for il | - ) o ROMANCE | =1 ] i R T LR I
Bien | NUMERO DEPRODUCTOSDEL |  NUMERODE | PLAN DE TRABAJIO. o | 0 [0 0 0 0 [ _ [
SEGMENTOS DE REUNIONES Y PRODUCTOS DEL [ _ | _ [
ROMANCE PROGRAMADOS SEGMENTOS DE | |
REUNIONES Y |
B _ | _ ROMANCE - o 1 )
Meétodo de Céleulo Porcentaje | i y | - | _ i il i ] | [ | [
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DE PRODUCTOS DEL | NUMERODE | EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN o | 0o [ 10 0 o |0 A 0 o | — .—|| _
s | SEGMENTOSDETURISMODE | PRODUCTOS DEL PODER DE LA ENTIDAD. INFORME [ , ,
| REUNIONES Y ROMANCE SEGMENTOS DE TRIMESTRAL. , _
b DESARROLLADO REUNIONES Y
] ] i Vil T et [T | ROMANCE * | , =) |
Comentarios Generales | INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603 : N 2

Variablel

y E.i..._nu

Deicripds

Nombre Archivo

GEOPARQUE_4301E2L3.pdf

==

U;onm.ﬂno GEOPARQUE

-I%E‘ i

_e.u‘ T_L-Wn&n .?i.-:n- y Ix

PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI
ON_2018.pdf

U;Q_.ZOM._JOO DEL GEOPARQUE |

,.FuuUn:.-:_-
Producto |

Omic _E..-_-ﬂ.ﬂl- —E.__:_E.ﬁ-ﬂ__b:ﬂ

ipal Emaou_.uﬂri.%nuaﬂﬂno i
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1 Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca Oaytaca JFATURA
MIDO Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 e e g_
Reporte Final de Lineas de Accién
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE CAMPANAS DE EDUCACION : de Medida _ L 2017 _..s_. _ 2019 ; 2020 _ 2021 [ 2022 | 2017 [ 2008 | 2019 jse _ 2021 _ 2022 g
X ~ | AMBIENTAL E < 2
| Féarmula de Cillcule. | (CAMPANAS DE EDUCACION AMBIENTAL REALIZADAS CAMPANAS DE EDUCACION CAMPANAS | MEMORIA DE LA CAMPANA ] 1 ] 1 | o | o 1 1 _ I
/ CAMPANAS DE EDUCACION AMBIENTAL AMBIENTAL REALIZADAS I I ” I
: _ | PROGRAMADAS) * 100 » [ d | S5 - | i 1 _ e |
Tipode Producto | Servicio CAMPANAS DE EDUCACION CAMPANAS | PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 1 [ L 1 0 0 1 1 | ] 7
(e ] AMBIENTAL PROGRAMADAS DIRECCION DE PLANEACION Y | |
e — DESARROLLO TURISTICO | ¥ B
| Porcentaje B -1 - I | i B = | — |
| Ascendente | PORCENTAJE DE CAMPANAS DE PORCENTAJE 100 100 100 100 0 0 100 100 | *
iy | EDUCACION AMBIENTAL ) - ey , 1 N | ]
Variablel Variabie2 | Verighled Indicador |
3 i 25| ' Nombre Archivo > _ " Descripeidn T | Nombre Archive | Descripcion Nombre Archivo 5 Descripeién | Nombre Archive |
| Producto | | ORDEN_ECOLOGICO_HUAUTLA | PROGRAMA DE PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI |CARPETAS DE PERMANENCIA | _ 1
_4301E2L4 pdf ORDENAMIENTO ECOLOGICO | ON_2018.pdf EN EL PROGRAMA "PUEBLOS | |
2 e o | PARA HUAUTLA DE JIMENEZ | : MAGICOS” B i I —= | B |

sdoizis [MSIENNETNRY 202D

|| 198 D llo Turistico § o B i | cial | - | 833 ?:-:igoasplzsﬁ..il_unﬁ m los visitantes en los principales destinos y centros turisticos en el estado
Producto |
del | CLUSTERS TURISTICOS EN RUTAS 5 - Concepto. ; Unidad 7 Medios de Verificacién Metas Metas Realizadas
del b | PORCENTAJE DE CLUSTERS TURISTICOS EN RUTAS SUENS ST i  de Medida : : 2017 [ 2018 [2019 | 2020 [ 2021 | 2022 | 2017 | 20i8 | 2019 | 2020 | 2021 | 2002
g deCaleulo | (CLUSTERS TURISTICOS EN RUTAS REALIZADOS/ CLUSTERS TURISTICOS EN RUTAS CLUSTERS DOCUMENTO DE LA REINGENIERIADE | 0 | o0 1 7 TR T 1o | |
¥ AL CLUSTERS TURISTICOS EN RUTAS PROGRAMADOS) * REALIZADOS LA RUTA TURISTICA [ I |
n Y 100 o | . I SR | | - B
Tipo de Producto . | Servicio CLUSTERS TURISTICOS EN RUTAS CLUSTERS PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA | o ] o 1 (W R 1 [ o [ o |
i 7 PROGRAMADOS DIRECCION DE PLANEACION Y 7 _ 7 7 |
B . DESARROLLO TURISTICO 7 A - | -
|
PORCENTAJE DECLUSTERS |  PORCENTAJE | — I © 0 [0 |10 [ 0 [100 | 0 | 0 1 =1
| TURISTICOSENRUTAS | | . el | EC SR | , . S

D e X1 . Actividades G g
|| 198 Dy llo Turistico S bl s | _Clal | | #.3.3 Derrama economica mensual ge: mulié.n—:ﬂun_rs qug risticos en el estado
| Producto | i Ry AN .
__| PRODUCTOS TURISTICOS EXPERIENCIALES __ FEiiiie Conoeplo !  Unidad | Mediosde Verificacion ww Metas madas Metas Realizadas
re del Indicador | PORCENTAJE DE PRODUCTOS TURISTICOS ey : z ) deMedida | S ) {72017 [ 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2017 | 2018 | 2009 | 2020 | 2021 | 2022
| EXPERIENCIALES REALIZADOS £ j et A ] ] 3 ! : i
| (NUMERO DE PRODUCTOS TURISTICOS NUMERO DE PRODUCTOS PRODUCTOS FICHA DEL PRODUCTO TURISTICO 6 Sl 8 WS 4 4 | 6 s
| EXPERIENCIALES REALIZADOS/ NUMERO DE TURISTICOS EXPERIENCIALES | TURISTICOS EXPERIENCIAL DESARROLLADO
| PRODUCTOS TURISTICOS EXPERIENCIALES REALIZADOS EXPERIENCIALES _ hitp//www.sectur.oaxaca. gob.mx/cat=25 _
__ | PROGRAMADOS)* 100 | | A
Tipode Producto | Servicio NUMERO DE PRODUCTOS PRODUCTOS PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 6 Ty 5 4 | 4 |6 5
TR e e TURISTICOS EXPERIENCIALES TURISTICOS |  DIRECCION DE PLANEACION Y [ , | ,
A e PROGRAMADOS EXPERIENCIALES | _DESARROLLOTURISTICO = |
Método de Cllculo. P N i/ , o Py 1 e ol ,
Sentido Esperado | Ascendente PORCENTAJE DEPRODUCTOS |  PORCENTAJE | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
PR : TURISTICOS EXPERIENCIALES | , | | 1
Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 7/ 25



Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca HFATURL
-g:uo Evaluacidn del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 Oﬂ.VulﬂﬂiU .mh

Reporte Final de Lineas de Accién

Variable| Varisble2 | Variable3 Indicador

ICLOS L
| B Descripcién | & Nombre Archivo ;I _Descripeitn I Nombre Archivo 1 “Descripeion T Nombre Archivo ] Descripeion I Nombre Archivo
[ Producto 1 FICHA DEL PRODUCTO PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | DESARROLLO DE PRODUCTOS | [
| TURISTICO EXPERIENCIAL | ON_2018.pdf TURISTICOS 7 _
_ , DESARROLLADO http//www.sectu | PLAN_DE_TRABAJO_2017apdf | DESARROLLO DE PRODUCTO | _
__|roaxscagobmxcat=28 | __|TurisTICO A4 00 1 o N B -

NPT 4s01E2L7 E - | Corrosponsables | [ Tipode Atcirion | | Cobeitura |
=

| ClAl L ,Auwvmnﬂanﬁmag.ﬂ:EGE_wn_..n_.&.-vo:nne_;..ﬁue:_Suzan:l_n._n.;ﬁmon_:c::l:ﬁagn_n._-? .

Producto |
m

|
|

2017 _8; _SG _BB TB_ _Eu _8: _B_n _»B.e _uﬁe _ns_ _EN_
GOBIERNO mmnm.rc. nm>r.~>8v ;
Formula de Cdlculo (NUMERO DE CONVENIOS DE COLABORACION | NUMERO DE CONVENIOSDE | CONVENIO DOCUMENTO DEL CONVENIO | o | o 1 ] e o | 0 0

REALIZADOS/NUMERO DE CONVENIOS DE COLABORACION REALIZADOS | I

| | I | , _
COLABORACION PROGRAMADOS) * 100 i | | , | ! 7 % e
[ [ [ 1 | o o T [[o [ o |
, [
| | | [

NUMERO DE CONVENIOS DE # CONVENIO PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA
COLABORACION PROGRAMADOS DIRECCION DE PLANEACION Y |
| DESARROLLO TURISTICO

!

1

— | STy = = ¢ ] —y L. 1 L

P | e | [ — | ] *
PORCENTAJE DE CONVENIOSDE | PORCENTAJE o 0 | 100 o | o [

COLABORACION CON GOBIERNO | W
FEDERAL REALIZADOS

: Cuadros Estadisticos
] _a:uﬁi‘ﬁumomuoa.ﬁﬁnn@-_uﬁn&-hs_ﬂ :.:Eaﬂggﬁ.?ﬁ-ngsugzanﬂaﬂn_g )
Producto |

PROGRAMAS DE MEJORAMIENTO DE " Conceplo
INFRAESTRUCTURA VIAL ) R
PORCENTAJE DE ACCIONES DE INFRAESTRUCTURA _ 2017 | 2008 | 2019 _ 2020 _ 2021 | 2022 | 2017 1— 2018 [ 2019 | 2020 _ 021 | 2012
: D VIAL ELABORADOS e Rl | |
Formuls de Cllculo (ACCIONES DE INFRAESTRUCTURA VIAL ELABORADOS 7 ACCIONES DE INFRAESTRUCTURA | ACCION | PROYECTO DE SENALAMIENTO VIAL 0 0 1 1 0 1 o | o _ ,
ACCIONES DE INFRAESTRUCTURA VIAL VIAL ELABORADOS |  TURISTICO EN RUTAS Y/0 PUEBLOS | [ _ ,
PROGRAMADOS ) * 100 : : ﬁ = ; I MAGICOS : | [ O |
Tipo de Producta Servicio 5 : | ACCIONES DE INFRAESTRUCTURA ACCION | PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 0 0 I i | o 1 ] 9
; VIAL PROGRAMADOS [ DIRECCION DE PLANEACION Y | |
& | PR _rd s il T : o DESARROLLO TURISTICO , p +‘\ il - - | 4 |
Método de Caiculo F je R . Ji TSI [k ¥ — (= i o : | [ b ol | ” 11
Sentido Esperado. Ascendente | PORCENTAJE DE ACCIONESDE | PORCENTAIE [ o 0 100 | 100 o |10 | o 0
i | INFRAESTRUCTURA VIAL ﬁ h [ R | [ , , ” |
i 7 a Sl T | ELABORADOS | i , [ S N5 — 7 i e i

Impresion:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 8/25
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Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca Oay. | seraruma

-_S_UO Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 ayaca H|
Reporte Final de Lineas de Accién
| [ Programas Presupuestarios I Actividades H | T = —
|l 195 Pt 6n Turistica y Desarrollo Estratégico e e, o = e | C2A3 L | 434 Asientos ofertados mensuslm nte en lineas aéreas desde lodos los origenes hacia los aeropy del cstado B e o ]
| Producto |
Nombre del Producto | Apertura de rutas aéreas Concepto Unidad Medios de Verificacion | Metas Progras
Nombre del Indicador | Porcentaje de rutas séreas aperturadas i de Medida [ 2017 [ 2018 | 2019
Férmula de Célculo (Nimero de rutas aéreas aperturadas/nimero de rutas aéreas Namero de rutas aéreas aperturadas | Rutas PDF de las nuevas rutas aperturadas 4 | 6 4 5 5 5 14 6
| |
L | proyectadas)*100 5 b MR | B BTN . — | _ I e
E Servicio r o __ | Nimero de rutas aéreas proyectadas .., _ Rutas | Eu:ﬂnnz.-mﬁ._ol o 1 14 6 | 4 | 5 | s | 5 | 14 | 6 | | N b
Método de Cileulo Porcentaje =000 = : ST | S — il < e = T N G [ e | | [
| Sentido Fsperado_ Ascend P je de rutas aéreas aperturadas | Porcenime “NA 100 [ 100 | 100 [ 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | | T ]
S

| Variablel | Vanable2 ! Varigble Indicador
1 [ Descripcion L Nombre Archive I Descripeion L Nombre Archivo Descripeién [ Nombre Archivo ] Descripeid Nombre Archivo
_ Producto | LA_4301E3L2_APERTURA_DE R 2&:.:.-% rutas aéreas 2017 | LA_4.301E3L2_PLAN_DE_TRABA i_un-__n_n._.-v&o 2017

UTAS_2017.pdf LA_4.301E3L2_AP | Apertura de rutas aéreas 2018 | 10_2017_pdf 4.301E3L2_PLAN_D | Plan de trabajo 2018

(L i QR

ERTURA_DE RUTAS 2018pdf |

IEILY

| E_TRABAJO_2018.pdf

| Claves LA Agrupodas | | ocrsponsables | E i

idades Cuadros Estadisticos

S _laar | | |43 Derrama econdmics mensual generads por los vis isitantes en los principales destinos y centros tristicos en el estado
Producto |

v ] ACCIONES DE COMUNICACION Y COMERCIALIZACION [
@ T DIGITAL EN SITIOS Y ESPACIOS TURISTICOS ) |
.ﬁi&%. PORCENTAJE DE SITIOS Y ESPACIOS TURISTICOS | 2017 _ 2018 | 2019 _ 2020 _ 2021 _ 2022 & E:; 2018 _nue_o _ 2020 _ 2021 _ 20227
3 FORTALECIDOS CON TICs S
Fénnula de Calculo (NUMERO DE SITIOS Y ESPACIOS TURISTICOS | zcimwc DE SITIOS Y ESPACIOS | SITIOS TURISTICOS DOCUMENTO DEL PROGRAMA DE 0 | 1 0 1 1 o | o | 1 |
4 FORTALECIDOS CON TICs/ NUMERO DE SITIOS Y | TURISTICOS FORTALECIDOS CON FORTALECIMIENTO DE SITIOS _ | |
- ESPACIOS TURISTICOS PROGRAMADOS ) * 100 [ = TICs 2| | TURISTICOSCONAPOYODETICS | ‘A - | ) % |
Tipo de Producto Servicio | NUMERO DE SITIOS Y ESPACIOS | SITIOS TURISTICOS PLANDE TRABAJO ANUALDELA | 0 1 0 I 0 0 1 | T &
TURISTICOS PROGRAMADOS DIRECCION DE PLANEACION Y | [ [
\ | i | DESARROLLOTURISTICO | , | ) | _ | |
Méodode Cllealo | Porcentzie 12 S i ‘ # i - B — " -
Sentido Esperndo Ascendente [ PORCENTAJE DE SITIOS Y PORCENTAJE 0 100 0 | 100 100 o | o | w0 ] |
ESPACIOS TURISTICOS |
: — — |  FORTALECIDOS CONTICs | S _ 1 | L= = | |
Comentarios Generles
Productos Variablel Variablel | Varigbled | Indicador |
= Descripeid _Nombre Archivo Descripeian | Nombre Archivo Descripeion 1 Nombre Archivo Descripeidn [ Nombre Archivo |
Producto | SE TIENE EL MEDIO DE PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | CARPETAS DE PERMANENCIA
VERIFICACION PERO EL ON_2018.pdf EN EL PROGRAMA "PUEBLOS , ,
| ARCHIVO PDF ES MUY GRANDE MAGICOS DE MEXICO*
Y EL SISTEMA NO LO PUDO , W

|cARGAR o e N PSS A o SEREN )

PROGRAMAS DE RESCATE CULTURAL DE LOS SITIOS Y |
DESTINOS TURISTICOS

Metas Realizadas

Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs.
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1 Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca | seraruma
MIDO Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 @N.ﬂlﬂ
Reporte Final de Lineas de Accién
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE ACCIONES DE RESCATE CULTURAL 5 _ : 2017 ._IB. 15 _ 2019 _ 2020 _ 2021 | 2022 | 2017 _ 2008 | 2019 _ 2020 | 2021 | 2022
¢ TURISTICO REALIZADOS y - j
Formulade Célculo | (NUMERO DE ACCIONES DE RESCATE CULTURAL- NUMERO DE ACCIONES DE [ ACCION DIAGNOSTICO DE LAS COMUNIDADES 3 3 3 | 3 3 I B |
TURISTICO ELABORADOS / NUMERO DE ACCIONES DE | RESCATE CULTURAL-TURISTICO | 7 CON ACERVO CULTURAL Y/O 7 _ 4 | 7 _
RESCATE CULTURAL TURISTICO PROGRAMADOS ) * 100 REALIZADOS | PROGRAMA DE TRABAJO PARA EL | ,
: i S ! — __RESCATE CULTURAL - S| [ . | |
Tipo de Producto Servicio ACCION DE RESCATE CULTURAL- ACCION PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 3 3 3 5 | 3 3 3 3 |
bR TURISTICO PROGRAMADO § 7 DIRECCION DE PLANEACION Y _ _ 7 7
AR . N _ S = DESARROLLO TURISTICO ) % | _ -
Método de Cilculo Porcentaje - el ) ) | 3 A AT | B | | =
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DE ACCIONES DE | PORCENTAJE [ 100 100 100 | 100 100 100 100 100 | [
i i RESCATE CULTURAL TURISTICO | % | |
REALIZADOS | | ¥ _ _ | |

Productos Variablel : Variable2 | Variable3 Indicador
Descripein | _ Nombre Archivo Descripcion 1 | . Descripcidn e Nombre Archivo " Descripeién [ Nombre Archivo ]
1
|

| Producto I | PROY_VIDEOMAPPING 4301E4L | PROYECTO VIDEO MAPPING PLAN_DE_TRABAJO_PLANEAC| | REHABILITACION DE LA CASA |
| 2.pdf RESCATE_ARQU_ACUEDUC | RESCATE DEL LA CASA DEL ON_2018.pdf DEL ACUEDUCTO Y PUNTO
_ TOO0_4301E4L2 pdf ACUEDUCTO PLAN_DE_TRABAJO_2017a.pdf
|

OAXACA, VIDEO MAPPING EN |
LA CATEDRAL Y EN EL TEMPLO |
DE SANTO DOMINGO DE

DE LA TECHUMBRE DEL |

7 TEMPLODE SANMATEODE |

CALPULALPAM D

| PROYECTO EJECUTIVO VIDEO |
MAPPING, REHABILITACION

| DEL TEMPLO DE SANTO [

I ) I | DOMINGO ]

43014L4 [Cororoe T RN s COSNN es [N e DN
T cion con Progr 1s Prest stales )

GUZMAN Y REHABILITACION | [ 7

| 195 Planeacién Turistica y Desarrollo Estratégico - y = = | Cia2 | | | ¥.3.3 Derrama econdmica mensual da por los visitantes en los principales destinos y centros turisticos en el estado

ACCIONES PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO Concepto Unidad Metas Realizadas
. ~= | INCLUYENTE . - 1 : RS de Medida [
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE ACCIONES PARA EL DESARROLLO DEL ; e e D ‘2022 | 2017 _ 2018 * 2019 _ X
| TURISMO INCLUYENTE REALIZADAS 3 R T S It e sy IR A e e et 5 [ETRE i st o o Vs | A e Lo
Formula de Céleulo | (ACCIONES PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO ACCIONES PARA EL DESARROLLO | ACCION DOCUMENTO DE 2 T B ,
~ | INCLUYENTE REALIZADAS/ACCIONES PARA EL DEL TURISMO INCLUYENTE PROGRAMAS/PROYECTOS DE [ ,
| DESARROLLO DEL TURISMO INCLUYENTE REALIZADAS | DESARROLLO TURISTICO _ _ 7 ﬁ
PROGRAMADAS) * 100 el T 2 oallge LS g | ! b i 2l 1 G 5- | [
Servicio ACCIONES PARA EL DESARROLLO | ACCION | PLANDETRABAJOANUALDELA | 0 | 1 R | T (A (1)
DEL TURISMO INCLUYENTE | DIRECCION DE PLANEACION Y
PROGRAMADAS DESARROLLO TURISTICO _ | | |
o s : sl e = |
sdo | ) : | PORCENTAIJE DE ACCIONES PARA PORCENTAJE 9 0 |10 |10 | 100 | 100 | 100 LR IO Eae
,. EL DESARROLLO DEL TURISMO , |
INCLUYENTE REALIZADAS

Productos | i Variable2
| Deserpoibn | NombreAshivo | Deseripsion | hivo | Deseripcion.
Producto | | CONSEJO_CONSULTIVO,pdf FOTOS D ELA 1RA SESION PLAN_DE_TRABAIO | Cl | CONSEJO CONSULTIVO
| ORDINARIA DEL CONSEJO | ON_2018.pdf TURISTICO
Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 10/ 25
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Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca
Evaluacién del Plan Estatal de Desarrolle 2016-2022

Reporte Final de Lineas de Accién

Phioo

L

Oajaca [ oo

- |consumvorumsmco | 0000000000 | = IS | SN SV (Y Se—} |
1A procpat SEEKTIDITEREN Clo LA Acrupais I A302EILL ST ocv EMEEENEN epbemanconl  [ROSINNN Gou DNESOSEN oo DR eed
1.- Datos Generales (Relucion con Programas Presupuestales v Cuadios Fstadisticos)
Actividad Cuadros Estadisticos
il 196 Prof in Turistica J . —— | _C4Al | C4A2 | CIA2 | 4.3.5 Turistas les y que ariban al estado de Oaxaca de acuerdo con el motivo de su visits . g

Producto |

o del Indicando eion de Mt
| PROGRAMA DE CERTIFICACIONES

Modios de Visrificacitn

Nombre del Producio - Concepto Unidad Metas Pr 4 Metas Realizadas
Nombre del Indicador | PORCENTAJE A PRESTADORES DE SERVICIOS de Medida 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2017 | 2018 _ 2019 _ 2020 | 2021 | 2022
& TURISTICOS NORMADOS ) ;
Férmulade Chiculo | NUM.DE VERIFICACIONES NORMATIVAS | NUMERO DE VERIFICACIONES VERIFICACION CEDULA DE VERIFICACION 0 384 300 300 00 250 0 384 | [
3 REALIZADAS/NUM. DE VERIFICACIONES NORMATIVAS |  NORMATIVAS REALIZADAS ,
5 | PROGRAMADAS)*100 ) [ | |
Tipo de Producto Servicio NUMERO DE VERIFICACIONES VERIFICACION DOCUMENTO DE CUMPLIMIENTO DEL _ 0 384 300 300 00 | 250 0 384
B A ) NORMATIVAS PROGRAMADAS PROGRAMA ANUAL DE CERTIFICACION ¥ | . [ 7
Método de Cilculo P je - i - = = | | | [ |
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE A PRESTADORES DE PORCENTAJE NA 0
S | SERVICIOS TURISTICOS | |
= o __ NORMADOS o 8
G Generales L= - o -

et

" PROGRAMA DE CERTIFICACIONES

L DE CE L ~ Unidad Medios de Vi
PORCENTAJE A PRESTADORES DE SERVICIOS de Modida :

e R TURISTICOS VERIFICADOS M

Férmula de Chlculo (NUM. DE PRESTADORES DF SERVICIOS TURISTICOS NUMERO DE PRESTADOESDE |  PRESTADORES REPORTE DE VERIFICACION 0 384 | 300 | 300 | 300 | 250 0 384 ,

. | VERIFICADOS/NUM. DE PRESTADORES DE SERVICIOS SERVICIOS TURISTICOS 7 | 7 _ _ [ 7 ,
< 2 TURISTICOS PROGRAMADOS)*100 e VERIFICADOS { _ b ) !

Tipo de Producto Servicio | “NUMERO DE PRESTADORES DE PRESTADORES ACTAS(LOCALIZADAS ENEL DEPTO.DE | 0 | 384 | 300 | 300 | 300 | 250 0 | 4 ]

i s _ SERVICIOS TURISTICOS _ | CERTIFICACION Y COMPETITIVIDAD | i 7 ﬁ 7 _ | A, | f *

: SR | PROGRAMADOS | TURISTICA) | , |

Método de Cilculo | Porcentaje o 3 - ) - . o ; I | I [ | u _ W A
Sentido Esperado. | Ascendente PORCENTAJE DE EMPRESAS |  PORCENTAIE EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD, 0 100 100 | 100 | 100 100 | 0 100 1
e R L - i CERTIFICADAS | ) | ___INFORME TRIMESTRAL. , h | | 7 H | _ _ | |
|ComentarioyCeverales’ | - — i S i -

5 ~

CERTIFICACIONES ESPECIALIZADAS

Unidad

CERTIFICADAS |

_| INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603

Variabiel

Variable2

2 X S

~ Concepto : Medios de Verificacion Metas | Metas Realizadas

Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE EMPRESAS CERTIFICADAS e aR A LR il de Medida REEERRE S s R 2017 | 2018 | 2019 | 2020 [ 2021 [ 2022 [ 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
Férmula de Cileulo | (NUMERO DE EMPRESAS CERTIFICADAS/NUMERO DE | NUMERO DE EMPRESAS EMPRESAS | EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD. 0 E 0 O | realeid, |oE: | | [

| EMPRESAS PROGRAMADO A CERTIFICAR)*100 | CERTIFICADAS CERTIFICADAS INFORME TRIMESTRAL. = ) _ | 8| L |
TipodeProducto. | Servicio NUMERO DE EMPRESAS EMPRESAS PLAN ANUAL DE TRABAJO. 0 _ 3 4 _ 0 0 0 0 7 3 o g

HECRA e B, s | PROGRAMADOACERTIFICAR | CERTIFICADAS _ | £ 1 E 7 v o 5 - 7

Métodode Ciloulo | Porceatajc s x B | T = = Nard | = e | ras s 0 o R |
Sentido Fsperado Ascendente | PORCENTAIJE DE EMPRESAS p o 100 | 100 | o 7 ] 0 0 0 , ,

Descripcién

Nombre Archivo

DURANTE EL 2017 NO SE

REALIZO NINGUNA

| | VERIFICACION

| DURANTE EL 2018 SE

_ REALIZARON 384
VERIFICACIONES A

PRESTADORES DE SERVICIOS

Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs.
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MIDO Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 § mm_ !

Reporte Final de Lineas de Accién

— e TURISTICOS N e o P A — |

[ Producio 2 [ DURANTE EL 2017 NO SE T , T ,
| VERIFICO NINGUN PRESTADOR | , [

7 | DE SERVICIOS TURISTICOS _

|

DURANTE EL 2018 SE
VERIFICARON 384

PRESTADORES DE SERVICIOS |
| | - | TURISTICOS

4.301E4L1.4.302EIL4 4 302E1L5 4.
302E1L6,4.302E1L9,4.30SEIL1

ienerales (Relacion co

n P'rogramas Presupuestales y Cuac
Actividades :
; : ) | CIAL | ClA2 | CIA3 | 438 Establecimientos de hospedaje por regibn, segin categoria
I Producto |
Datos del Indicador ek
| PROGRAMA DE CAPACITACION : 1 i ‘erificacion | Metas Pro
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE CURSOS IMPARTIDOS 2007 [ 2018 | 2019 | 2020 | 2021 |
69 69

Férmula de Chlculo (NUMERO DE CURSOS IMPARTIDOS A | NUMERO DE CURSOS IMPARTIDOS | CURSOS LISTAS DE ASISTENCIA B | 45 69 45

- | PRESTADORES/NUMERO DE CURSOS SOLICITADOS POR | A PRESTADORES [ | | 7 7 7 |

LOS PRESTADORES)x100 _ A=l | S | ] TR | S N | | | . | - i
Tipo de Producto Servicio NUMERO DE CURSOS SOLICITADOS CURSOS SOLICITUDES 7 45 69 69 ] 45 78 45 ] | ,
o e ) ) S | POR LOS PRESTADORES af ) L | | | S
'Método de Calculo Pocentaje | - ] i Al | [ | | [ ] | L
Sentido Esperado Ascendente [ PORCENTAJE DE CURSOS PORCENTAIE NA 100 | 100 100 | 100 100 | 100 | 100 100 DR R R )
3 P - i IMPARTIDOS [ [ i . o . | R

g. g

Producto 2 = Ry NS —

PROGRAMA DE CAPACITACION _ Concepto Unidad
i ~ | PORCENTAJE DE PLATICAS DE SENSIBILIZACION ] e de Medids
[ SUBIIE REALIZADAS ) o . ; & B £ “ 4 .
Formula de Cllculo (NUMERO DE PLATICAS DE SENSIBILIZACION NUMERO DE PLATICAS DE , PLATICAS | DOCUMENTO DE CUMPLIMIENTO DEL 12 15 20 20 [ 20 | 2 12 15 | |
REALIZADAS/NUMERO DE PLATICAS DE SENSIBILIZACION REALIZADAS i | PROGRAMA ANUAL DE CAPACITACION W I I
SENSIBILIZACION SOLICITADAS)x100 . — | o - o | 7 S | i el |
TipodeProducto | Servicio NUMERQ DE PLATICAS DE | PLATICAS SOLICITUDES | 12 15 i 20 20 20 20 12 15 1 I
= SENSIBILIZACION SOLICITADAS | | |
Método de Calculo Porcentaj ) | - B L | | | | ]
Sentido Esperado | Ascendente | PORCENTAIE DE PLATICAS DE PORCENTAIE NA 10 | 100 | 100 [0 | 10 T 100 1160 | 100 | |
1 sl - ) . SENSIBILIZACION REALIZADAS o a _ _ | | | il .
 Comentarios Generales | - = — _ Bl v i . :
[ Producto 3
Ll del Imdwcador - Progrmpacion de Meta: 3« Motntore
| PROGRAMA DE CAPACITACION L = ‘Concepto Unidad Medios de Verificacion Metas Proy Metas Realizadas |
Nombre del Indicador | PORCENTAJE A PRESTADORES DE SERVICIO SOCIAL =, e 4  deMedida . 2017 | 2018 _ 2019 | 2020 | 2021 [ 2022 | 2007 _ 2018 [ 2019 | 2020 [ 2021 | 2022
e .| CAPACITADOS 3
Fénmula de Cileulo | (NUMERO DE PRESTADORES DE SERVICIO SOCIAL NUMERO DE PRESTADORES DE PERSONAS LISTA DE ASISTENCIA 52 75 120 120 | 120 100 52 75 [ [ [
R s CAPACITADOS/NUMERO DE PRESTADORES DE SERVICIO SOCIAL CAPACITADOS f , | [ [ _ _
: ~ | SERVICIO SOCIAL PROGRAMADOS)x100 : ) 44 | | |
Tipode Producto. | Servicio NUMERO DE PRESTADORES DE PERSONAS PROGRAMA ANUAL DECAPACITACION | 52 | 75 | 120 | 120 120 100 7] 75 S
B g | SERVICIO SOCIAL PROGRAMADOS | Al = \T | i , _ 9 =
] | [ | [ |
i, | PORCENTAJE A PRESTADORES DE |  PORCENTAIE NA B 10 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
| SERVICIO SOCIAL CAPACITADOS | [ [ | | ? | |

Vars

E= S 1 ipeiin
Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs.
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DURANTE 2017 SE

| IMPARTIERON 78 CURSOS A
PRESTADORES SE SERVICIOS _
DURANTE 2018 SE .

| IMPARTIERON 45 CURSOS A

PLATICAS DE SENSIBILIZACION
A PRESTADORES

DURANTE 2018 SE DIERON 18
PLATICAS DE SENSIBILIZACION
A PRESTADORES

1 m |
PRESTADORES DE SERVICIOS B | ) — N S S =
DURANTE 2017 SE DIERON 12 _ _
_ _
m
l

b

DURANTE 2017 SE
CAPACITARON 52
PRESTADORES DE SERVICIO
SOCIAL 7 A

DURANTE 2018 SE
| CAPACITARON 75
| PRESTADORES DE SERVICIO |
| SOCIAL | | | ﬁ ] |

IENEE <ol [EEETENEWEEEN 00 <sos B bl | B N copbenancosl  (RUSUONNN Gl DOESEEN oo [N icad
1 >ral Rel P wdros Estadisticos)

| C2a1 | Caaz2 | c2A3 | Sin Relac

160 con Cuadros Fsadicticos
Producto |

ucto | PRESTADORES DE SERVICIOS CERTIICADOS [ Canveplaia e e T it bt Uinided 2 i ~ Medios de Verificacién
" | PORCENTAJE A PRESTADORES DE SERVICIOS S e S At b e T A M’ 1 R e o B 2021 | 221 | 2022
~_| CERTIFICADOS R et R S et Mot i BT ANl R a1 0 it 1
| (PRESTADORES DE SERVICIOS CERTIFICADOS/NUMERO | NUMERO DE PRESTADORES DE PRESTADORES DE CONSTANCIA (DISTINTIVO) 30
DE PRESTADORES DE SERVICIOS PROGRAMADOS)*100 SERVICIOS CERTIFICADOS SERVICIOS | |
Servicio NUMERO DE PRESTADORES DE PRESTADORES DE | PROGRAMA ANUAL DE CERTIFICACION | 25 184 30 30 30 30 25 184
SERVICIOS PROGRAMADOS SERVICIOS ) | [ (ST |
| = = == i ] | S QU = |
_ PORCENTAJE A PRESTADORES DE PORCENTAIE NA 100 | 100|700 100 100 100 [ 100 | 100 | _ ]
SERVICIOS CERTIFICADOS | | |

c0 | CERTIFICACIONES

 Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE EMPRESAS TURISTICAS
feas it

_| CERTIFICADAS IR PG e S R S Al L AR

| (NUMERO DE EMPRESAS CERTIFICADAS/NUMERO DE NUMERO DE EMPRESAS DISTINTIVO (CONSTANCIA)
EMPRESAS CERTIFICADAS CONVOCADAS)* 100 . CERTIFICADAS

| Servicio NUMERO DE EMPRESAS INVITACION

: CERTIFICADAS CONVOCADAS i A

_| Porcentaje 5

| Ascendente PORCENTAJE DE EMPRESAS PORCENTAJE NA

- TURISTICAS CERTIFICADAS

o | GUIAS DE TURISTAS CERTIFICADOS AR
__ | PORCENTAJE DE GUIAS TURISTICOS CERTIFICADOS L

A N e e e o e 3% | % s T 200 | E TR

S INSCRITOS)* 100

|

| (NUMERO DE GUIAS DE TURISTAS
CERTIFICADOS/NUMERO DE GUIAS DE TURISTAS CERTIFICACION OTORGADAS

CIALES DE

SRR [ RO

Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs.
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Vanablel

I & |

12 15 17

T 20

! |

4_ 100 g _&.ﬁ_s _.,.8 _ 00

=

Comeee

Tipo de Producio Servicio NUMERO DE GUIAS DE TURISTAS GUIAS SOLICITUDES
I N ] INSCRITOS L
Método de Cilculo Porcentaje 0000 — = N M B P
Senuido Esperado Ascendente PORCENTAJE DE GUIAS 7 PORCENTAJE NA
. ~ | TURISTICOS CERTIFICADOS N o=

Vari

ubled

Indicador

Deseripcién | Nombre Ambivo

I Nombre Archivo |

Descripeion |

| DURANTE 2017 SE
CERTIFICARON 25

| PRESTADORES DE SERVICIO

DURANTE 2018 SE

CERTIFICARON 184

PRESTADORES DE SERVICIOS

| Producto 2

| DURANTE 2017 SE
CERTIFICARON 25 EMPRESAS
| DURANTE 2018 SE
__ | CERTIFICARON 184 EMPRESAS

| 8 CREDENCIALES DE

| CERTIFICACION A GUIAS DE

| TURISTAS
DURANTE 2018 SE OTORGARON
12 CREDENCIALES DE

| CERTIFICACION A GUIAS DE

| TURISTAS

|

4 —

| | DURANTE 2017 SE OTORGARON
|

4

[

NI <30282L1

4.302E212

Cuadros Estdisticos

. Programas Presupucstarios

CIAl | CiA2

| | #.3.5 Turistas les y extranjeros que arriban al estado de Oaxaca de acuerdo con el motivo de su visita -
Producto |
_ | ASISTENCIA TURISTICA Concepto Unidad Medios de Verificacion Metas Prog; Metas Realizadas
t | PORCENTAJE DE TURISTAS ATENDIDOS : : de Medida { WHES 2017 202 | 2022 | 2017 | 2008 | 2019 | 2020 [ 2021 | 2022
Chleulo | (NUMERO DE TURISTAS ATENDIDOS/EL NOMERO DE | NUMERO DE TURISTAS ATENDIDOS TURISTAS REGISTRO DE ATENCION 44572 | 26000 | 51286 | 51286 | 51286 | 51286 | 44572 | 26000 |
| TURISTAS PROYECTADOS) x 100 - B - - | | ) | | N
i o | Servicio NUMERO DE TURISTAS TURISTAS DOCUMENTO DE CUMPLIMIENTO DEL | 44572 | 26000 | 51286 | 51286 | 51286 | 51286 | 44572 | 26000
e R PROYECTADOS PROGRAMA DE ATENCION Y ASISTENCIA _ I I
| TURISTICA N , |
Porcentaje b N |
| Ascendente PORCENTAIE DE TURISTAS PORCENTAJE NA 100 100 100 100 100 100 100 7 100 | |
ATENDIDOS | |
— — e |
S - 5 Producto 2 ! » X =5
ATENCION DE QUEJAS DE TURISTAS =5 i - Concepto TR Unidad ) Madios de Verficacion ' .
T " | PORCENTAJE DE QUEJAS ATENDIDAS DE TURISTAS Fath 0 e ol filkeuss (gL T R e L Bt {2017 [ 2008 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2017 | 2018 T 2020 1 | 2022
| (NUMERO DE QUEJAS ATENDIDAS/EL NUMERO DE NUMERO DE QUEJAS ATENDIDAS QUEJAS FORMATO DE QUEJA 39 20 | 15 20 25 20 ¥ | 20 | |
| QUEJAS RECIBIDAS) x 100 | } |
| Servicio NUMERO DE QUEJAS RECIBIDAS QUEJAS | FORMATO DE QUEJA 39 20 m 15 20 25 20 39 20 | |
P i 1 - il (S| !
| Ascendente PORCENTAJE DE QUEJIAS PORCENTAJE NA 100 | 100 100 100 100 100 100 100
: ATENDIDAS DE TURISTAS ; [
. AFECTADOS " e M ) i
Impresién;2019-08-12 12:33:50 hrs. péagina 14/ 25
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Vanablel | ‘ariable: | Variublel | Indicador
i I Descripeion ] Nombre Archivo I Descripeion. | Nombre Archivo I Descripcién [ Nombre Archivo 1 Descripeion I Nombre Archivo 1
| Producto1 | | DURANTE 2017 SE ATENDIERON | |
[ | 44572 TURISTAS I |
DURANTE 2018 SE ATENDIERON | 7

_ 7 26000 TURISTAS ¥ o | 1 ] ) 7 )
| Producto2 | | DURANTE 2017 SE ATENDIERON | [ I I i —t

| 39 QUEJAS DE TURISTAS [ |

[ DURANTE 2018 SE ATENDIERON |
e o B 20 QUEJAS DE TURISTAS _ ) N 1 - 1 ) | o ) _
IENDINN soseiii  [RNSMNENINONY 50361134 303E1034 30016 (RSN I-I| stinconsl  [ISTUNNN  ue NSNS G RSN -

Jatos € y N i !
| | 103" Promocién Turistica o = - ) [ Clal | ] ah..wﬁn&.ﬂf i6n turistica nacionales y en l extranjero = . — <
I #32 Llegada mensual de visitantes nacionales y jcros a los principales destinos y centros wristicos delestado
= - e —— e e e e RS ISR 00 o mensual g da por los visi en los principales destinos y centros turisticos en el estado

D I ¥
gwb.z.:h THDZ_OO_ ON TURISTICA

i Metas EE
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE CAMPANAS NACIONALES E ' de Medida s 2017 [ 2008 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 _ 007 [2018 _ 2019 2021 | 2022
; | INTERNACIONALES IMPLEMENTADAS i ‘ ; _
Férmula de Calculo NUMERO DE CAMPANAS NACIONALES I NUMERO DE CAMPARAS CAMPANAS REPORTE FOTOGRAFICO DEL | o 2 2 2 2 2 | o
; 3 INTERNACIONALES IMPLEMENTADAS/ TOTAL DE | NACIONALES IMPLEMENTADAS CONTENIDO DE LAS CAMPANAS
CAMPARAS PLANEADAS)* 100 I IMPLEMENTADAS (TIPO DE CAMPANAS: |
RADIO, TV, SOCIAL MEDIA, PUBLICIDAD | _ | [
B - EN EXTERIORES) - | | _ [ | [ |_
Tipode Producta | Servicio NUMERO DE CAMPANAS CAMPANAS REPORTE FOTOGRAFICO DEL o | 1 1 1 T S T | | |
; : INTERNACIONALES | CONTENIDO DE LAS CAMPARAS [ | [ [
IMPLEMENTADAS | IMPLEMENTADAS (TIPO DE CAMPARAS: | [ [ | [ [ |
_ i RADIO, TV, SOCIAL MEDIA, PUBLICIDAD | _ [ _ , [ _
- ) EN EXTERIORES) , ) s ]
__| TOTAL DE CAMPANAS PLANEADAS | CAMPANAS | PLANESTATAL SECTORIAL I 0 - i (| e 3 13 T o 3 |
PORCENTAJE DE CAMPANAS CAMPANAS PLAN ESTATAL SECTORIAL 0 100 | 100 100 100 [ 100 | o [ |
7 NACIONALES E INTERNACIONALES 7 7 , 7 , |
o , IMPLEMENTADAS o ) B - _ I . N S | |

| CAMPANAS DE TURISMO DE REUNIONES Y ROMANCE
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE CAMPANAS DE TURISMO DE

A WL REUNIONES Y ROMANCE REALIZADAS i
Formula de Cilculo (NUMERO DE CAMPANAS DE TURISMO DE REUNIONES

; { | EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN 0 o [ % [ o [ o o [ o 0
* | Y ROMANCE REALIZADAS/NUMERO DE CAMPARASDE | TURISMO DE REUNIONES Y |  PODER DE LA ENTIDAD. INFORME 7

| NUMERO DE CAMPANAS DE CAMPANAS

s . | TURISMO DE REUNIONES Y ROMANCE 7 ROMANCE REALIZADAS [ TRIMESTRAL.
| PROGRAMADAS*100)

|
| | |
xucta | Servicio | NUMERO DE CAMPANAS DE CAMPARAS PLAN ANUAL DE TRABAJO. [ 0 | % 0 0 0 0 [
s S TURISMO DE REUNIONES Y , |
& ) AT e ROMANCE PROGRAMADAS _ J=ajw | | | |
___| Porcentaje | C * 1
0 0 I |
TURISMO DE REUNIONES Y PODER DE LA ENTIDAD. INFORME | _ I

|
[
|
£l
| Ascendente - = . | PORCENTAJEDECAMPANASDE | CAMPANAS | EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN o [0 [ [ o 0 0

| ROMANCE REALIZADAS | TRIMESTRAL. SIS | _

| INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603

TT T WemwbwAmbivo | Depoe | NombwAwhw I Descripet S T 7 S ) T NowbwAwiio ]

Impresién:2019-08-12 12:33:50 hrs. pagina 15/ 25
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[ Producto 1 | COMPROBACION_CAMPANA N | CAMPANA EN MERCADO COMPROBACION_CAMPANA_IN | CAMPANA EN MERCADO | PES_Turismo_Dir_de_Promocion_Tu | PLAN ESTATAL SECTORIAL | PES_Turismo _Direccion_de_Promoci | METAS PROGRAMADAS PES |

[ ACIONAL 2018 2.pdf REPORTE_ | NACIONAL, PROMOCIONAL DE | TERNACIONAL _2018.pdf INTERNACIONAL, CAMPANA | ristica PAGINA_23.pdf | /PAGINA 23 on_Turistica.pdf TURISMO OAXACA/PAGINA 23
| VIAJE_DE_ FAMILIARIZACION_ | OAXACA 2018 , TURISTICA DE OAXACA DE
7 | DE_MEDIOS_HG_2018.pdf COORDINACION DE VIAJE DE | | ALTO IMPACTO _
FAMILIARIZACION COMO ” [
| HERRAMIENTA DE PROMOCION

_| PARA EL ESTADO, 2018 | - | ) J S| = W

 de incenti B i ficaci Metas Pro Metas Realizadas
Nombre del Indicador | P de ivos otorgados @ opera B b : de Medida 2007 [ 2018 [ 2019 | 2020 [ 2021 | 2022 “ 2017 [ 2018 | 2019 | 2020 | 2021 * 2022
Formula de Cilculo _.ZEanenn:_nQ.:.E otorgados/nimero de incentivos Nimero de incentivos otorgados | Incentivo _ Evidencia fotogrifica 0 E- 1 1 | T 7 0 1 i |
¢ programados)* 100 e R Lt B i | T e _ A _ ! = [ ._|.|-_ ll
Tipo de Producto , Servicio Rl 3 VS e Numero de incentivos programads _Incentivo \a._.ll _.#naa.u-weo-uﬁ_ Rl T 0 | s T T e 8 | S [ . 1 | O — |
Método de Cilculo | Porcentaje e ; . . ~ | I ! I 1 1
3 Ascendente Porcentaje de incentivos otorgados a Porcentaje | NA 0 | 100 | 100 100 100 | 100 0 100 | | .ﬁ |
Variahlel Indicador
| b i Descripcidn _ Nombre Archiva Descripei Nombre Archivo | Descri I Nombre Archivo Descri Nombre Archivo
| Producto | | LA_4303E1L4_MEMORIA_FOTO | Evidencia fotogrifica 2018 LA_4303EIL4_PLAN_DE_TRABA | Plan de trabajo 2018 |
Dgﬂ_n._P DE_INCENTIVOS_2018 | JO_2018.pdf _
——_ Il = e Ly ralll | e L == : L R =
L Priocipe: SEEKTALITERIN Clanos LA Aurupadss | | Conresponsables | ! Institucional | Coberura [T I oo RN inices
0. .

es v Cuadros Estadisticos)

,_ 103 F 6n Turistica ) 1 } | Cal | ;uu—._nn-n-a.guﬁ_& isi cionales y e 1 a los principales destinos y centros risticos del estado
| #4.3.3 Derrama econdmica mensual g Ilm..__nn:n..u:_nun_.:on ipales destinos y centros turk en ¢l estado

| e - T L WL L e _ o 5 - ..u:nqnn:ﬁnn i .E.n«cns ionales y enel &
" Producta |

— - L

ICOS NACIONALES E - Conceple i ~ Unidad Medios de Verificacidn 2 Metas Programadas Metas Realizadas
] INTERNACIONALES o ; de Medida : ; |
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN EVENTOS . AEBOR: i ; ; 2007 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
- | TURISTICOS NACIONALES E INTERNACIONALES it d ; : ? ;
Férmula de Cilculo (NUMERO DE EVENTOS TURISTICOS NACIONALES EVENTOS TURISTICOS EVENTOS REPORTE FOTOGRAFICO DE EVENTOS 0 2 N 3 3 0 2

NUMERO DE EVENTOS INTERNACIONALES NACIONALES IMPLEMENTADOS TURISTICOS IMPLEMENTADOS | | ,
IMPLEMENTADOS / NUMERO DE EVENTOS | [
NACIONALES E INTERNACIONALES PLANEADOS)* 100 |

Servicio [ EVENTOS TURISTICOS EVENTOS REPORTE FOTOGRAFICO DE EVENTOS | 0 ORI R i P S e e i | =
INTERNACIONALES TURISTICOS | IMPLEMENTADOS , |
' . ___IMPLEMENTADOS Sk e 2 ! | | = Jie o lige: | e

Parcentaje | EVENTOS TURISTICOS EVENTOS | PLAN DE TRABAJO o IR (A L T S T | TiE |

NACIONALES E INTERNACIONALES , ” | 7 , , 7 f _ [ _ m 7

. i PLANEADOS e i & S W) (AR Al S SR TN S M ST e Y
Ascendente PORCENTAJE DE PARTICIPACION “EVENTOS | PLAN ESTATAL SECTORIAL 0 | 100 100 100 | 100 100 o | 100 | | ]

f EN EVENTOS TURISTICOS TURISTICOS | | | I | |

NACIONALES E INTERNACIONALES 7 |

s REALIZADOS | b ¢ 7 L 7 7 * iL 1

Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 16/ 25



1 Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca [ seravuma
MIDO Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 o.ﬂlx.ﬂﬂl' mm_

Reporte Final de Lineas de Accién

Vanable| Vartable2 Vanablel Indicador
N Descripcion I Nombre Archivo Descripeidn T Nombre Archivo Descripeié ‘Nombre Archivo | Descripeién Nombre Archivo =
Producto | | REPORTE_TIANGUIS_TURISTICO | PARTICIPACION DEL ESTADO | EVENTO_INTERNACIONAL_FITU | PRESENCIA DEL ESTADO DE PES_Turismo_Dir_de_Promocion_Tu | PLAN ESTATAL SECTORIAL PES_Turismo_Dircccion_de_Promoci | PLAN ESTATAL SECTORIAL
_2018.pdf REPORTE_DESAYUNO_ | EN EVENTO NACIONAL; R_2018.pdf VITRINA_TURISTICA_ | OAXACA EN FERIA ristica_PAGINA_23.pdf on_Turistica.pdf [
SEMINARIO CDMX pdf | TIANGUIS TURISTICO 2018 ANATO_BOGOTA, COLOMBIA- | INTERNACIONAL DE TURISMO
PRESENCIA EN LA CIUDAD DE | OAXACA_2018.pdf 2018 [
OAXACA, PARA PROMOCION | PARTICIPACION DEL ESTADO [ |
TURISTICA 2018 EN FERIAN INTERNACIONAL, |
| VITRINA TURISTICA ANATO |
| | o BOGOTA. COLOMBIA, 2018 B ) | . ) = )
\ Pricipal SEETVETFTHUN Ciaves LA Asrupod RV TERKIGH k) | Corusponsabies [ | T1po de Acucion | Institucianal | Cove T | Pivo Ficcucion ITUTRNNN (o JEECTETN

[T103 Promocitn Turistica : LionN o == ) _lCas | 1 | 4.3.1 Eventos de p i6n turistica nacionales y en el i -
.:rln&. EE_%SM_EEB..REE_& y extranjeros a los principal E..:E«E::d-.::-:oou&_ﬂgo =
b = B 4.3.3 Derrama dmica m.muﬁ_u E_gé.gﬂggﬁﬂiﬂgs*oﬂ.ﬁgﬁnﬁaaag -
Producto |

clo_ | EVENTOS TURISTICOS ESTATALES . ! : Uni Medios de Verificacién
'PORCENTAJE DE PARTICIPACION EN EVENTOS DE ; : i i ; TR :
qc!mz_,oqcamzndu.mﬁgm v Be ey SHECT ) £ b e iff
NUMERO DE EVENTOS TURISTICOS ESTATALES EVENTOS TURISTICOS ESTATALES REPORTE FOTOGRAFICO DE EVENTOS
| IMPLEMENTADOS / NUMERO DE EVENTOS TURISTICO REALIZADOS IMPLEMENTADOS
=) ESTATALES PLANEADOS)* 100 - ) _ )
0 | Servicio EVENTOS TURISTICOS ESTATALES E PLAN ESTATAL SECTORIAL
o PLANEADOS

| Porcentaje S — - % _ -
. Ascendente PORCENTAJE DE PARTICIPACION PLAN ESTATAL SECTORIAL

¢ EN EVENTOS DE FOMENTO
| TURISTICO REALIZADOS

Variablel Variable2 Variable} | Indicador
| ~ Descripeién “Nombre Archivo i Descripcién Nowmbre Archivo __ Deseripeion I Nombre Archivo 7 __ Descripcién _ Nombre Archivo ]
| Producto | | Festival_de jazz 2018 pdf COORDINACION Y LOGISTICA | PES_Turismo_Dir_de_Promocion_Tu | PLAN ESTATAL SECTORIAL | | PES_Turismo_Direccion_de ?.38 | PLAN ESTATAL SECTORIAL
| Festival_Mole_de_Caderas_2018.pdf | EN EL FESTIVAL DE JAZZ ristica_PAGINA_23.pdf _ on_Turisticapdf |

_noviembre_en_puerio_escondido_de | ESCONDIDO, OAXACA 2018
_2018.pdf Informe_Ejecutivo_Guelag | COORDINACION Y LOGISTICA
uetza_2018.pdf EN EL FESTIVAL DEL MOLE DE 4
. CADERAS, HUAJUAPAN DE

LEON, DAXACA, 2018 _
COORDINACION Y LOGISTICA [ _
EN EL FESTIVAL ZIPOLITE, | _ _
| POCHUTLA, OAXACA, 2018 _”

| COORDINACION Y LOGISTICA | 7

Festival_Zipolite_2018.pdf Fiestas_de | MAZUNTE, PUERTO [ | 7

EN LAS FIESTAS D NOVIEMBRE |

cm._:mﬂommoozwsos;. _

OAXACA

I COORDINACION Y LOGISTICA

I DEL EVENTO ESTATAL MAS

7 7 _ IMPORTANTE, GUELAGUETZA 7 7
2018

Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs, pagina 17/ 25
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Interinstitucional [ Coberiura | Estatal

‘resupucstales v Cuadne

Lago  [ESENENEEN  iniciada

s Estadisticos)

| CaA2 | | ] Sin Relfscivn von Cuudros Estalisticos
Producto |
Pritos del Indicador 2-Pr macion de Metas 1.- Monitoreo
TURISMO POSICIONADO - : =) Concepto Unidad Medios de Verificacion - Metas Realizadss
PORCENTAJE DE EVENTOS DE TURISMO DE REUNIONES de Medida 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 [ 2022 | 2007 [ 2018 | 2009 | 2020 | 2021 | 2022
| rowance Aoy o RN 2 e el Eul el
| Formula de Cilculo | (NUMERO DE EVENTOS DE TURISMO DE REUNIONES Y | EVENTOS DE TURISMO DE EVENTOS DE EXPEDIENTES PORACTIVIDADEN | 0 | 0 12 [ _ 0 0 0| [ _ f
ROMANCE ATENDIDOS/NUMERO DE EVENTOS DE REUNIONES Y ROMANCE TURISMO DE PODER DE LA OCV ,
TURISMO DE REUNIONES Y ROMANCE ATENDIDOS REUNIONES Y
PROGRAMADOS)* 100 ROMANCE , _
. . S - . | amnomos | i . %Ii. | i # ) 7 f i
Tipo de Producto Servicio EVENTOS DE TURISMO DE EVENTOSDE | PLAN ANUAL DE TRABAIO B 0 |12 | 0 |6 [ o [ o [0 | - E
. REUNIONES Y ROMANCE TURISMO DE _ , , ﬁ , _ ,
ATENDIDOS PROGRAMADOS REUNIONES Y [ , ,
: _ ROMANCE 7 , , _ ! A " |
: I | ATENDIDOS | . = | il | I | g [ _
[Wiodo s Cllelo___| Porcensje : . T— ‘ : S N . S — — . — |
Seutido Esperada Ascendente | PORCENTAJE DE PROYECTOS EN EVENTOS DE EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD EN 0 0 00 | 0 | o 0 0 0 , ,
B o DESTINOS CULTURALES TURISMO DE PODER DE LA ENTIDAD , [ ,
; APOYADOS | REUNIONES Y [ |
I o Tef ROMANCE | | W , | [
e 000 il - i S ATENDIDOS ~ \ S | | iR | |
ios Generales . | INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603 = i o i o . : - -
EETEEETICRNN Claves LA Aznupadis | | Coresponsables I - ~ Institucional | Coberar ) o tccucion SENETTRENN (o TR

Datos del Indicador
Nombre de! Producta DESTINOS CULTURALES APOYADOS

: Medios de Verificacién
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE PROYECTOS EN DESTINOS : de Medids
flovr ke o CULTURALES APOYADOS i o :
Férmula de Céleulo (NUMERQO DE PROYECTOS EN DESTINOS CULTURALES | PROYECTOS EN DESTINOS | PROYECTOS EN | EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD
APOYADOS/NUMERO DE PROYECTOS EN DESTINOS CULTURALES APOYADOS | DESTINOS
CULTURALES PROGRAMADOS)* 100 | CULTURALES
/ . N7 Sl . i DESARROLLADOS |
.—‘Gon-g.ﬂo Servicio PROYECTOS EN DESTINOS PROYECTOS EN PLAN ANUAL DE TRABAJO
i) CULTURALES PROGRAMADOS DESTINOS
CULTURALES
- . == = | DESARROLLADOS | T
Método de Cilculo  Porcentaje a7 : RS ) =1
Sentido Esperado Ascendente | PORCENTAJE DE PROYECTOSEN |  PORCENTAJE NA
DESTINOS CULTURALES
f . - el T, APOYADOS | | g - - oo LR i, J ” [ )
Comentarios Genertles | INFORMACION CORRESPONDIENTEALAURG03 PR R . S 11 R g W i= - T = == iy
LA Pciocipal: SECKTTTATHUNN Clovos LA Asupats | el | Tipo de Awcueiin | Institucional ST MicoRegional TSRS Lepo RSN lniciads
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1 Monitoreo de Indicadores de Desempefio de OQaxaca Oajtaca JoFaTURA
MiDO Evaluacion del Plan Estatal de Desarrollo 2016202 E#e e E =
Reporte Final de Lineas de Accién
Noribee del Producto | Estudio de Mercad B -Ig  Conceplo j  Medios de Verificacién ]

ce del Indicador | P je de estudios de mercado realizad WE oy A T 2017
wiade Chlculo | (NGmero de estudios de mercados realizados/niimero de estudios Nonio s aSos s mueidos. | | Estudio de mercada digital 0 |
| de mercados programdos)®100 ﬁ realizados ., _ o ‘ o e ]| Ml s S I
Tipo de Producto Bien ﬁ Nimero de estudios de 3 [ Plan de trabajo programado 0 | = 5[ s s | 2 | 0 5 7 # [
: peog — : i . —|
'Método de Cilculo | Numero Indice [ [ | I
Sentido Es | Ascendente ..nﬁﬁw.ra..ﬁs-ianﬁ&a Porcentaje NA 0 60 _ 100 ﬂ 100 100 100 0 60 _

wts del Indicnd
___| ESTUDIOS DE MERCADO

o . § . it :l!kfsﬂa! B £ Metas

Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE ESTUDIOS DE MERCADO REALIZADOS e B e e e e A e B
Formulade Clculo | (NUMERO DE ESTUDIOS DE MERCADO | ESTUDIOS DE MERCADO | ESTUDIOS DE "EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD 0 0 1 | o o | 0 | o 0 [ ,
| REALIZADOSNUMERO DE ESTUDIOS DE MERCADO | REALIZADOS MERCADO ﬁ [ _ W 7 * [
L. |PROGRAMADOS)*100 . o~ [ B _ |
Tipode Producto | Servicio ESTUDIOS DE MERCADO | ESTUDIOSDE | PLAN ANUAL DE TRABAJO o |6 [ 1 | o o [0 [0 | o | |

AR P - o I | PROGRAMADOS N MERCADO 1 | | BN i
Méiodo de Cilculo | Porcenuje B ] =t -
Sentido Esperada | Ascendente PORCENTAJE DE ESTUDIOS DE ESTUDIOS DE EXPEDIENTE DE LA ACTIVIDAD _ 0 [ 00 | 0 | o ] 1 1

i I MERCADO REALIZADOS | MERCADO | | f |
Comentarios Generales | INFORMACION CORRESPONDIENTE A LA UR 603 e — 1

i ==_a 2 Variabled Indicador |
R TR 3 BT T Py 1 s il T r——— i D B = Rabed AR = Descripeio = Tiombes Archi T
Producto | _Lruucam:.._ m.-ﬂ-.nn.n-\un.-lv: Durante el ejercicio fiscal 2018 se LA_4304EIL1_Plan_de q-_.!.une .vﬁannnu.!oua_u |

{ eblos_migicos_2018.pdf LA_4304E | realiz6 el proyecto de Estrategias para | 18.pdf |
L1 Dlaghiotic. pari rescisigh 2 | el posicionamiento de pueblos _
[018.7pdf LA_4304E1L1_ESTUDIO- | migicos del estado de Oxaca. |
MARCAS_2018.pdf LA_4304EIL1 | Durante el ejercicio fiscal 2018 se [
PLAN_ACCION_TRANSFORMA _ | realizé ¢l proyecto de Diagnostico de
:C_r.—.._r:.nolme_u.unn municipios de interés turistico,
Durante el ejercicio fiscal 2018 se

realizé el proyecto de Despliegue de

estrategias turisticas en el estado de |
Oaxaca (Estudio de marcas) _
Durante el ejercicio fiscal 2018 se 1 |
realizd el proyecto de Despliegue de | I |
estrategias turisticas en el estado de |
Ouaxaca (Estudio de integral | |

_:uu._._.:ui.E. lesy ljeros que arriban al estado de Oaxaca de acuerdo con el motivo de su visita
Producto |
Producto | Estudio de campo | Mediosde Verificacién Metas Programadas
 Nombre del Indicador gﬁ&ﬂaﬁegﬁigitaﬂ_g A R e P T T I o WO T 7 B - W e T 0 T 8
| demotivos del viaje y lugar de origen de los turistas fiell u__ g D S ] (el Umtis Tt () Btas B SRS
*Chleule | ﬁzgggﬁiigzgnng&.ﬂ Estudio de campo digital 0 1 2 3 3 F 0 1
B ropemedcr 100
Bicn Niimero de estudios programad Estudios Plan de trabajo 0 1 2 3 3 2 0 1
| Namero [ndice p == Fi
Scatido Esperado | Ascendente Porcentaje de estudios de campo Porcentaje NA 0 100 100 100 100 100 0 100 _
b i | realizados par la identificacion de motivos [ _

Impresion:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 19/ 25
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Reporte Final de Lineas de Accién

e | delvisjey lugar de origen de los wristas | E——— e — | 1 [ 1 | S S | S

Variable| iable2 Variable3 Indicador

Lo Descripeion 1 Nombre Archivo Descri Nombre Archivo I Descripeion ] Nombre Archivo ] Descripcion Nombre Archivo l
Producio | | LA_4.JO4EIL2_Perfil_del turista_2 | Estudio de campo del perfil y grado | LA_4.304EIL2_Plan_de_trabajo_20 | Plan de trabajo 2018 [ [
L |owspar i de satisfaccion del turista ~ lispar = S | [ | =

IENETETEE  4304E1L3

Cuadros Estadisticos

Sin Relacion con Progrunas Presupuestales _#.3.9 Agencias de viajes, arrendadoras de automéviles, iles, marinas luristicas, transportadoras turisticas, campos de golf y tour operadoras por principales municipios
Producto | _

1= Momitareo
Metas Realizadas

seador
wmcz_czmm cm TRABAJO CON PRESTADORES DE i Concepto Metas Programadas
SERVICIOS TURISTICOS R
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE REUNIONES DE TRABAJO | 2017 | 2018 830189 _ 2021 | 2022 | 2017 [ 2018 | 2009 | 2020 | 2021 | 2022
EFECTUADAS CON EMPRESAS DEL RUBRO | _ _ _
| Formula de Caloulo (REUNIONES DE TRABAIO EFECTUADAS/REUNIONES _ NUMERO DE REUNIONES DE REUNIONES Listas de asistencia 0 ¢ [ 3 | 3 3] 3 0 0
DE TRABAJO PROGRAMADAS)* 100 | TRABAIOEFECTUADAS | B ) 1 0 1 1 F [
Tipo de Producto Servicio NUMERO DE REUNIONES DE REUNIONES Plan de trabajo |0 0 3 3 3| 3 0 0
BE. - o TRABAJO PROGRAMADAS I ) I S S N N 1 19 1 AU L
Viiodo ds Cilelo | Porcenie Ssp—————— S — il IS e S N i % B — e r‘f =i (pmeey: B ey
Sentido Esperado Ascendente PORCENTAJE DE REUNIONES DE PORCENTAJE NA o 0 100 100 100 00 | 0 0 |
3 TRABAJO EFECTUADAS CON |
j 2 . b - EMPRESAS DEL RUBRO' - DR 5 o - —— 1 I ]
Comentarios Generules | - - o - |

Metas NB_E

Metas Pry
na: | 2018 _B_u ?ﬁou 2021 :su ﬁusq :5; _..a_».mll

|
orcentaj : ? [ 2021 [ 20327
Formula de Calculo (Reuniones de trabajo efectuadas/reuniones de trabajo | Nimero de reuniones de trabajo I Reuniones Listas de asistencia 3 2 2 I
programadas)* 100 e e cefectuadas b o I'n - | 1
Tipo de Producio Hien | Namero de reuniones de trabajo Reuniones Plan de trabajo 2 | @ Zz [ 2 2 | &1z | | R e
Mmoo = R | 1 S R S— ) | | S SR x” | | " | | .
| Método de Caleulo | Porcents) S E— = o | n =5 =i e [ ¥y S £ I el
Sentido Esperado Ascendente | Porcentaje de reuniones de trabajo | Porcentaje NA 0 | 15 100 | 100 | 100 | 100 0 150 | I |
= efectuadas l = y— | S _‘\._ s I o LS===
: : =

| roducto Varble? Indicado

i Descripcion _ Nombre Archivo ] Descripeion Nombre Archivo I Descripion Nombre Archivo Descripcién Nombre Archiva ]
| Productol |LA 4.304EIL4 Listas de_asistencia | Listas de asistencia del cjercicio 2018 | LA_4.304EIL4_PLAN_DE_TRABA | Plan dc trabajo 2018 [

|37 2018.pdr A0 T | 10, 2018.par - arl L N

L bt BRI TR Lo | A crupais | | Comosponablc: ] IR ivcrguberamental (RSN G [N Lo [EEEN  ioicids
| s Gienerales (Relacidn con Programas Presupuestales L s)

I_&,Q.Kﬁ,-_ir?qiaﬁ 7 5 3 : [l | rumwﬁggﬁgég

Producto |

Impresién:2019-08-12 12:33:50 hrs. pagina 20 / 25
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Reporte Final de Lineas de Accién

| | | FIRMADOS CON FONATUR | L aE b= . U I [ | L1 | |

Xios del Indicador
. | ACCIONES PARA LA CONSOLIDACION DE LOS PUEBLOS

MAGICOS .
PORCENTAJE DE ACCIONES PARA LA CONSOLIDACION : 2017 | 2018 | 2019 _ 2020 2022 | 2017 _ 2018 | 2019 _ 2020 _ 2021 | 20m:2
i DE LOS PUEBLOS MAGICOS = | : ko _
Formula de Cilculo (ACCIONES PARA LA CONSOLIDACION DE LOS [ ACCIONES PARA LA | ACCION _ PLANES DE DESARROLLO EN PUEBLOS _ o [ 5 | o | s 0 5 | o | 5 [ |
PUEBLOS MAGICOS REALIZADOS / ACCIONES PARA LA | CONSOLIDACION DE LOS PUEBLOS MAGICOS | I |
CONSOLIDACION DE LOS PUEBLOS MAGICOS MAGICOS REALIZADOS | | |
| PROGRAMADOS)*100 — T |_ —— IV | EEY N f,I | N N ST | -
Tipo de Producto Bien 1 ACCIONES PARA LA [ ACCION |  PLANDETRABAJOANUALDELA | 0 | 5 | 0 s 0 | 5 o | 3
. CONSOLIDACION DE LOS PUEBLOS DIRECCION DE PLANEACION Y [ | , , ” |
S ) - o = MAGICOS PROGRAMADOS | ) _DESARROLLO TURISTICO [ | DI | L _ | | | ||_v..
MétododeCllewla | Porcentaje [ [ O 60050 T [P St s I —=F | == 1 ——
"Seatido Esperado. | Ascendente | PORCENTAJE DE ACCIONES PARA PORCENTAJE 0 100 0 100 [ 100 | 0 | 100 |
LA CONSOLIDACION DELOS | 1 , |
e - | pueBLOSMAGICOS | it ﬁ - , ,. | | T N _ L B

Variable2 | Variable3 r |
(& : i I Nombre Archivo E Descripeion | Nombre Archivo | Descripeién I Nombre Archivo 1 Descripeit T Nombre Archive
| PLAN_DES_CAPU_430SEIL3.pdf | CONSOLIDACION DE LOS m_..»z-_um TRABAJO _PLANEACI | CONSOLIDACION DE LOS [ |

| PUEBLOS MAGICOS ON_2018.pdf PUEBLOS MAGICOS |

[ ool ] Iaagg.glmeg!rilsz.
nm P 18 Presupuestales st cos)

4305E1L4

>ﬂﬂ_02mm _.._?N.r m.z.OZOr._nh LA CREACION DE ZONAS

Medios de Verificacidn Metas Programaday | Metas Realizadas
DE DESARROLLO TURISTICO SUSTENTABLE Ml | .
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE ACCIONES PARA PROMOVER LA 2017 | 2018 | 2019 | 2020 [ 2021 | 2022 [ 2017 [ 2008 | 2009 | 2020 | 2021 | 2022
e | CREACION DE ZONAS DE DESARROLLO TURISTICO ; " t S ) ;
SUSTENTABLE Fioy ; ; - [ i : !
Formula de Cilculo (ACCIONES PARA PROMOVER LA CREACION DE ZONAS | ACCIONES PARA PROMOVERLA | ACCION | PDF DE DIAGNOSTICOS VOPLANESDE | 0 | 0 N B 0 B 0 |
: DE DESARROLLO TURISTICO SUSTENTABLE 7 CREACION DE ZONAS DE | | DESARROLLO DE ZONAS NATURALES | | , | | |
" | REALIZADAS / ACCIONES PARA PROMOVER LA DESARROLLO TURISTICO | | TURISTICAS PROMOVIDAS v _ , 7 7 7 _
CREACION DE ZONAS DE DESARROLLO TURISTICO | SUSTENTABLE REALIZADAS | |
: _| SUSTENTABLE PROGRAMADAS ) * 100 s | i =l =% | fe " T Py (L2 |
Tipode Producto | Scrvicio ACCIONES PARA PROMOVER LA | ACCION _ PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 0 _ 0 1 0 7 0 7 1 7 0 0 | 7
[ CREACION DE ZONAS DE | DIRECCION DE PLANEACION Y | | |
; DESARROLLO TURISTICO | DESARROLLO TURISTICO I | |
: LG, Eh I MY | SUSTENTABLE PROGRAMADAS | e | iE ) 4. B N B R | L _||" 1k
Método de Cileulo Porcentaje = = retien Foi i | e =G _ [ | ' s T 4 [ [ ,
Sentido Esperada | Ascendente | PORCENTAJE DE ACCIONES PARA |  PORCENTAJE [ o | o [ 100 0 0 100 0 0 |
e ) PROMOVER LA CREACION DE | | | I |
ZONAS DE DESARROLLO _ _ 7 7 7 _ _ 7
LY h s TURISTICO SUSTENTABLE o ) Xy [ [Efs! PE el |
Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 22/ 25
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1 Monitoreo de Indicadores de Desempefio de Oaxaca XrATURA
MIDO Evaluacién del Plan Estatal de Desarrollo 2016-2022 § E
Reporte Final de Lineas de Accién

Nombre del Producto | Reporie de ocupacion hoteleras - ﬁ Concepto Unidad Medios de Verificacion Metas  Metas Realizadas I
Nombre del Indi Nimero de reportes generados de ocupacion hotelerea de Medida : H: _ 3; 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 201
Férmiula de Chlowlo | (Reportes g dos de beupscidn hoteleraad dereportes | Nimero de reportes generados de Niimero Reportes de ocupacién hotelers 84 i 108 _ 108 | 108 B 8 | f

1% de hotelera)* 100 - ocupacién hotclera  She = i T S § .|
Tipo de Producto Bien umero de reportes programados de Nuamero Plan de trabajo 108 108 4 84

4 S — | ocupacién hotelera 0 e N — = : S SenAn S (S WS W

Métoda de Céleulo Namero Indice i | i - R ———_ - - ) _ S i 1
Sentido Esperado. Ascendente + Néamero de roportes generados de L_‘_,n_:ﬁ:-_ NA ﬁ 00 | 100 | _SJ 100 _ﬁ 100 JS [ 100

Descripcitn _ Nombre Archivo .t Descripeion z i Nombre Arch i Do

I
| Producto 1 LA_4.304E2L1_REPORTE_DE_HO | Reporte de hoteles 2017 | 4304E2L1_PLANES_DE_TRABAJ Planes de ocupacion hotelera 2017 7 | |

TELES_2017.pdf LA_4.304E2L1_R | Reporte de ccupacia hotelera 2017 | O_DE_OCUPACION_HOTELERA_
_ EPORTE_DE_OCUPACION_HOTE 2017.pdf
LERA_DEL_2017_(1).pdf

1A Povcipal BEERTOTETERNN Cloves LA Acrupadis | | Cornesponsables ] | Tipo de Atenciin | i [ Coberara |
Jatos Generales (Relacion con Progra e - uadros Estadisticos)

|| 197 Comercializacién Turistica o - - B —— | CAl 1 | #.3.5 Turistas nacionales y extranjeros que arriban al estado de Oaxaca de acuerdo con el motivo de su visita
Producto |
Pr.

del Indicador
dores de In actividad turistica de Oaxaca

”nm.ﬂ.aan d turisti Ja Unidad Metas ZEEE
P de reportes de indicadores de Medida | 2017 [ 2018 [ 2019 | 2020 | 2021 | 2022 3_.__ No; | 2019 2020 T 2021
g&ﬂg (Nimero de reportes de indicadores de la actividad turist _ Numero de reportes de la actividad | Reporte Reporte de la actividad turi 0 1 I 1 1 [
......, realizados/niimero de reportes de la actividad turistica turistica realizados _ 7 | 7 I |
§ gt 2 proyectada)® 100 ol e 1 | L — L | |
Tipo de Producto | Bien Nimero de reportes de indicadores de la Reporte | Programa de trabajo o |1 |1 |1 1 1 | o _ 1 | |
. L = actividad turistica proyectados I _ . B S | | 1 o ] | | !
Método de Calculo | Porcenaje = 5 1 i T I N o %v\ ‘ﬁ i | I [ — ] JE ] |
ido Esperado endente : _ P i indi ! Porcentaje p S N/ N L 0 | 100 | ] 100 | 00 | 0o | 1 | | |
Vanablel ‘ariable | /ariabled Indicador |
| | Deseripcién I Nombre Archivo Descripcion _ Nombre Archivo ~ Descripeién EE Nombre Archivo | Descripcion : | ‘Nombre Archivo |
Producto | LA 4.304E2L2 REPORTE DE IN | Reporte de indicadores de la actividad | LA 4.304E2L1 _PLAN_DE_TRABA | Plan de trabajo 2018 | | |
| DICADORES_2018.pdf _|ristiea2018 | JO_DE_INDICADORES_2018.pdf | el T on | o0y | ) W S
43oseilz  [ETTYNENEVEIRY s | Corresponsables | : - TN oepbemamcsl  [EESIRNNN Bl SN Lepo RN iniciss

7 g 1l | caal | #.3.3 Derrama econdmica mensual generada por los visitantes en los principales dest ¥ centros turisticos en el estado

| 195 Planeacion Turistica y Desarrollo Estratégico

_| CONVENIOS FIRMADOS CON FONATUR : cﬂnia T Unidad
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE CONVENIOS FIRMADOS CON i S| deMedida ] T C e
s L REEl ; FONATUR 5 ; i

(CONVENIOS FIRMADOS CON FONATUR REALIZADOS CONVENIOS FIRMADOS noz CONVENIO | CONVENIO DE COLABORACION | o [ e | T ) 3 1 0
CONVENIOS FIRMADOS CON FONATUR THOQ;UOM FONATUR REALIZADOS | | INSTITUCIONAL [ |

- |
skl Vs ) * 100 = | _ _ _, | _ |

| Servicio _ CONVENIOS FIRMADOS CON CONVENIO | PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA _ 0 _ 0 _ 1 5 T _ L T
B ) |  FONATUR PROGRAMADOS DIRECCION DE PLANEACION Y | | , , [
S i 33 - | DESARROLLOTURISTICO | LY = = = il 2 O
: N Porcentaje = 8| . I ! l | 3 i —+v
Sentido Esperado | Ascendente PORCENTAJE DE CONVENIOS |  PORCENTAJE | _ T W O L 0 | 0 0 ]

Impresién:2018-06-12 12:33:50 hrs.
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I.- Datos Generales (Relacion con Programas Presupuestales v Cuadros Estadisticos
| i : Actividades
|1 198 D llo Turistico St g ; | ClA2 |

Nombre del Producto | RUTAS TURISTICAS EVALUADAS. B Conceplo Unidad
Nombre del Indicador | PORCENTAJE DE RUTAS TURISTICAS EVALUADAS 7 de Medida x :
Férmula de Ciiculo (NUMERO DE RUTAS TURISTICAS EVALUADAS / NUMERO DE RUTAS TURISTICAS RUTA TURISTICA DOCUMENTO DE EVALUACION Y 1 [ [
_ | NUMERO DE RUTAS TURISTICAS PROGRAMADAS) * 100 ) EVALUADAS - 'DESARROLLO DE RUTAS TURISTICAS | L ] ) - _ | _
Tipo de Producto Servicio | NUMERO DE RUTAS TURISTICAS RUTA TURISTICA PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA 11 |1 T 1 1 [ | | I_
, PROGRAMADAS | DIRECCION DE PLANEACION Y _ [
R L R | ] o DESARROLLO TURISTICO 1l al I R I
Método de Cilewlo | Parcentaje - ‘f o ST ——— =L = # i ek e W A o T
Sentida Esperado Ascendente PORCENTAJE DE RUTAS PORCENTAJE | 100 | 100 | 100 100 100 100 | 100 | 100 + [ |
S . |  TURISTICASEVALUADAS | == s - == I i B 1 ] S
g.ﬁ?& —_—
Productos Variable! | Variable2 |
| Descripeian 1 Nombee Archivo I Descripein T Nombre Archivo 1B Descripeion Nombre Archivo ] Descripcion Hl Nombre Archivo |
| Producto T | Andlisis_de_Ruta_Caminos_del Mez | DIAGNOSTICO TURISTICODE | PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | DIAGNOSTICO TURISTICODE | [ [
cal_2018.pdl" LAS RUTAS CAMINOS DEL 7 ON_2018.pdf | LAS RUTAS CAMINOS DEL
7 | MEZCAL Y MAGICA DELAS | _ MEZCAL Y MAGICA DE LAS _ 7
| ARTESANIAS | | ARTESANIAS | ) ) l- . |

NPT <soseiie  [NMITNRYIMIY

| [ 198 Desarmollo Turistico S:

PORCENTAJE ACCIONES DE PROMOCION DE Concepto Unidad " Modin de Verificacion otas Programadas . Metas Realizadas

M
I _ | PRODUCTOS TURISTICOS N de Modids |
‘Nombre del Indicador | PORCENTAJE ACCIONES DE PROMOCION DE 42 ¥ 1 2017 [ 2018 _ le_ 2020 [ 2021 | 2022 | 2017 [ 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022
3 = PRODUCTOS TURISTICOS . ; _ _ _ _ _
'Formula de Calculo (ACCIONES DE PROMOCION DE PRODUCTOS | ACCIONES DE PROMOCIONDE | ACCION | DOCUMENTO DE PROGRAMA O EVENTO | | i = T 1 1 ] 1 | v} | I I
; TURISTICOS REALIZADAS / ACCIONES DE PROMOCION | PRODUCTOS TURISTICOS | DE PROMOCION DE PRODUCTOS
[ DE PRODUCTOS TURISTICOS PROGRAMADAS )* 100 | _REALIZADAS | | TURISTICOS &2 _ | k = _ | | |
Tipode Producte | Servicio ACCIONES DE PROMOCIONDE | ACCION | PLAN DE TRABAJO ANUAL DE LA [ _ [ | TR B i + R N [ 7 | a ﬂ ) -A
J PRODUCTOS TURISTICOS | DIRECCION DE PLANEACION Y [ | I
PR e | PROGRAMADAS | + 5 _ DESARROLLO TURISTICO . | 303y, al - |
MélododeClleulo | Porcentaje ‘ == Eww— = 32 : i (8 = i K | T
'Sentido Esperado | Ascendente |~ PORCENTAJEACCIONESDE |  PORCENTAJE _ 100 | 100 [ 100 | 100 ‘Aﬂe + 100 _ 100 | 100 | e [ & KA
= PROMOCION DE PRODUCTOS | | | | | I I |
; & — TURISTICOS - R AN - B S i J [ A SN (e o) N [ [
. s Cenlen — e
| Productos | Variable! Variable2 I
AT Deseripeién Nombre Archivo I Descripeion [ Nombre Archivo | Descripcion | Nombre Archivo | Descripcién E= Nombre Archivo ]
Producto | | 01_Ficha_tecnica_Capulalpam.pdf 01 | SE PROMOCIONARON LOS PLAN_DE_TRABAJO_PLANEACI | MUSEO DE LOS PUEBLOS _ [ ,
_Oficio_estatus_de_la_picza_artesana | PUEBLOS MAGICOS EN EL | ON_2018 pdf | MAGICOS DE MEXICO 7 | |
| LPDF 02_Ficha_tecnica_Huautla.pdf | MUSEO DE LOS PUEBLOS | 7 7

i | 03_Ficha_tecnica_Mazunte.pdf | MAGICOS EN CALVILLO [ ,
ﬁ 03_Oficio_Pieza_Museo_PMpdf | ZACATECASs | 7

Ficha_tecnica_Mitla.pdf OFICIO_SE | SE PROMOCIONARON LOS _
Impresién:2019-06-12 12:33:50 hrs. pagina 23/ 25
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