uccion de las
aldades

alad de ingresos es un problema mundial que

lones, es necesario adoptar politicas sélidas que

las personas de bajos ingresos y promuevan la

idmica de todos y todas, independientemente de
Su género, raza o etnia.”

empoderar y promover la inclusiéon social,
politica de todos, independientemente de su
discapacidad, raza, etnia, origen, religion o
1dmica o de otro tipo.

 REDUCCION DE LAS
~ DESIGUALDADES




ACTIVIDAD 2
Mapa de empatia

S

equipo de acuerdo al numero proporcionado de participantes.

gpartados ¢Que dice y hace?, ;Que oye?, ;Que piensa y siente?, ;Qué ve?, limitaciones/
oportunidades/ necesidades .

3 de ideas con tu equipo, de todas los apartados y escribelas, recuerda que esta actividad

iportamiento de tu cliente.

mas cabezas piensan mejor que unal Asi tendras distintos puntos de vista e incluso iniciativas

para mejorar Ios procesos de comercio justo en tu organizacion.




MAPA DE EMPATIA

¢ Qué piensa y siente?

Opiniones/ Sentimientos
Preferencias/ Creencias

- . - 2
16 oye? ¢, Qué ve~

o/ Canales de comunicacion/
nas influyentes

Amigos/ Entorno/ Oferta de mercado

¢ Qué dice y hace?

- Actitudes/ Comportamiento
Aspecto/ Lenguaje

itaciones/ obstaculos Oportunidades/ necesidades

liedos/ Frustraciones Deseos/ Expectativas




-stas listo/a para dar el siguiente paso?




Tema I Tema Il Tema IIT
Derechos P de Precio Finanzas
Humanos v ODS (Mercadotecnia)



Conocer los factores que influyen en la
determinacion de los precios de sus
productos, mediante el analisis de los factores,
uso de metodos y estrategias para
contribuir a la rentabilidad de las y los artesanos




“P” DE PRECIO




)) ‘ ‘ Es un proceso social y directivo en el
que los individuos y las organizaciones

obtienen lo que necesitan y desean a
través de la creacion y el intercambio de
valor con los demas.

Asi, definimos marketing como el proceso
mediante el cual las empresas crean
valor para sus clientes y generan fuertes
relaciones con ellos para, en reciprocidad,
captar el valor de sus clientes.

{Philip, Kotler; Gary, Armstrong 2013) , ,




4 P’S de |la mercadotecnia

PROMOCION

ndo? ¢, Cuanto esta Localizacion Dar a conocer
dispuesto a tu producto o
pagar el cliente? servicio.



El precio es la cantidad de dinero que se cobra
por un producto o un servicio. En términos mas
generales, el precio es la suma de todos los
valores a los que renuncian los clientes para
obtener los beneficios de tener o utilizar un
producto o servicio.

Historicamente, el precio ha sido el principal
factor que afecta a la eleccion del comprador.

(Philip, Kotler; Gary, Armstrong 2013)




= un instrumento a corto

slazo.

s un poderoso instrumento
:ompetitivo.

nfluye tanto en la oferta como
:n la demanda.

Es el Unico instrumento del
marketing mix (4 p de la
mercadotecnia) que
proporciona ingresos.

Tiene importantes
repercusiones psicologicas
sobre el consumidor o usuario.

muchas decisiones de
unica

En
compra, es la
informacion disponible.




Analisis del
precio




2s para la determinacion

CIlO

-ACTORES
INTERNOS

tores que la empresa
organizacion puede
controlar

Mezcla de

mercadotecnia

FACTORES
EXTERNOS -

Factores que la empresa
u organizacion no puede
controlar

Competencia



nres
10S

ion  de
siste en
mercado
pOs mas
smparten
similares,
ingresos,
onalidad,

idades o

MEZCLA DE
MERCADOTECNIA

El precio es solo una de
las herramientas de la
mezcla de
mercadotecnia que la
empresa utiliza para
alcanzar sus objetivos a
este respecto.

COSTOS
FIJOS Y
VARIABLES

Los costos determinan el
precio minimo que la
compaiiia puede
imponer a su producto.
La empresa desea fijar
un precio que cubra
tanto los costos de
produccién como los de
distribucion.



: LA
'Y LA
N\DA

Curva de ofert

ilibrio

Curva de
manda

Jilibrio Cantiaad

el precio _de un bien

esta demasiado bajo v los

consumidores demandan

mas de lo que los

productores pueden poner

en el mercado

En la situacion inversa, si
el precio de un bien es
demasiado alto 'y Ios
consumidores no _estan
dispuestos a pagarlo, la
tendencia sera a que baje
el precio, hasta que se

llegue al nivel al cual los
consumidores acepten el
precio y se pueda vender
todo lo que se produce.




La
competencia

| elemento diferenciador de
ren el hecho de que induce a los

a preferir el producto de una
articular por la sola razén de las
precios, ademas de la garantia de
Je la rapidez en el servicio, del
como los derechos de uso exclusivo
registrada otorgan al concesionario

 poder monopolistico.
(Fischer & Espejo, 2011)

de competidores es una

a elevar los precios y las
a presencia de muchos
reduce los precios y las



IDER DE COMPRA
NERO

$10

2019

La inflacion es un fenémeno que se observa en la
economia de un pais y esta relacionado con el aumento
desordenado de los precios de la mayor parte de los
bienes y servicios que se comercian en sus mercados, por
un periodo de tiempo prolongado.

La principal es generada por los excesos de dinero
circulando en manos de la poblacion que, al sentirse con
mas recursos, incrementa sus gastos generando una
mayor demanda de bienes y servicios en la economia
cuando la capacidad productiva del pais no esta en
posibilidades de cubrirla, provocando escasez y aumentos
en los precios.

(Banxico, 2021)



Estrategias de precios

Estrategias para nuevos productos.

Estrategias diferenciales.

| Erateglas depreclos geograficos.




o may -‘- Y F_W " > . 4"
rategias para nuevos

ias de precios suelen
1do el producto pasa a
ciclo de vida. La etapa
cibn es en especial
Las empresas que
I  nuevo  producto
reto de fijar sus precios
ez.

ir entre dos estrategias
jacion de precios de

del mercado y la
yrecios de penetracion

Establecer inicialmente
un precio alto para un
nuevo producto para
maximizar las utilidades
capa por capa de los
segmentos dispuestos a

pagar ese precio; la
empresa hace menos
ventas pero éstas
generan mayor utilidad.

productos

Penetracion de
mercado

Establecen un bajo precio
inicial para penetrar al
mercado de manera
rapida y profundamente
con el fin de atraer un
gran namero de
compradores con rapidez
y ganar una participacién
de mercado grande.

W mdlanw © Avrinmbumeaa INADN



itegias
enciales

plotar la heterogeneidad
consumidores para
el volumen de ventas y
n este sentido, se vende
ducto a precios distintos
ciones, momentos del
steristicas del cliente,
las se pueden destacar

5.

© Precios fijos

El producto se vende al
mismo precio y condiciones
(ej.: se da en productos de
compra frecuente y precios
bajos, como puede ser un
periodico).

e

i: ’, ’
FJ | i
s 4 ". 13
AJ’JJJ‘J

(Monferrer Diego, 2013)
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Belektra

Antecomedor
MAYORCA 6 Pzas.

CoN CaEDnAX |

Fao Futual &

e 33,08 &

$2.88¢

° Aplazamiento del
pago:

Diferimiento del pago del
porte de una compraventa
durante un periodo
establecido, con uno o varios
vencimientos y
estableciendo o no un
recargo por intereses sobre
el importe aplazado (gj.: la
mayoria de tiendas de
muebles  ofrecen  pagar
importes superiores a ciertas
cantidades a plazos).

LG LED SMART 43"

mm

1,488

102 SEMANAS

Sl A A 13AT

\

(Monferrer Diego, 2013)

Descuentos
aleatorios (ofertas)

Reduccion del precio en
liempos (o] lugares
determinados sin
conocimiento previo de tal
descuento por parte del
consumidor.

Walmart:<

\ ?AEE?C;JD%S ' Si PODEMOS
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AS BARATO DEL ANO
ISICA O EN LINEA

Nuevo abono para Jévenes

riet?
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KL Lo

i B
8 4
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Precios de
©

profesionales

recios estandarizados por

icios especificos con
independencia del tiempo
requerido de atencién al
cliente (ej.: las consultas
médicas, de abogados,
asesores, etc.).

{Monferrer Diego, 2013)

© Precios éticos:

iRrecios distintos segun el fin

sociat del bien vendido o la

PCapacidad de pago del
' cliente (ej.: los
| medicamentos
| suelen tener

| unos preciso bajos, mientras

esenciales

que productos como el
alcohol o el tabaco se
sobrecargan con impuestos).
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an el modo en

percibe los
yciaciéon que el
de los mismos
steristicas o
Acto. Entre las
contramos las

Estrategias de precios

Precio
habitual

Supone fijar un
precio
asociado a las
monedas
fraccionarias
existentes y
dificil de
modificar.

Precio de
prestigio

Fijar  precios
altos para que
el producto se
asocie con la
calidad

psicologicos

Precio
redondeado

Generalmente
por arriba, da
la impresiéon de
que se trata de
un producto o

servicio de
categoria
superior o de
prestigio

Precio
impar

Para productos
de categoria

inferior en
funciones
promocionales
(ej.. recoge
aquellos
precios que
acaban en
cifras impares,
incluso con

céntimos  del
tino .99)



¢, Qué factores debo
considerar para fijar mis

precios?

Metodos de
fijacion de
precios




Calidad

Servicio del

tOS de vendedor Caracteristicas
yducto |

Empaque y
etiqueta




[
o en la
atencia

.odo se centran en el caracter
vo del mercado y en la
1 de las demas empresas frente
S acciones. Son mas reales y se
an sujetos a un alto
nte probabilistico. Por lo
suele utilizarse en mercados de
competitividad (mayormente
que se encuentran en su etapa
ez).

(Monferrer Diego, 2013



Precio mayor a la Precio igual a la Precio menor a la
competencia competencia competencia

Se wusa cuando el Se wusa cuando el Se usa cuando la calidad
producto es mejor a la de producto es similar a la es inferior a los rivales, o
la competencia. competencia o0 cuando cuando deseamos
no deseamos entrar en aumentar nuestra cuota
una posible guerra de de mercado ganando
precios. clientes.




odo basado en el valor percibido

se basan en el valor | b
nsumidores dan  al NSUMIDORES
fijar su precio, y no en
ismo. |

1do por el consumidor
nite superior del precio
Al ser un método
percepciones su
N es ciertamente
ello es importante que
2a capaz de conseguir
prador identifique la
le él asigna a cada uno
tintos atributos que
yroducto.

PRODUCTO

{(Monferrer Diego, 2013)




25.0 Variedad de la gama 40.0 40.0 20.0
30.0 Prestaciones 33.3 33.3 33.3
30.0 Vida qatil 50.0 25.0 25.0
15.0 Coste de mantenimiento 40.0 35.0 25.0
Valor percibido 40.9 32.74 | 26.24

Por ejemplo, el valor percibido del ordenador de la marca A se calcularia asi:
(0,25 x 40) + (0,30 x 33,3) + (0,30 x 50) + (0,15 x 40) = 40,9

(Monferrer Diego, 2013)



Media

2eso de los Atributos
atributos San José San San
Antonino | Pedro
M.
10.0 Armado de la pieza 80 100 70
30.0 Combinacioén de color 100 100 90
40.0 Deshilado, bordado y tejido (Calidad) 100 50 90
20.0 Tipo de tela (autentica) 100 100 100
9800 8000 9000

Valor percibido




Meétodo basado en el coste

se centra en los datos
Je posee la empresa
on de los niveles de
s de los productos. En
se considera de los
S objetivos y justos,
bién  son  criticados
1en adoptar una vision
itrecha del concepto de
5i mismo, en la que no
en cuenta aspectos
ue puedan aportar un
al producto.

(Monferrer Diego, 2013)

CONSUMIDORES




nétodo, dos son las modalidades
| método del coste mas margen
seneficio objetivo.

Método del beneficio objetivo

que permita obtener un beneficio o volumen de ventas dado.

ble unitario............. 7 €/ud.............. YU
........................... 500 €. oevivans CF
planificada ............. 00 uds.............. PP
bjetivo .................. 500€............... BO

» deVenta (PY) = CYU + (CF +BO) / PP
PV =7 + (500 + 500) / 100 = |7 €

ad (punto en el que los costes e ingresos totales se igualan) sera:

Q=CF/(PV-CVU)
Q=500/(17-7) =50 uds.

Método del coste mas margen

Supone afiadir un margen de beneficio al coste total unitario del producto

Coste variable unitario........... I5€hd.............. Cvu
Costes fijos .....coaviianiiiiiinnn. 1000 £€............ ...CF
Produccién planificada............ 500 uds.............. PP

Coste Total Unitario (CTU) = CVU + (CF/PP)
CTU =15+ (1000/500) =17 €
Precio deVenta (PY) = CTU + Margen sobre el coste

Si se trabaja con un 25% de margen el precio sera:
PY=17x(1 +025)=2125€

(Monferrer Diego, 2013)



Estrategias de precios
geograficos

Lab
(Libre A
Bordo)

Se fijla un precio
uniforme para el
producto puesto en el
transporte de los

compradores. De
este modo, el precio
final para el
consumidor sera

distinto en funcién de
fa distancia, lo cual
nos hace menos
atractivos para los
clientes mas lejanos.

Entrega
uniforme

Se fija un mismo
precio, pero en el
lugar de consumo o
domicilio del
comprador. En este
sentido, cada una de
las ventas aportara
margenes  distintos
para la empresa.

Precio
por
zonas

Es una solucion
infermedia. Supone
dividir el mercado en
areas geograficas
concretas y
establecer un precio
uniforme de entrega
en cada una de las
zonas estipuladas.







Tema I Tema I Tema 111
Derechos P de Precio Finanzas
Humanos y ODS (Mercadotecnia)







FINANZAS

@ Clasificacion de Costos
w inventarios

Finanzas




uenta el giro de
oresa/negocio

ificar tus costos es
que tengas en cuenta
os varian de acuerdo al
'mpresa/negocio, como
a siguiente tabla:

Costos indirectos

Giro Materia prima Mano de obra o fijos
Sueldos delas | Ejectricidad
Materiales e insumos personas que Agua
Manufactura gue se ocupan en la participan en |a Alquier
fabricacion del producto. elaboracion Teléfono
del producto. Combustibles
Sueldos de las Viaticos
Importe de adquisicion del | personas que impuestos
Comercio producto a participan en la Fletes
comercializar. comercializacion Promaocién
del producto. Publicidad
Limpieza
Mantenimiento
Depreciacion
e Amortizacion
. Sueldos de las Papeleria
span o I prostacion def | PEISONES QUS| Intereses
Servicios ocup pr¢ participan en | Pago del contador
BEEVIEEEE la prestacién del Sueldo del
servicio. emprendedor
Sueldo de la
secretana

efcétera.




Un costo es la cantidad de dinero que la
empresa/negocio destina para la compra de
materia prima, pago de mano de obra y otros
gastos necesarios para la produccion de un
producto o prestacion de un servicio.

Es importante aclarar la diferencia entre costo
y gasto, vya que suelen utilizarse
indistintamente, pero tienen diferente
aplicacion.

Los costos son una inversion recuperable y los
gastos son una inversion no recuperable.



Costos Fijos

Son los costos comunes, no directamente
asociables al producto (bien o servicio).

Pueden permanecer constantes para un rango
relevante de produccion, como es el caso del
alquiler, los sueldos de los empleados
administrativos, los materiales de oficina, etc.




EJEMPLOS (Costos Fijos)

Servicios publicos (Agua, luz, gas).

Suministros de limpieza.
Papeleria.

Alquiler de inmueble (local, oficina, depdsitos o
almacén).

Servicio de internet.
Servicio de teléfono.
Mano de obra indirecta.
Gastos de administracion.
Transporte.

Licencias.




Costos Variables

” Son los costos asociados a un producto (bien o
servicio). Cambian en proporcion directa a los
cambios en el volumen de produccién, como sucede
con la materia prima y la mano de obra.

« Lamateria prima son los insumos que se ocupan en la
fabricacion del bien o la prestacion del servicio. Por
ejemplo, en la elaboracion de un pastel, la materia
prima incluye la harina, la leche, el aztcar, los huevos,
efc.

La mano de obra se refiere a los sueldos de la fuerza
de trabajo empleada para la fabricacion del bien o la
prestacion del servicio. Por ejemplo, en la fabricacion
del ejemplo del pastel es el pago del repostero.




EJEMPLOS (Costos Varaibles)

Materia prima directa.
Comisiones sobre ventas.
Envases, empaque y embalaje.

Costos de distribucion.




!

Administrar los inventarios es de suma
importancia para el buen funcionamiento
del negocio y para tomar decisiones
efectivas, por lo que debes considerar
contar con un sistema de control de

| i

- — ‘ | inventarios.

Al hablar de inventario nos referimos al
. @_ak — control de tus materias primas / materiales

(empresa manufactura o servicios) que

estaran resguardadas en un almacén.




Gestion de
iInventarios

La gestion de los inventarios del giro de manufactura
utilizan 3 tipos de inventarios: inventario de materia
prima, inventario de produccién en proceso e
inventario de productos terminados.

inventario de
Produccion en

proceso )
Entradas Salidas
Compras de |, Proceso de Comercializacion del
Materia Prima .
Transformacion producto
Inventario de Inventario de
Materia Prima e Productos

terminados




Gestion de inventarios

formado

ateriales
in  sido
en la

pero
sonibles

Representa el costo
de los bienes que
ya iniciaron su
proceso de
transformacion,
pero estan aun
incompletos.

Son los productos
ya concluidos vy
listos para su
comercializacion.






Comercio Justo
Vida __,u:mﬁm

Tema | Tema II Tema 1
Derechos P de Precio Finanzas
Humanos ¥ {Mercadotecnia)




MERCADOTECNIA | A\

“P” DE PLAZA '




;Que es
mercadotecnia?

El marketing es un proceso social y directivo
mediante el que los individuos y las
organizaciones obtienen lo que necesitan vy
desean a través de la creacion y el
intercambio de valor con los demas. En un
contexto de negocios mas estrecho, el marketing
implica la generacion de relaciones de
intercambio rentables y cargadas de valor con
los clientes. Asi, definimos marketing como el
proceso mediante el cual las empresas crean
valor para sus clientes y generan fuertes
relaciones con ellos para, en ﬁmo_uﬂooama
captar el valor de sus clientes.

IDhilin WAtlav: fCarms Armmetranes 2041720




4 P’'S de la mercadotecnia

PRODUCTO PRECIO

¢Que vendo? ¢ Cuanto esta Localizacién Dar a conocer tu
dispuesto a pagar producto ¢ servicio.
el cliente?



Consiste en el conjunto de personas y empresas
comprendidas en la transferencia de derechos de un
producto al paso de éste del productor al consumidor o
usuario de negocios final; el canal incluye siempre al
productor y al cliente final del producto en su forma
presente, asi como a cualquier intermediario, como los
detallistas y mayoristas.

El canal de un producto se extiende sélo a la ultima
persona u organizacion que lo compra sin hacerle un

cambio significativo a su forma.
(Philip, Kotler; Gary, Armstro




~ ¢Qué importancia tienen los
intermediarios?

Los intermediarios efectian las
actividades de distribucién mejor o
a mas bajo costo que los
productores o los consumidores.
Incluso las grandes empresas
flegan a veces a la conclusion que
valerse de los intermediarios.

Los criticos dicen que los precios
son altos porque hay demasiados
intermediarios que llevan a cabo
funciones innecesarias o}
redundantes. Algunos fabricantes
llegan a esta conclusion, en
especial durante una recesion, y
tratan de reducir costos eliminando
intermediarios mayoristas.

<



CANALES DE
DISTRIBUCION

Productor — consumidor.







Para alcanzar a los pequefios
detallistas, los productores se sirven
a veces de agentes intermediarios,
los que a su vez visitan a los
mayoristas que le venden a las
grandes cadenas o pequenas tiendas
detallistas.

En lugar de emplear a los Productor — agente — mayorista — detallista —

mayoristas, muchos productores consumidor.
prefieren valerse de agentes
intermediarios para flegar al
mercado detallista, en especial a
los detallistas en gran escala




|

s de bienes de consumo

Mayoristas Mayoristas
comerciantes comerciantes

—‘ ¥

Detallistas Detallistas ‘ Detallistas ‘ Detallistas

Consumidores finales




Determinacion
de la
Intensidad de
la distribucion

Distribucion
Intensiva

Un productor vende su
producto a traves de todo
punto de venta disponible
en un mercado en el que
un consumidor pudiera
buscarlo razonablemente.

El

través

@

et

Fn!

Distribucion
Selectiva

~
*

de multiples

(&)
"

L

50 S

Distribucion
Exclusiva

El proveedor conviene er
vender su producto sdlo
un intermediaric
mayorista o detallista
unico en un mercadc
determinado.

productor vende su producto a
mayoristas y

detallistas, pero no de todos los que
pueda haber, en un mercado en el que
un consumidor pueda razonablemente
buscario..



EVALUACION DIAGNOSTICA Fecha:
A 19 de abril del 2022
Cuzcatlan Capacitacién “Comercio Justo”

Nombre del artesano (a):

El siguiente formulario estd basado bajo la “Capacitacién Orientada al Comercio Justo” el
cual tiene como objetivo “Concientizar a las y los artesanos de San José del Progreso,
Ocotlan, en temas de derechos humanos, financieros y estrategias de mercadotecnia que
ayuden a fijar correctamente sus precios, brindando soluciones de rentabilidad a fin de
crear un comercio justo.”

A continuacién, se detallan una serie de preguntas la cual deberas contestar de acuerdo a
tus conocimientos y habilidades, recuerda que esta evaluacién nos permite evaluar con
éxito sus procesos de aprendizaje.

Indicaciones: Marca con una “X” el inciso correcto de cada pregunta.

1.- Es una relacidon comercial, basada en el didlogo, la transparencia y el respeto, que busca
una mayor equidad en el comercio:

O Las ventas.
O Comercio justo.
[1 Emprendimiento social.

2.- Su produccion artesanal o semi artesanal los identifican como productos pertenecientes
al comercio justo.

O Celulares/ computadoras/ Automdviles.
O Juguetes/ Ropa/ Zapatos.
O Muebles/ textiles/ artesanias/ Alimentos.

3.- Forman parte de los principios del comercio justo.

[0 Pago justo/ practicas comerciales justas/ buenas condiciones de trabajo.
O Mercadotecnia/ ventas/ finanzas personales.
0 Objetivos de desarrollo sostenible/ sustentabilidad/ economia circular.

4.- Los adquirimos al nacer sin distincion alguna de nacionalidad, lugar de residencia, sexo,
origen nacional o étnico, color, religidn, lengua, o cualquier otra condicidn.

0 Nombre propio.
O Derechos humanos.
O Educacién de calidad.




EVALUACION DIAGNOSTICA Fecha:

i
il 5 19 de abril del 2022
Cuzcatlan Capacitacion “Comercio Justo”

5.- Son un llamado universal para poner fin a la pobreza, proteger el planeta y garantizar
que todas las personas gocen de paz y prosperidad para el afio 2030.

O Objetivos de desarrollo sostenible.
[J Derechos humanos.
U] Economia circular,

6.- Es la suma de todos los valores a los que renuncian los clientes para obtener los
beneficios de tener o utilizar un producto o servicio.

O Producto.
O Precio.
O Plaza.

7.- Factores determinantes del precic que la empresa u organizacidon puede controlar.

O Factores internos.
[0 Factores neutros.
0 Factores externos.

8.- Factores determinantes del precio que la empresa u organizacion no puede controlar.

1 Factores neutros.
O Factores internos.
[J Factores externos.

9.- Este método de fijacién de precios se considera de los métodos mas objetivos y justos
ya que el precio final se obtiene a través de los costos fijos y variables.

[1 Basado en la competencia. [0 Basado en el coste. [ Basado en el valor percibido.

10.- Acomoda en cada recuadro los elementos que pertenecen a costos fijos y costos
variables.

Manta COSTOS VARIABLES
Lavado y planchado

Agua 1
Hilo de seda 7.
Luz
Renta 3.
Hilo de algoddn
Papeleria

. Mano de obra 5.
10. Teléfono

COSTOS FOS

© XNV A wN R




DOCUMENTACION
PERSONAL



GEOVANI ™

EDUCACION

Septiembre 2018 - Agosto 2020

Educacion superior en la Universidad Tecnoldgica de los
Valles Centrales de Oaxaca.

-San Pablo Huixtepec Oaxaca.

TECNICO.

= Técnico Superior Universitario en Desarroilo de
Negocios Area Mercadotecnia.

UNDARIA

CONTACTO

l
Oaxaca.

LICENCIA.
* Innovacién de Negocios y Mercadotecnia.
o T ——
52— £

EXPERIENCIA LABORAL
n Geovam

B ceovani R ASESORIA CONTABLE, ADMINISTRATIVA, FISCAL Y

FINANCIERA.
San Antonino Castillo Velasco, Qaxaca.
Marzo 2020 - Marzo 2021

HABILIDADES » Subdirector de operaciones.

» Auxiliar contable y fiscal.

Septiembre 2020 - Abril 2022

Educacién superior en la Universidad Tecnoldgica de los
Valles Centrales de Oaxaca.
-San Pablo Huixtepec QCaxaca.

Liderazgo

CAPACITADOR MICROEMPRESARIAL
Ocotlén de Morelos, Oaxaca.

Septiembre 2021 - Actualidad

Innovacidn + Disefio e implementacion de capacitaciones.

Comunicacitn efectiva

Eficiencia

DOCENTE DE ASIGNATURA NIVEL SECUNDARIA,
COLEGIO MUNDO FELIZ.

Ocotlan de Morelos, Oaxaca.

Eneroc 2022 - Actualidad

» Emprendedores |, lly Il

» Historia I, Il y Il

= GCeografia.

Responsabilidad

Organizacién


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez


Pamina Garcia sanchez



COMPETENCIAS
PROFESIONALES

Acreditacion de competencias en
Tecnologias Microsoft para la productividad
correspondientes en: MICROSOFT WORD,
EXCEL, Y POWERPOINT. Por parte de la
Secretaria de Educacién Publica y
Microsoft México a través del programa
Microsoft IT Academy.

EXPERIENCIA
PROFESIONAL

FUNDADOR y DIRECTOR DE "COMERCIO

JUSTO, VIDA JUSTA"

Proyecto Social

Agosto 2021 - Actualidad

« Proyecto social enfocado a la creacion y

el fomento del comercio justo en
artesanas y artesanos de los Valles
Centrales de QOaxaca

COFUNDADOR Y LIDER DEL AREA DE
RELACIONES PUBLICAS
Feria Innopack & Logistica Mx
Julio 2021
« Creador, organizador y gestor de la feria
Innopack & Logistica Mx.

PLAN DE PRODUCCION PARA LAS

TORTILLERAS TRADICIONALES DE

SANTA INES YATZECHE, ZIMATLAN,

QAXACA,

Proyecto Escolar

Enero 2021 - Abrii 2021

* Elaboracion de plan de produccion para
el fortalecimiento optimo de su
produccion de manera sustentable.

FUNDADOR Y DIRECTOR DE "XQUENDA"
royecto académica econdmico - social”
o 2019 - Agosto 2020
‘royecto econémico - social enfocado a
I8 preservacion del afil como una fuente
de trabajo para la comunidad de
Santiago Niltepec, Juchitan, Oaxaca.

Certificado de competencia laboral en el
estandar de competencia en MANEJO DE
PROCESADOR DE TEXTOS DIGITALES.
Por parte del Consejo Nacional de
Normalizacién vy  Certificacién de
Competencias Laborales.

ESTADIAS
LICENCIATURA
‘Catalogo de asociaciones industriales del
pais"
Enero 2022 - Abril 2022
» Elaboracién de catdlogo de asociaciones
industriales para la empresa ZafiroSoft

PROFESIONALES

BECARIO POR EL PROGRAMA MISION

RESISTENCIA

Jornada De Derechos Humanos A.C

Abril 20621 - Diciembre 2021

» Becario en alianza con otras 19
instituciones, asi  como  organismos
nacionales e internacionales como The
Permanent Secretariat of the World
Summit of Nobel Peace Laureates y su
Programa Oficial de Juventud “Leading
by Example”

ESTADIAS PROFESIONALES TSU

"Manual de procedimientos del Aarea

contable y fiscal de ACAFF"

Mayo 2020 - Agosto 2020

e Elaboracién del manual de

procedimientos del drea contable y fiscal
de la empresa Asesoria Contable,
Admiinistrativa, Fiscal y Financiera.



A

CONOCIMIENTOS

ADQUIRIDOS

Diploma otorgado por la Fundacién
ProEmpleo y Fundacion Sertull. por
haber cursado satisfactoriamente el
Diplomado en: "Creaciéon y desarrollo
de empresas en Oaxaca". 20721

Constancia otorgada por la Secretaria
de Gobernacion a través del INAFED
por la participacidn en el dialogo virtual:
"Administracién de Proyectos
Municipales”. 2021

Constancia otorgada por el Instituto
Qaxaqueno de las Artesanias por la
patticipacion en la capacitacidn en linea:
"‘Emprende tu marca con tinte
artesanal” como parte del Programa de
Desarrollo de Capacidades Empresariales
para el sector artesanal. 2020

Constancia otorgada por el Programa
de capacitacidn online 2020,
fortaleciendo la industria turistica, a
través del Gobierno del Estado de
Oaxaca y la Secretaria de Turismo, por la
participacion en el curso en linea
"Servicio de calidad al estilo Disney".

Constancia otorgada por la Secretaria
de Gobernacién a través del INAFED
por la participacién en el dialogo virtual:
"Liderazgo Gubernamental". 2021

Constancia otorgada por Factor
Humano Consultoria en el curso:
"Grafologia y Lenguaje no Verbal".
2021

Constancia otorgada por el Programa
de capacitacién online 2020,
fortaleciendo la industria turistica, a
traves del Cobierno del Estado de
Oaxaca y la Secretaria de Turismo, por
la participacion en el curso en linea
"liderazgo gerencial”.

Certificado de participacion,

otorgado por Santander, por haber
completado el curse emprendimiento:
"De la idea a la empresa”. 2019
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PRESENTE Ciudad de México, a 22 de mayo de 2020

El derecho a la identidad estd consagrado en nuestra Constitucian. En la Secretaria de Gobernacion tfrabajamos todos los dias para garantizar que las y los
mexicanos gocen de este derecho plenamente; y de esta forma puedan acceder de manera mas sencilla a tramites y servicios.

Nusstro objetivo s que &l uso y adopcion de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP} permita a la poblacion tener una sola llave de acceso a servicios
gubernamentales, ser atendida rapidamente y poder realizar tramites desde cualquier computadora con acceso a intemet dentro o fuera del pais.

Nuestro compromiso es que la identidad de cada persona esté protegida y segura, por &llo contamos con los maximos estandares para la proteccion de los
datos personales. En este marco, es importante que verifiques que ia informacion contenida en la constansla anexa sea correcta para contribuir a la
construccion de un reqgistro fiel y confiable de la identidad de ta pablacicn.

Agradezco tu participacicn.

LIC. OLGA MA. DEL CARMEN SANCHEZ CORDERO DAVILA

SECRETARIA DE GOBERNACION

Estamos a sus érdenes para cualquier aclaracion o duda sobre la conformacion de su clave en TELCURP, marcando ¢l 01 800 911 11 11

Laimpreslén de la constancia CURP en papel bond, a color o blanco y negro, es vélida y debe ser aceptada para reallzar todo trimite.
TRAMITE GRATUITO

Los Datos Personales recabados, incorporados y tratados en la Base de Datos Nacional de la Clave Unica de Registro de Poblacion, son utilizados como
elementos de apoyo en la funcidn de la Secretaria de Gobernacion, a través de la Direccion General del Registro Nacional de Poblacion ¢ ldentidad en el
registro y acreditacion de fa identidad de Ia poblacion del pais, y de los nacionales residentes en el extranjero; asignando y expidiendo la Clave Unica de
Regisiro de Poblacion. Dicha Base de Dalos, se encuentra registrada en el Sistema Persona del Instituto Nacional de Transparancia, Acceso a la Informacién
Publica y Proteccién de Datos Personales {http.//persona.ifai.org.mx/persona/welcome.do). La transferencia de tos Daios Personales y €l ejercicio de los
derechos de acceso, rectificacion, cancelacion y oposicion, deben realizarse conforme a la Ley General de Proteccidn de Datos Personales en Posesion de
los Sujetos Obligados, y demas normatividad aplicable. Para ver la versién integral del aviso de privacidad ingresar a https:/frenapo.gob.mx/
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